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Il. PROPOSITO DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE

La finalidad de la unidad de aprendizaje Semidtica es el analisis de las formas simbdlicas que se producen en la interaccidon
comunicativa. Su utilidad radica en que le permite al estudiante comprender e interpretar el contexto sociocultural utilizando los
referentes teoricos del estudio del signo y la significacion para el analisis de las diversas formas simbdlicas que se dan en la
interaccién en comunicacién. Se imparte en la etapa disciplinaria con caracter obligatorio y pertenece al area de conocimiento de
Fundamentos de la Comunicacion.

lll. COMPETENCIA GENERAL DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE

Analizar las formas simbdlicas que se producen en la interaccion comunicativa, mediante los referentes tedricos del estudio del
signo y la significacion, con el fin de comprender e interpretar el contexto sociocultural, con sensibilidad, sentido critico y creatividad.

IV. EVIDENCIA(S) DE APRENDIZAJE

Portafolio de evidencia que contenga analisis de piezas mediaticas y otros procesos de interaccion comunicativa a través de la
utilizacion de herramientas de analisis semiotico que tome en cuenta las variables socioculturales de la audiencia.
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V. DESARROLLO POR UNIDADES
UNIDAD I. Teoria del signo

Competencia:

Identificar los antecedentes de la semidtica, a través de la revisidon tedrica de sus conceptos principales, para contextualizar su
campo de estudio, con actitud critica y analitica.

Contenido:

1.1.

1.2.

1.3.

Antecedentes de la semiodtica
1.1.1. Introduccion a la semidtica y el sentido
Conceptos basicos del estructuralismo
1.2.1. Lengua y habla
1.2.2. Sintagma y paradigma
1.2.3. Significante y significado
1.2.4. Denotacion y connotacion

1.2.4.1. Forma y sustancia
Concepcidn triadica del signo
1.3.1. Representamen, interpretante y objeto
1.3.2. Primeridad, segundidad y terceridad
1.3.3. [cono, indice y simbolo

Duracion: 6 horas
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UNIDAD Il. Modelos de analisis semiotico

Competencia:

Examinar los modelos de analisis semiotico, mediante la revision de las diferentes perspectivas tedricas, para comprender las
distintas aproximaciones al estudio de los signos y la significacion, con actitud critica, analitica y flexibilidad.

Contenido: Duracién: 8 horas
2.1. Semidtica francesa
2.1.1 Retdrica de la imagen intertextualidad
2.2. Semidtica italiana
2.2.1. Definiciones de cultura desde la semidtica
2.2.2. Limites y umbrales de la semidtica
2.3. Semidtica rusa
2.3.1. Funciones del lenguaje
2.3.2. Semiosfera
2.4. Semidtica latinoamericana
2.4.1. Sociosemiotica
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UNIDAD lIl. Semiética aplicada

Competencia:
Analizar formas simbdlicas particulares, mediante la aplicacién de métodos y técnicas semidticas, para distinguir su sentido en

nuestro contexto contemporaneo, con sentido critico, creatividad y responsabilidad social.

Contenido: Duracion: 12 horas

3.1. Recoleccion de datos
3.2. Aplicacion del analisis
3.2.1. Textos visuales
3.2.2. Textos sonoros
3.2.3. Textos audiovisuales
3.2.4. Textos hipermediaticos
3.3. Intertextualidad
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VI. ESTRUCTURA DE LAS PRACTICAS DE TALLER

No. Nombre de la Practica Procedimiento Recursos de Apoyo Duracion
UNIDAD |
1 Antecedentes de la semiotica . Realiza la lectura Textos: 2 horas
correspondiente de la lectura. o Primer capitulo De
. Atiende la exposicion e Saussure (2011)
indicaciones de una exposicion Computadora
del profesor. Software de citacién y editor de
. Realiza una linea del tiempo en texto.
donde coloque las distintas Acceso a internet
definiciones de signo de los Visitar la pagina
autores vistos en la lectura. https://creately.com/Ip/timeline-
. Para la linea del tiempo, usar maker-online/
alguna  plataforma  para Correos de los comparieros o
compartir el producto final foro en internet.
entre los companeros y recibir
retroalimentacion.
2 Conceptos basicos del | 1. Realiza la lectura Textos: 2 horas
estructuralismo correspondiente de la unidad. o Primer capitulo De
. Aplica los conceptos clave en Saussure (2011)
la resolucion de ejercicios. Computadora
. Completa esquemas del signo Software de citacién y editor de
inspirados en los propuestos texto.
por De Saussure. Acceso a internet
. Propone formas para aplicar el
esquema diadico.
. Entrega los esquemas vy el
ejercicio en un documento
digital compartible en el cual se
puedan integrar comentarios
por parte del docente.
3 Concepciodn triadica del signo . Realiza la lectura Textos: 2 horas
correspondiente de la unidad. o Primer capitulo Chandler
. Aplica los conceptos clave en (2017)
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https://creately.com/lp/timeline-maker-online/
https://creately.com/lp/timeline-maker-online/

la resolucibn de ejercicios
sobre los modos del signo.

. Completa esquemas del signo

inspirados en la propuesta
triadica.

. Ejemplifica el uso de Ila

primeridad, segundidad vy
terceridad

. Ejemplifica los modos del

signo.

. Entrega los esquemas y el

ejercicio en un documento
digital compartible en el cual se
puedan integrar comentarios
por parte del docente.

Computadora

Software de citacion y editor de
texto.

Software adecuado

Acceso a internet.

UNIDAD
il

4

Semidtica francesa

Escucha el podcast sobre la

obra de Barthes:
. Realiza un mapa mental sobre

el mismo.

. Lee el texto “Retdrica de la

imagen” de Roland Barthes.

. Elige un meme de actualidad y

describe los tres tipos de
mensajes contenidos en el
meme siguiendo a Barthes.

Audio:
o Podcast sobre la obra
de Barthes.
Textos:

o Retodrica de la imagen.

Roland Barthes.

Computadora

Software de citacion y editor de
texto.

Software adecuado

Acceso a internet.

2 horas

Semidtica italiana

. Revisa el primer capitulo de El

Tratado de Semidtica General
y el capitulo 1.

. Mientras lo revisa, contesta el

cuestionario proporcionado por
el docente.

. Atiende a la sesion del docente

sobre el tema.

. Crea un mapa mental con

Textos:
o Retodrica de la imagen.
Roland Barthes.
Computadora
Software de citacion y editor de
texto.
Software adecuado
Acceso a internet.
Acceso a

2 horas
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alguna de estas herramientas
en donde expongas los
conceptos principales y los
relaciones entre ellos.

https://www.mindmup.com/

Semidtica rusa Realiza la lectura del texto de Textos: 2 horas
luri Lotman “Acerca de Ila o Retérica de la imagen.
semiosfera” Roland Barthes.
Una vez identificadas las Computadora
caracteristicas de la Software de citacion y editor de
semiosfera, identifica una texto.
semiosfera a la  que Software adecuado
pertenezcas. » Acceso a internet.
Ejemplifica los distintos
conceptos con la semiosfera
que identificaste, procura que
sea un elemento de tu vida
cotidiana, puede ser tu hogar,
trabajo u otro ambito en el que
te desarrolles.
Semidtica latinoamericana Realiza la lectura del texto de Textos: 2 horas

Scolari  “La semidtica en
Ameérica Latina”

Tomara los principales
conceptos de las oftras
corrientes georeferenciadas de
la semidtica y comparara con
las perspectivas tomadas en
América Latina (por lo menos
cuatro)

Destacara por lo menos dos
autores latinoamericanos y sus
aportaciones.

Identificara por lo menos dos
conceptos que otras corrientes
georeferenciadas no abordan.
Entregara un documento digital
para recibir retroalimentacion
de lo anterior.

o Introduccién. La semidtica
en América LatinaCarlos
A. Scolari
o La semiosis social de
Eliseo Verén
Computadora
Software de citacion y editor de
texto.
Software adecuado
Acceso a internet.
Formato base para la
comparacion entre corrientes
georeferenciadas.
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UNIDAD
1]

8 Recoleccion de datos para el | 1. Atiende las indicaciones del || ¢ Textos: 4 horas
analisis semidtico docente sobre la recoleccion o Creating Value: The
de datos. Theory and Practice of
. Realiza la lectura Marketing Semiotics
correspondiente. Research.
. Identifica un tipo de dato a|e Computadora
recolectar. e Software de citacién y editor de
. Propone una delimitacién de la texto.
cantidad/extension de  sSu | e Acceso a internet.
corpus de algin tipo de texto | 4 Corpus de textos planteados.
deseado. , g e Grabadora/videocamara.
. Recolecta la informacion y la | Google Drive o algdn otro gestor
presenta al docente en una en la nube.
carpeta de intercambio digital
(Google Drive/OneDrive, etc).
9 Analisis semidtico de textos . Atiende la presentacion del | ¢ Textos: 4 horas
docente sobre los distintos o Creating Value: The
tipos de analisis semiatico. Theory and Practice of
. Ejemplifica el analisis semidtico Marketing Semiotics
de por lo menos dos textos de Research.
un Mismo grupo. e Computadora
. Analiza el corpus recolectado | ¢ Software de citacion y editor de
con las estrategias expuestas texto.
por el docente. e Acceso a internet.
. Entrega los ejemplos y el|, Corpus de textos planteados.
analisis al docente. e Google Drive o algun otro gestor
en la nube.
10 Analisis semiético de | 1. Atiende la presentacion del | ¢ Computadora 4 horas

intertextualidad

docente sobre las maneras de
analisis intertextual.

. Ejemplifica el analisis semidtico

de por lo menos tres tipos
distintos de texto.

. Analiza el corpus recolectado

en la practica 6 con las
estrategias expuestas por el

Software de citacion y editor de
texto.

Acceso a internet.

Corpus de textos planteados.
Google Drive o algun otro gestor
en la nube.
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. Entrega

docente.
los ejemplos y el
analisis al docente.

UNIDAD
v
11 Comunicacion y producciéon social | 1. Atiende la presentacion del Computadora 2 horas
de sentido docente. Software de citacion y editor de
. Ejemplifica el analisis semiético texto.
desde perspectivas cultura, Acceso a internet.
semidtica y semiosis. Corpus de textos planteados.
. Revisa los textos sobre cultura Google Drive o algun otro gestor
y semidtica. en la nube.
. Entrega un cuestionario guia Plataforma en linea para la
sobre los conceptos revisados. revision del cuestionario.
. Compara los resultados con
sus companeros e integra las
observaciones para mejorar su
puntaje.
12 Sociosemiosis y comunciacion . Atiende la presentacion del Computadora 2 horas
docente. Software de citacion y editor de
. Revisa los textos sobre texto.
sociosemiosis y comunicacion Acceso a internet.
(Verdn, 1998). Corpus de textos planteados.
. Crea un cuadro comparativo Formato base de cuadro
con distintos procesos comparativo.
comunicologicos y las posibles Plataforma en linea para la
explicaciones desde las creacion del cuadro
perspectivas abordadas. comparativo.
. Recibe retroalimentacion en
grupo y luego con el profesor
para mejorar su analisis -en
digital.
13 La produccion social de sentido . Atiende la presentacion del Software de citacion y editor de 2 horas
docente. texto.

. Revisa los textos de Vidales,

Carlos (2013).

. Desarrollar definiciones propias

sobre conceptos basicos

Acceso a internet.
Computadora
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proporcionados por el docente
en la clase.

Presenta sus definiciones en
equipos en donde se construira
una sola definicion.

Se repartiran estas definiciones
sintetizadas en equipo para su
exposicion a modo de video-
conferencia.
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VIl. METODO DE TRABAJO

Encuadre: El primer dia de clase el docente debe establecer la forma de trabajo, criterios de evaluacién, calidad de los trabajos
académicos, derechos y obligaciones docente-alumno.

Estrategia de enseianza (docente):
Exposicion de temas y revision guiada de textos. Asesorias para la conduccidn de investigacidon y analisis. Ejercicios practicos para
el desarrollo de capacidades de abstraccion semidtica.

Estrategia de aprendizaje (alumno):
Investigacion y busqueda en fuentes de distinto formato. Elaboracién de mapas mentales, cuadros comparativos y modelos propios
de la disciplina semio6tica. Creacién de documentos tipo ensayo que reflejen capacidad de analisis semidtico de distintos textos.
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VIIl. CRITERIOS DE EVALUACION

La evaluacion sera llevada a cabo de forma permanente durante el desarrollo de la unidad de aprendizaje de la siguiente manera:

Criterios de acreditacion
- Para tener derecho a examen ordinario y extraordinario, el estudiante debe cumplir con los porcentajes de asistencia que
establece el Estatuto Escolar vigente.
- Calificacion en escala del 0 al 100, con un minimo aprobatorio de 60.

Criterios de evaluacion

- Evaluaciones parciales.................coceeiieiinis 20%

- Participacion y actitud...................c, 10%

- Portafolio de evidencias..........................ee. 70%
Total...........ooo 100%
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IX. REFERENCIAS

Basicas

Complementarias

Barthes, R., Greimas, A. J., Bremond, C., Griti, J., Morin, V.,
Metz, C., Todorov, T. y Genette, G. (2011). Andlisis
estructural del relato. Ciudad de Meéxico: Coyoacan.
[clasica]

Beuchot, M. (2004). La semidtica. Teorias del signo y el
lenguaje de la historia. México: Fondo de Cultura
Econodmica. [clasica]

Beuchot, M. (2001). Elementos de semiotica (32 ed.). México:
Editorial Surge. [clasica]
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Barthes, R. (2009). Lo obvio y lo obtuso: imagenes, gestos, voces.
Barcelona: Paidos. [clasica]

Galindo, J., Tanius, K., y Rizo, M. (2005). Cien libros hacia una
comunicologia posible. Ensayos, resefias y sistemas de
informacion. México: Universidad Auténoma de la Ciudad de
México. [clasica]

Greimas, J. Y Jacques F. (2002). Semiotica de las pasiones. De los
estados de cosas a los estados de animo. México: Siglo XXI
Editores. [clasica]

Greimas, A. J. (1976). Semantica estructural:
metodoldgica. Madrid: Gredos. [clasica]

investigacion

Halliday, M. A. K. (1982). El lenguaje como semidtica social: la
interpretacion del lenguaje y del significado. México: Fondo
de Cultura Econdmica. [clasica]

Hjelmslev, L. (1980). Prolegbmenos a una teoria del lenguaje.
Madrid: Gredos. [clasica]
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Georgetown University.

Irvine, M. (2017). The Grammar of Meaning Systems: Sign
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Georgetown University.

Morris, C. (1982). Fundamentos para una teoria del lenguaje.
Madrid: Gredos. [clasica]
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Landowski, E. (1993). La sociedad Figurada. Ensayos de
sociosemidtica. México: Universidad Auténoma de
Puebla: FCE. [clasica]

Ledn, G. (2019). Ingenieria en Comunicacion Social de la
familia: Apuntes metodolégicos de un estudio de caso.
México: UABC

Lotman, I. (1996). La semiosfera |I. Semidtica de la cultura y
del texto. Madrid: Frénesis Catedra, Universitat de
Valéncia. [clasica]

Lotman, I. (1998). La semiosfera Il. Semiotica de la cultura, del
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Catedra, Universitat de Valéncia. [clasica]

Lotman, I. (2000). La semiosfera Ill. Semiética de las artes y
de la cultura. Madrid: Fronesis Catedra, Universitat de
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Mattelart, A. y Michéle M. (1997). Historia de las teorias de la
comunicacién. Barcelona: Paidos. [clasical

Morris, C. (1994). Fundamentos de la teoria de los signos.
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Marketing Semiotics Research. Oxford: Oxford
University Press.
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Solis, E. (2020). “Relaciones bilaterales en el primer carnaval de
Mexicali de 1916, a partir de la narrativa periodistica y los
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Mexicali: Universidad Autonoma de Baja California.
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Rossolatos, G. (2013). Brand Equity Planning with Structuralist
Rhetorical Semiotics: A Conceptual Framework. The
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Tomo I. México: Universidad Autonoma de Nuevo Leodn.
[clasica]

Vidales, C. (2010). Semiética y teoria de la comunicacion.
Tomo II. México: Universidad Autéonoma de Nuevo
Leon. [clasical

Vidales, C. (2013). Comunicacion, semiosis y sentido. El
relativismo tedrico en la investigacion de la
comunicaciéon. Espafia: Comunicacion Social Ediciones
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Zecchetto, V. (2004). La danza de los signos. Nociones de
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Buenos Aires: Ediciones CICCUS-La Crujia.

440



https://nsuworks.nova.edu/tqr/vol18/iss45/2

X. PERFIL DEL DOCENTE

El docente que imparta la asignatura Semidtica debera tener titulo de Licenciado en Ciencias de la Comunicacion o afin, Maestria en
Ciencias de la Comunicacion o afin. Experiencia en analisis y disefio de textos mediaticos. Conocimiento de teorias de la
comunicacion. Experiencia docente en educacion superior de 2 afios. Ser una persona proactiva, responsable y comprometida con

el aprendizaje significativo de los estudiantes.
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UNIVERSIDAD AUTONOMA DE BAJA CALIFORNIA

COORDINACION GENERAL DE FORMACION PROFESIONAL
PROGRAMA DE UNIDAD DE APRENDIZAJE

I. DATOS DE IDENTIFICACION

-—

. Unidad Académica: Facultad de Ciencias Administrativas y Sociales, Ensenada; Facultad de Humanidades y Ciencias
Sociales, Tijuana; y Facultad de Ciencias Humanas, Mexicali.

2. Programa Educativo: Licenciado en Ciencias de la Comunicacion

3. Plan de Estudios: 2021-2

4. Nombre de la Unidad de Aprendizaje: Realizacion de Contenidos Sonoros
5. Clave:

6. HC: 02 HT: 04 HL: 00 HPC: 00 HCL:00 HE: 02 CR:08

7. Etapa de Formacién a la que Pertenece: Disciplinaria

8. Caracter de la Unidad de Aprendizaje: Obligatoria

9. Requisitos para Cursar la Unidad de Aprendizaje: Ninguno

Equipo de diseiio de PUA Vo.Bo. de subdirector(es) de
Unidad(es) Académica(s)
Luis Manuel Serrano Davila. Jesus Antonio Padilla Sanchez
Denisse Gama Orona Carolina Jaramillo Zurita
Héctor Manuel Villanueva Gutiérrez Heidy Anhely Zufiiga Amaya

Fecha: 16 de diciembre de 2020
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Il. PROPOSITO DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE

La unidad de aprendizaje Realizacion de Contenidos Sonoros es obligatoria dentro de la etapa disciplinar y pertenece al area de
conocimiento Ecosistema Mediatico. Esta unidad de aprendizaje permite al estudiante apreciar y discernir entre distintos elementos
de la realizacion de contenidos, ya sea en producciones sonoras unicamente o como parte del lenguaje audiovisual, los cuales le
permitiran desarrollar el pensamiento critico y creativo mediante la realizacion de varias practicas.

En esta unidad de aprendizaje se realizaran producciones que fomenten actividades de investigacion, gestion y produccién
encaminada a la realizacion de contenidos sonoros, demostrando asi disposicion para el trabajo en equipo con actitudes como la
cooperacion, iniciativa, y respeto. Es recomendable que el estudiante haya cursado la asignatura de Lenguaje Sonoro.

lll. COMPETENCIA GENERAL DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE

Elaborar contenidos sonoros, mediante la utilizacion de conceptos practicos, tedricos y metodoldgicos, con la finalidad de lograr un
producto comunicativo de calidad en beneficio de la sociedad, con actitud proactiva, responsabilidad y respeto por las dinamicas
culturales.

IV. EVIDENCIA(S) DE APRENDIZAJE

Portafolio de proyectos sonoros multiplataforma donde se apliquen los conocimientos, habilidades y competencias adquiridas.
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V. DESARROLLO POR UNIDADES
UNIDAD |. Elementos técnicos de la produccién sonora

Competencia:
Analizar los conceptos tedricos y técnicos del lenguaje sonoro, mediante revisidon bibliografica y electronica; asi como su aplicaciéon

operativa, para la produccion de contenidos sonoros, con una actitud proactiva y responsable.

Contenido: Duracion: 6 horas

1.1. Caracteristicas de un estudio de produccién sonora
1.1.1. Elementos de la cabina de grabacion y edicion
1.1.2. Elementos de la cabina de locucion
1.1.3. Microfonia
1.2. Tratamiento digital del sonido
1.2.1. Elementos del software de edicion y grabacion de sonido
1.2.2. Uso de software de edicién y grabacion de sonido
1.3. Operacion de cabina de grabacion y locucién
1.3.1. Comunicacion entre miembros del equipo de produccién
1.3.2. Cédigo
1.3.3. Técnicas de microfoneo
1.3.4. La locucion: Diccidn e inflexion vocal
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UNIDAD II. La produccion de contenidos sonoros

Competencia:

Identificar los elementos del proceso de producciéon de contenidos sonoros, para desarrollar proyectos de audio, mediante la

optimizacion de recursos técnicos y humanos, con asertividad, eficacia, actitud responsable.

Contenido:

2.1. Produccion sonora
2.1.1. Etapas de produccion sonora
2.1.2. Recursos materiales y simbdélicos de la produccion sonora
2.2. La preproduccién
2.3. La postproduccion
2.4. Elementos de puntuacion sonora
2.4.1. Planos
2.4.2. Disolvencia, Fundido, Puentes, Golpes musicales, silencio

Duracion: 8 horas
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UNIDAD Ill. Formatos de produccion de contenidos sonoros

Competencia:

Analizar la influencia de las plataformas multimedia en la vida cotidiana, por medio de la revisién de contenidos digitales, para
disefiar productos sonoros de acuerdo a los cambios del ecosistema comunicativo global, con una actitud participativa y de

responsabilidad social.

Contenido:

3.1. Proyectos de contenidos digitales
3.1.1. Podcasting
3.1.2. Radio digital
3.2. El sonido en la produccién audiovisual
3.3. Produccion de contenidos publicitarios

Duracion: 8 horas
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UNIDAD IV. Produccién de contenidos sonoros y comunicacion

Competencia:

Emplear los conceptos y herramientas tedrico-metodologicos, a través de practicas sonoras y comunicacion, para la elaboracion de
contenidos comunicativos sustentados en el sonido y su impacto en la vida social, con una actitud responsable y respeto por las
dinamicas culturales.

Contenido: Duracion: 10 horas

4.1. Construccion de discursos sonoros
4.1.1. Periodismo sonoro
4.1.2. Construccion de relatos y narrativas sonoras
4.2. Realizacion de contenidos sonoros para medios publicos
4.3. Realizacion de contenidos sonoros para plataformas digitales
4.4. Normatividad
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VI. ESTRUCTURA DE LAS PRACTICAS DE TALLER

No. Nombre de la Practica Procedimiento Recursos de Apoyo Duracion
UNIDAD |
1 Reconocimiento y operacion de || Los alumnos realizaran  ejercicios Cabina de grabacion y | 4 horas
equipo técnico de cabina practicos que permitan acercarse al edicion.
mundo de la produccion sonora con Bocinas
equipo analdgico y digital. Proyector.
2 Manipulacion de sonido | Los alumnos realizaran ejercicios Cabina de grabacion y | 8 horas
mediante programas | practicos que permitan comprender y edicion.
informaticos de edicién manipular software de produccién de Computadora personal
contenidos sonoros. con software de edicion.
Bocinas.
Proyector.
3 Principios de  locucion vy | Los alumnos escuchan y comentan Cabina de grabacion y | 4 horas
desempenio vocal en cabina grabaciones, para identificar aciertos y edicion.
errores al aire. Se realizan ejercicios de Computadora personal
entonacion, modulacion y respiracion con software de edicion.
para el manejo de la voz. Bocinas.
Proyector.
UNIDAD
I
4 Principios  basicos de la | Los alumnos realizaran practicas que Cabina de grabacion y | 4 horas
produccion sonoray las nuevas | les permita identificar las nuevas edicion.
tecnologias herramientas y recursos para la Computadora personal
produccion de contenidos sonoros. con software de edicién.
Bocinas.
Proyector.
5 Guion técnico y preproduccion | Los alumnos realizaran practicas que Cabina de grabacion y | 6 horas
de contenidos sonoros les permita gestionar los recursos edicién.
materiales y humanos de la produccion Computadora personal
de contenidos. con software de edicién.
Bocinas.
Proyector.
6 Realizacion 'y edicion de | Los alumnos realizaran un contenido Cabina de grabacion y | 6 horas

contenidos narrativos basados
en sonido

sonoro de ficcidon donde se utilicen los
diferentes recursos de la realizacion

edicion.
Computadora personal
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sonora. con software de edicion.
Bocinas.
Proyector.
UNIDAD

i

7 Elaboracion y gestion de|Los alumnos, en una accidn Cabina de grabacion y | 4 horas
proyectos digitales para | integradora, utilizando su creatividad y edicion.
plataformas sonoras online la metodologia de la realizacion de Computadora personal

contenidos sonoros, realizaran un con software de edicion.
producto comunicativo para radio y Bocinas.

medios audiovisuales donde aplicaran Proyector.

lo aprendido en el curso

8 Operacioén de plataformas || Los alumnos identificaran y manipularan Computadora con | 4 horas
digitales para la difusion de | las distintas plataformas digitales para acceso a internet.
contenidos sonoros la reproduccién de contenidos sonoros.

9 Elaboracion de anuncios || Los alumnos analizaran contenidos Fragmentos de | 6 horas
publicitarios para promocion de | publicitarios e identificaran los peliculas, programas de
productos y servicios elementos constitutivos de la televisién, comerciales y

produccion con el fin de realizar un videoclips.

producto promocional. Cabina de grabacion y
edicion.
Computadora personal
con software de edicion.
Bocinas.
Proyector.

UNIDAD

v

10 Formatos radiofénicos y géneros | Los alumnos realizaran una practica, Cabina de grabacion y | 8 horas
periodisticos simulando las  caracteristicas y edicion.

contenidos de algunos géneros vy Computadora personal
formatos, la cual serd grabada, para con software de edicién.
después ser expuesta y explicada ante Bocinas.
la clase. Proyector.
11 Realizacion  de  contenidos | Los alumnos desarrollaran un proyecto Cabina de grabacion y | 10 horas

sonoros para fomentar el cambio
social.

sonoro constituido por los elementos
tedrico-metodoldgicos vistos en el curso
con el propdsito de impactar en las
problematicas de la sociedad.

edicion.

Computadora personal
con software de edicion.
Bocinas.
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VIl. METODO DE TRABAJO

Encuadre: El primer dia de clase el docente debe establecer la forma de trabajo, criterios de evaluacion, calidad de los trabajos
académicos, derechos y obligaciones docente-alumno.

Estrategia de enseinanza (docente): La estructura de la clase consiste en técnicas expositivas de los temas que comprenden el
curso, dando tiempo a que los alumnos trabajen en equipo en el desarrollo de una investigacion y de su exposicion ante el grupo;
retroalimentara de manera oportuna y resolvera las dudas que surjan en las clases. El profesor reforzara informacion pertinente y
ayudara a los alumnos a establecer conclusiones sobre las distintas producciones sonoras. Ademas, operara con apoyo de la
plataforma institucional para actividades a distancia, donde el aprendizaje se llevara a cabo a través de actividades sincrénicas y
asincronicas realizadas online, asi como una etapa de trabajo basado en proyectos.

Estrategia de aprendizaje (alumno): El estudiante es un agente activo de su aprendizaje, disefia y presenta exposiciones, asi
como producciones sonoras. Desarrollan trabajos individuales y colaborativos, también crearan diversos organizadores graficos
(infografias, cuadros comparativos, mapas mentales, etc.) donde se revisen las caracteristicas y elementos de la realizacion de
audio, apoyandose con lecturas que se encuentran dentro del curso.
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VIIl. CRITERIOS DE EVALUACION

La evaluacion sera llevada a cabo de forma permanente durante el desarrollo de la unidad de aprendizaje de la siguiente manera:

Criterios de acreditacion
Para tener derecho a examen ordinario y extraordinario, el estudiante debe cumplir con los porcentajes de asistencia que

establece el Estatuto Escolar vigente.
Calificacion en escala del 0 al 100, con un minimo aprobatorio de 60.

Criterios de evaluacion
- Ejercicios y tareas..............ccccceveeeee. 20%
- Participacion...........ccooooiiii 10%
- Portafolio de proyectos sonoros.......... 70%
Total...........ooo 100%
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IX. REFERENCIAS

Basicas

Complementarias

Apuke, O. (2017). Introduction to Radio Production. Republic
of Moldova: LAP Lambert Academic Publishers.
Recuperado de
https://www.researchgate.net/publication/317850997 IN
TRODUCTION TO RADIO PRODUCTION

Chion, M. (2019). Audio-vision. Sound on screen. Estados
Unidos: Columbia University Press

Cuadrado, F. y Dominguez, J. (2019). Teoria y Técnica del
sonido. Espafa: Sintesis.

Gomez, |. (2020). Objetivo Podcast. Espafia: Circulo Rojo.

Holgado, A. (2010). Radio itinerante: radio en la escuela y en
la comunidad. Argentina: La Crujia. [clasica]

Owsinski, B. (2017). The Mixing Engineer's Handbook: Fourth
Edition. Burbank. Bobby Owsinski Media Group

Ripoll, J. y Ortega, P. (2020). #Radio Comunitaria.
Participacion ciudadana sin limites. México. Bonilla
Artigas Editores

Vasquez, S.C. (2017). La peia cultural: modelo
de radio ciudadana en internet basado en
investigacion. Colombia: Universidad de Medellin

Balsebre, A. (2007). El lenguaje radiofonico (5% Ed.). Espafa:
Catedra. [clasica]

Cebrian, M. (1995). Informacion Radiofonica. Mediacién Técnica,
Tratamiento y Programacién. Espana: Sintesis. [clasica]

Figueroa, R. (1997). ¢(Qué onda con la radio?. México: Pearson.
[clasica]

Hausman, C. y O’Donell, B. (2011). Produccion en la radio
moderna. México: Thomson. [clasica]

Ortiz, M. (1996). Técnicas de Comunicacion en Radio. México:
Paidds. [clasica]
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X. PERFIL DEL DOCENTE

El docente que imparta la unidad de aprendizaje de Realizacién de Contenidos Sonoros debe contar con titulo de Licenciatura en
Ciencias de la Comunicacion o area afin, con conocimientos avanzados en produccién sonora y realizacion de contenidos;
preferentemente con estudios de posgrado y dos afos de experiencia docente. Debe ser proactivo, responsable y propositivo.
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UNIVERSIDAD AUTONOMA DE BAJA CALIFORNIA

COORDINACION GENERAL DE FORMACION PROFESIONAL
PROGRAMA DE UNIDAD DE APRENDIZAJE

I. DATOS DE IDENTIFICACION

-—

. Unidad Académica: Facultad de Ciencias Administrativas y Sociales, Ensenada; Facultad de Humanidades y Ciencias
Sociales, Tijuana; y Facultad de Ciencias Humanas, Mexicali.

2. Programa Educativo: Licenciado en Ciencias de la Comunicacion

3. Plan de Estudios: 2021-2

4. Nombre de la Unidad de Aprendizaje: Investigacion Cualitativa en Comunicacion
5. Clave:

6. HC: 02 HT: 04 HL: 00 HPC: 00 HCL:00 HE: 02 CR:08

7. Etapa de Formacién a la que Pertenece: Disciplinaria

8. Caracter de la Unidad de Aprendizaje: Obligatoria

9. Requisitos para Cursar la Unidad de Aprendizaje: Ninguno

Equipo de diseiio de PUA Vo.Bo. de subdirector(es) de
Unidad(es) Académica(s)
Yazmin Vargas Gutiérrez Jesus Antonio Padilla Sanchez
Diana Denisse Merchant Ley Carolina Jaramillo Zurita
Alejandra Rodriguez Estrada Heidy Anhely Zahiga Amaya

Sheila Delhumeau Rivera

Fecha: 16 de diciembre de 2020
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Il. PROPOSITO DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE

La unidad de aprendizaje brinda los diversos métodos y técnicas de investigacidn cualitativa, para reflexionar y resolver problemas
en el ambito de comunicacion. Se encuentra en la etapa disciplinaria con caracter obligatoria, dentro del area de conocimiento de

Fundamentos de Comunicacion.

lll. COMPETENCIA GENERAL DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE

Analizar fendmenos comunicativos, a través de los métodos y técnicas de investigacion cualitativa asi como sus bases tedricas e
instrumentales, para integrar la informacién que permita la reflexion y resolucién de problemas de comunicacién con bases
cientificas, con una actitud critica, respetuosa y de reconocimiento del otro.

IV. EVIDENCIA(S) DE APRENDIZAJE

Reporte de investigacidn que integre las evidencias empiricas colectadas a través de las técnicas y métodos cualitativos.
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V. DESARROLLO POR UNIDADES
UNIDAD I. La investigacion cualitativa en las ciencias de la comunicacién

Competencia:

Distinguir el paradigma cualitativo, a partir de la reflexion epistemolégica, que permita comprender la realidad social, con actitud

critica, respetuosa y reconocimiento del otro.

Contenido:

1.1. Principales estudios latinoamericanos en el estudio de los fendmenos de la comunicacién
1.1.1. Lineas y temas de investigacion
1.2. Diferencias y complementos entre investigaciones cualitativas y cuantitativas
1.2.1. Alcances y limites de la metodologia cualitativa
1.2.2. Alcances y limites de la metodologia cuantitativa
. Enfoques Emic-Etic
. El criterio de saturacién
. Paradigma tedrico metodologicos
1.5.1. Etnografia
1.5.2. Netnografia
1.5.3. Fenomenologia
1.5.4. Interaccionismo simbalico
1.5.5. Teoria fundamentada

S A
b~ w

Duracioéon: 8 horas
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UNIDAD II. Diseiio de investigacidn cualitativa

Competencia:

Realizar el disefio de un problema de investigacién, mediante la l6gica del paradigma cualitativo, para revisar alternativas de

solucién, con responsabilidad y creatividad.

Contenido:

2.1. Disefio
2.1.1. Tema
2.1.2. Estado del arte
2.2.3. Palabras clave
2.2.4. Pregunta de investigacion
2.2.5. Objetivos
2.2.6. Supuestos basicos
2.2.7. Acercamiento al espacio

Duracion: 8 horas
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UNIDAD lIl. Técnicas de investigacién cualitativa

Competencia:

Aplicar las técnicas de investigacion cualitativa, mediante la elaboracidn de instrumentos, para lograr un acercamiento al objeto de

estudio, con capacidad de observacién y disposicion al trabajo.

Contenido:

3.1. Rapport
3.2. Observacioén
3.2.1. Observacion no participante
3.2.2. Observacion participante
3.2.3. Disefio de la observacién
3.2.4. Aplicacion,
3.2.4.1 Registro, disefio de campo y bitacora
3.3.5. Analisis
3.4. Entrevista
3.4.1. Tipos de entrevista
3.4.1.1. Entrevista estructurada
3.4.1.2. Entrevista semi-estructurada
3.4.1.3. Entrevista a profundidad
3.4.2. Disefio de instrumentos: Guias de entrevista
3.4.3. Aplicacion y analisis de la entrevista
3.5. Grupos de discusién
3.5.1. Disefio de instrumentos: Guias de entrevista para el grupo de discusion
3.5.2. Registro del grupo de discusion
3.5.3. Aplicacion y analisis
3.6. Técnicas proyectivas

Duracion: 12 horas
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UNIDAD VI. Analisis de la investigacion cualitativa

Competencia:

Analizar cualitativamente los resultados obtenidos, mediante la inferencia de la informacion, para comprender el fenémeno, con

pensamiento analitico.

Contenido:

4.1.Elaboracion del informe de investigacion
4.2. Meta analisis

4.3. Resultados de la investigacion

4.4. Estructura

Duracioéon: 4 horas
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VI. ESTRUCTURA DE LAS PRACTICAS DE TALLER

No. Nombre de la Practica Procedimiento Recursos de Apoyo Duracion
UNIDAD |
1 Caracteristicas del paradigma | 1. Busqueda de investigaciones | ¢ Computadora. 4 horas
cualitativo de comunicacion publicadas. e Internet.
. Identificacion de los elementos | ¢ Procesador de textos.
de estructura de la | ¢« Bases de datos
investigacion documentales.
. Caracterizacién de la
investigacion
. Entrega al profesor
UNIDAD
1
2 Protocolo . Explicacion del profesor sobre | ¢ Computadora. 8 horas
la estructura del protocolo. e Internet.
. Propuesta de un disefio de | ¢ Procesador de textos.
investigacion e Bases de datos
a) Curiosidad de estudiante documentales.
b) Revisa literatura
c) ldentifica la problematica de
comunicacién a investigar
por equipo
d) Pregunta de investigacion
(general y especifica)
e) Objetivos
f) Supuesto/premisa
UNIDAD
i
3 Observacion participante y no | 1. Después de seleccionada la | e Computadora. 10 horas
participante unidad de observacién, elegir | e Internet.
escenarios, actores y practicas | ¢ Procesador de textos.
que se van a seleccionar. e Bases de datos

. Elabora la guia de observacién

a partir de las categorias,
palabras clave o conceptos de
la investigacion.

documentales.
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Aplica la herramienta disefiada
en la unidad de observacion.
Transcribe la informacion
obtenida.

Presenta resultados de la
experiencia.

Entrevista 1. Después de seleccionada la || e Computadora. 8 horas
unidad de observacion, a los | e Internet.
actores a entrevistar. e Procesador de textos.
2. Elabora la guia de la entrevista | 4 Bases de datos
a partir de las categorias, documentales.
palabras clave o conceptos de
la investigacion.
3. Realiza las entrevistas.
4. Transcribe la  informacion
obtenida.
5. Presenta los resultados de las
entrevistas.
Grupos de discusion 1. Después de seleccionada la || e Computadora. 8 horas
unidad de observacioén, | ¢ Internet.
seleccionar el grupo de| e Procesador de textos.
discusion. e Bases de datos
2. Elabora la guia para el grupo documentales.
de discusidn a partir de las
categorias, palabras clave o
conceptos de la investigacion.
3. Realiza la sesion para el grupo
de discusion.
4. Transcribe la informacion
obtenida.
5. Presenta los resultados del
grupo de discusion.
Técnicas proyectivas 1. Después de seleccionada la || e Computadora. 8 horas
unidad de observacion, | ¢ Internet.
seleccionar técnica proyectiva. | e Procesador de textos.
2. Elabora el instrumento que |, Bases de datos

responda a las palabras clave
0 conceptos de la

documentales.
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e

investigacion.

Aplica la técnica proyectiva.
Transcribe la  informacion
obtenida.

Presenta los resultados de la
técnica proyectiva aplicada.

7 Observacion netnografica | 1. Construye el campo de | e Computadora. 10 horas
participante y no participante observacion. e Internet.

2. Elige escenarios, actores Yy | e Procesador de textos.
practicas que se van a|, Bases de datos
seleccionar. documentales.

3. Elabora la guia de observacion
a partir de las categorias,
palabras clave o conceptos de
la investigacion.

4. Aplica la herramienta disefiada
en la unidad de observacion.

5. Transcribe la informacion
obtenida.

6. Presenta resultados de la
experiencia.

UNIDAD
v
8 Elaboracion del informe 1. Organiza la informacion. e Computadora. 8 horas

2. Analiza la informacion. e Internet.

3. Sistematiza la informacién. e Procesador de textos.

4. Categoriza con base empirica. |4 Bases de datos

5. Redacta conclusiones. documentales.

6. Presenta el informe.
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VIl. METODO DE TRABAJO

Encuadre: El primer dia de clase el docente debe establecer la forma de trabajo, criterios de evaluacion, calidad de los trabajos
académicos, derechos y obligaciones docente-alumno.

Estrategia de enseiianza (docente):
e Presenta informacion sobre los conceptos basicos
e Presenta y resuelve ejercicios practicos relacionados con las tematicas
o Dirige, supervisa y retroalimenta las practicas de taller
e Elabora y aplica evaluaciones
e Propicia la participaciéon activa de los estudiantes
e Revisa y evalua reportes de practicas y actividades

Estrategia de aprendizaje (alumno):

e Investiga y analiza informacién sobre conceptos basicos
Resuelve ejercicios practicos proporcionados por el profesor
Realiza las practicas de taller
Presenta evaluaciones
Participa activamente en clase
Elabora y entrega reportes de practicas
Trabaja en equipo
Elabora y entrega actividades en tiempo y forma
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VIIl. CRITERIOS DE EVALUACION

La evaluacion sera llevada a cabo de forma permanente durante el desarrollo de la unidad de aprendizaje de la siguiente manera:

Criterios de acreditacion
- Para tener derecho a examen ordinario y extraordinario, el estudiante debe cumplir con los porcentajes de asistencia que
establece el Estatuto Escolar vigente.
- Calificacion en escala del 0 al 100, con un minimo aprobatorio de 60.

Criterios de evaluacion

- Practicas taller ................... 25%

- Tareas y actividades .......... 25%

- Exposiciones ................... 10%

- Reporte de investigacion.... 40%
Total............o 100%
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IX. REFERENCIAS

Basicas Complementarias

Barcenas, K. y Preza N. (2019). Desafios de la etnografia | Galeano, M.E. (2018). Estrategias de investigacion social

digital en el trabajo de campo online. Virtualis, (10)18, cualitativa: el giro en la mirada. Medellin, Colombia: Fondo
pp. 1-12. Recuperado de Editorial FCSH.
https://www.revistavirtualis.mx/index.php/virtualis/article/

view/287 Janesick, V. J. (1998). Stretching exercises for qualitative

researchers. Thousand Oaks: Sage Publications. [clasica]

Fuentes, R. (2011). 50 anos de investigaciones de la
Comunicacion en México: un recuento descriptivo de la
produccion publicada. Intercom Revista Brasileira de
Ciencias da ComunicaCao, (34)1, pp. 213-231.
(Clasico). Recuperado de
https://www.scielo.br/pdf/interc/v34n1/a10v34n1

Guber, R. (2016). La etnografia. Método, campo y reflexividad.
Buenos Aires, Argentina: Siglo XXI Editores.

Hine, C. (2015). Ethnography for the Internet: Embedded,
Embodied and Everyday. London: Bloomsbury.

Munera, B. y Chaves, J.l. (2019). La fotografia, un documento
social. Bogota: Editorial UTADEO, Ediciones Desde
Abajo y Ediciones USTA.

Patton, M. Q. (2015). Qualitative research y evaluation
methods: Integrating theory and practice. Thousand
Oaks: SAGE Publications.

Restrepo, E. (2018). Etnografia: alcances, técnicas y éticas.
Lima, Peru: Universidad Nacional Mayor de San
Marcos.

Tylor, S. y Bogdan, R. (2000). Introduccién a los métodos
cualitativos. Barcelona, Espafa:Paidés. Recuperado de
https://eugeniawagner.files.wordpress.com/2012/08/tayl
or-bogdan-intr-met-cuali-1.pdf
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X. PERFIL DEL DOCENTE

El docente que imparta la unidad de aprendizaje de Investigacion Cualitativa de la Comunicacién debe contar con titulo de
Licenciado en Ciencias de la Comunicacién o Ciencias Sociales, con conocimientos avanzados de teoria y metodologia para las
Ciencias Sociales; preferentemente con estudios de posgrado y dos afos de experiencia docente. Ser proactivo, analitico, que

fomente el trabajo en equipo, la ética y el respeto.
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UNIVERSIDAD AUTONOMA DE BAJA CALIFORNIA

COORDINACION GENERAL DE FORMACION PROFESIONAL
PROGRAMA DE UNIDAD DE APRENDIZAJE

I. DATOS DE IDENTIFICACION

-—

. Unidad Académica: Facultad de Ciencias Administrativas y Sociales, Ensenada; Facultad de Humanidades y Ciencias
Sociales, Tijuana; y Facultad de Ciencias Humanas, Mexicali.

2. Programa Educativo: Licenciado en Ciencias de la Comunicacion
3. Plan de Estudios: 2021-2

4. Nombre de la Unidad de Aprendizaje: Periodismo

5. Clave:

6. HC: 01 HT:04 HL: 00 HPC: 00 HCL:00 HE: 01 CR:06

7. Etapa de Formacién a la que Pertenece: Disciplinaria

8. Caracter de la Unidad de Aprendizaje: Obligatoria

9. Requisitos para Cursar la Unidad de Aprendizaje: Ninguno

Equipo de diseiio de PUA Vo.Bo. de subdirector(es) de
Unidad(es) Académica(s)
Diana Denisse Merchant Ley Jesus Antonio Padilla Sanchez
Feliciano Castro Loya Carolina Jaramillo Zurita
Heidy Anhely Zahiga Amaya

Fecha: 16 de diciembre de 2020
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Il. PROPOSITO DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE

La finalidad de la unidad de aprendizaje de Periodismo es que el estudiante comprenda y aplique las herramientas del periodismo
contemporaneo para contribuir a la construccion de opinion publica, al debate de los asuntos de interés colectivo y al cambio social.
Se ubica en la etapa disciplinaria, es de caracter obligatorio, no precisa requisitos previos para cursarla y pertenece al area de
conocimiento de Ecosistema Mediatico.

lll. COMPETENCIA GENERAL DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE

Analizar la realidad, a través de las herramientas del periodismo contemporaneo, para describirla de manera objetiva, con respeto,
reconocimiento del otro y responsabilidad.

IV. EVIDENCIA(S) DE APRENDIZAJE

Producto de periodismo de investigaciéon donde se evidencien las herramientas de todos los tipos de periodismo: de investigacion,
de datos y otras tendencias.
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V. DESARROLLO POR UNIDADES
UNIDAD I. Periodismo de investigacion

Competencia:

Disefar un trabajo de investigacion periodistica en sus diversas fases, a través de la aplicacién de una metodologia del periodismo
de investigacion, para definir sus alcances y completarlo en el tiempo programado, con responsabilidad, respeto y pensamiento
critico.

Contenido: Duracion: 4 horas

1.1. Funcion del periodismo de investigacion en México
1.2. Principales periodistas y trabajos de largo aliento contemporaneos
1.3. Herramientas del periodismo de investigacion
1.3.1. Herramientas para la eleccion de tema
1.3.2. Planteamiento de la investigacion
1.3.3. Ruta a seguir
4. Periodismo de investigacion como periodismo digital
5.

1
1.5. La practica del periodismo de investigacion
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UNIDAD Il. Periodismo de datos

Competencia:
Integrar los macrodatos a una investigacion periodistica, mediante la aplicacion de las herramientas del periodismo de datos, para
presentar resultados parciales de un trabajo de investigacidn, con honestidad e imparcialidad.

Contenido: Duracion: 4 horas

2.1. El periodismo de datos y el trabajo colaborativo
2.2. Revision de bases de datos
2.3. Interpretacion de los datos
2.4. Presentacion de los datos
2.4 1. Infografias
2.4.2. Videos
2.4.3. Historias fotograficas
2.4 4. Gréficas interactivas
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UNIDAD lIl. Periodismo etnografico (antropoldgico)

Competencia:

Integrar datos densos a una investigacion periodistica, mediante la aplicacién de las herramientas del periodismo etnografico, para

presentar resultados parciales de un trabajo de investigacidn, con honestidad e imparcialidad.

Contenido:

3.1. Definicion del periodismo etnografico
3.2. Herramientas del periodismo etnografico
3.2.1. Observacion participante
3.2.2. Rol de periodista en la comunidad
3.2.3. Entrevista
3.3. Significados y sentidos de la comunidad experta

Duracion: 4 horas
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UNIDAD IV. Nuevas tendencias del periodismo

Competencia:

Seleccionar una nueva tendencia del periodismo, a partir de la distincibn de sus caracteristicas, con el fin de presentar la

investigacién de manera que cumpla con las exigencias de las audiencias contemporaneas, con responsabilidad, imparcialidad y
honestidad.

Contenido: Duracion: 4 horas

4.1. Periodismo en linea

4.2. Periodismo transmedia

4.3. El periodismo inmersivo y el rol de usuario
4.3.1. Realidad virtual
4.3.2. Periodismo 360
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VI. ESTRUCTURA DE LAS PRACTICAS DE TALLER

No. Nombre de la Practica Procedimiento Recursos de Apoyo Duracion
UNIDAD |
1 Disefo de trabajo de investigacion | 1. Atiende las orientaciones del e Computadora. 8 horas
profesor para elaborar el e Internet.
trabajo de investigacion. e Software de citacion y editor de
2. Elige un tema de investigacion. texto.
3. Define el planteamiento de la | ¢ Recursos bibliograficos (libros,
investigacion. revistas, capitulos de libros,
4. Define la ruta a seguir. articulos, manuales, etc.).
5. Pone en practica la ruta a
sequir.
6. Elabora y entrega avance
logrado en la unidad.
UNIDAD
I
2 Integracién de macrodatos 1. Atiende las orientaciones del e Computadora. 16 horas
profesor para elaborar el e Internet.
trabajo de integracion de e Software de citacién y editor de
macrodatos. texto.
2. Revisa base(s) de datos. o Software de analisis de datos.
3. Selecciona los datos | 4 Recursos bibliograficos (libros,
pertinentes para contestar la revistas, capitulos de libros,
hipdtesis — y  construir el articulos, manuales, etc.).
argumento del trabajo.
4. Interpreta e integra los datos
seleccionados con base en
herramientas periodisticas.
5. Presenta el avance de la
unidad.
UNIIII::AD 16 horas
3 Integracion de datos densos 1. Atiende las orientaciones del e Computadora.
profesor para elaborar el e Internet.

trabajo de integracion de datos
densos.

Software de citacién y editor de
texto.
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ook

Selecciona los lugres,
personas Yy practicas sociales a
observar.
Selecciona los
entrevistar.
Elabora guias de entrevista.
Realiza entrevistas.

Selecciona los datos
pertinentes para contestar la
hipotesis y  construir el
argumento del trabajo.
Interpreta e integra los datos
seleccionados con base en
herramientas periodisticas.

sujetos a

Software analisis de
datos.

Recursos bibliograficos (libros,
revistas, capitulos de libros,

articulos, manuales, etc.).

para

8. Presenta el avance de Ila
unidad.
UNIDAD
v
4 Produccion de pieza investigativa | 1. Atiende las orientaciones del Computadora. 24 horas
profesor para producir la pieza Internet.

investigativa.

Selecciona una nueva
tendencia para producir la
pieza investigativa.

Produce la pieza investigativa.
Presenta ante el grupo la pieza
investigativa.

Software de citacién y editor de
texto.

Software para la produccion de
la pieza investigativa.

Recursos bibliograficos (libros,
revistas, capitulos de libros,
articulos, manuales, etc.).
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VIl. METODO DE TRABAJO

Encuadre: El primer dia de clase el docente debe establecer la forma de trabajo, criterios de evaluacién, calidad de los trabajos
académicos, derechos y obligaciones docente-alumno.

Estrategia de ensefianza (docente):
Estudio de caso, método de proyectos, aprendizaje basado en problemas, técnica expositiva y ejercicios practicos.

Estrategia de aprendizaje (alumno):
Investigacion, estudio de caso, trabajo en equipo, exposiciones, visitas a campo y organizadores graficos.

VIIl. CRITERIOS DE EVALUACION

La evaluacion sera llevada a cabo de forma permanente durante el desarrollo de la unidad de aprendizaje de la siguiente manera:

Criterios de acreditacion
- Para tener derecho a examen ordinario y extraordinario, el estudiante debe cumplir con los porcentajes de asistencia que
establece el Estatuto Escolar vigente.
- Calificacion en escala del 0 al 100, con un minimo aprobatorio de 60.

Criterios de evaluacion

- EXAMENES (4 PracCliCas)....o.oviniiiii i 40%
- Actividades de Clase Y 1areas. ... ....o.oiie i 15%
- Producto de periodismo de investigacion integrando los resultados de las 4 practicas ...... 45%

LI 1 100%
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IX. REFERENCIAS

Basicas

Complementarias

Garcia-Avilés, J.A. y Arias, F. (2016). Géneros periodisticos en
los formatos visuales de Twitter: una propuesta de
tipologia. Textual & Visual Media, 9, pp. 101-132.

Recuperado de
https://textualvisualmedia.com/index.php/txtvmedia/articl
el/view/52

Lee-Hunter, M. (2013). La investigacion a partir de historias.
Manual para periodistas de investigacion. Montevideo,
Uruguay: UNESCO. [clasica]

Paino-Ambrosio, A., y Rodriguez-Fidalgo,M.l.  (2019).
Propuesta de “géneros periodisticos inmersivos”
basados en la realidad virtual y el video en 360°.
Revista Latina de Comunicacién Social, 74, pp.1132 -
1153. Recuperado de
http://www.revistalatinacs.org/074paper/1375/58es.html

Trillo-Dominguez, M. 'y Alberich-Pascual, J. (2016).
Deconstruccion de los géneros periodisticos y los
nuevos medios: de la piramide invertida al cubo de
Rubik. Profesional de la informacion, (26) 6, pp. 1091-
1099. _https://doi.org/10.3145/epi.2017.nov.08

Hermann,A.K. (2017).J-school ethnography. Mending the gap
between the academy and journalism training?. Journalism

Studies, (18)2.
https://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/1461670X.201
5.1043322

Tandoc, E. y Oh, S.K. (2017). Small Departures, Big Continuities?
Norms, values, and routines in The Guardian’s big data
journalism. Journalism Studies, (18)8. Recuperado de
https://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/1461670X.201
5.1104260

X. PERFIL DEL DOCENTE

El docente que imparta la unidad de aprendizaje de Periodismo debe contar con titulo de Periodismo o Ciencias de la Comunicacion,
con conocimientos avanzados de periodismo de investigacion; preferentemente con estudios de posgrado y deseable experiencia

docente. Ser critico, analitico y que fomente el trabajo en equipo.
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UNIVERSIDAD AUTONOMA DE BAJA CALIFORNIA

COORDINACION GENERAL DE FORMACION PROFESIONAL
PROGRAMA DE UNIDAD DE APRENDIZAJE

I. DATOS DE IDENTIFICACION

-—

. Unidad Académica: Facultad de Ciencias Administrativas y Sociales, Ensenada; Facultad de Humanidades y Ciencias
Sociales, Tijuana; y Facultad de Ciencias Humanas, Mexicali.

2. Programa Educativo: Licenciado en Ciencias de la Comunicacion

3. Plan de Estudios: 2021-2

4. Nombre de la Unidad de Aprendizaje: Ecologia Mediatica, Entornos Sociodigitales y Nuevos Medios
5. Clave:

6. HC: 02 HT:02 HL: 00 HPC: 00 HCL:00 HE: 02 CR:06

7. Etapa de Formacién a la que Pertenece: Disciplinaria

8. Caracter de la Unidad de Aprendizaje: Obligatoria

9. Requisitos para Cursar la Unidad de Aprendizaje: Ninguno

Equipo de diseiio de PUA Vo.Bo. de subdirector(es) de
Unidad(es) Académica(s)
Armando Gutiérrez Ortega Jesus Antonio Padilla Sanchez
Carolina Jaramillo Zurita
Heidy Anhely Zufiiga Amaya

Fecha: 16 de diciembre de 2020
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Il. PROPOSITO DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE

La unidad de aprendizaje Ecologia Mediatica, Entornos Sociodigitales y Nuevos Medios tiene como finalidad brindar esquemas de
descripcion y analisis sobre las condiciones generales de los ecosistemas de mediacion, asi como su influencia en el desarrollo de
los productores, sistemas y usuarios de contenidos discursivos, para caracterizar y explicar de forma cuantitativa y cualitativa al
sistema sociodigital contemporaneo, con actitud de integracion, atencion al entorno y visién del entorno global. Esta unidad de
aprendizaje pertenece a la etapa disciplinaria, es de caracter obligatorio y forma parte del area de conocimiento de Ecosistemas
Mediaticos de la Licenciatura en Ciencias de la Comunicacion.

lll. COMPETENCIA GENERAL DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE

Interpretar el ecosistema mediatico, a través de los enfoques derivados de la ecologia de los medios y la semidtica de los sistemas
de comunicacién e interfaces, para la caracterizacion de los entornos sociodigitales y la red de hipermediaciones contemporaneas,
con sentido critico, creatividad y asertividad.

IV. EVIDENCIA(S) DE APRENDIZAJE

Estudio de caso en el que se interprete desde la ecologia de los medios y la semidtica de los sistemas de comunicacién e interfaces,
un grupo de eventos vinculados con el ecosistema mediatico, la evolucién de los medios, la construccién mediatica de la realidad, la
configuracion evolutiva de la audiencia, la red de hipermediaciones y el entorno sociodigital contemporaneo.
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V. DESARROLLO POR UNIDADES
UNIDAD I. Introduccién a la ecologia mediatica

Competencia:

Analizar los elementos basicos que integran los conceptos de ecologia mediatica, a través de la exploracion de los estados de los
ecosistemas, sus leyes de su composicion y las interfaces de acceso, con el propésito de interpretar y diferenciar los estados en los
ecosistemas mediaticos, mostrando actitud critica, optimismo y honestidad.

Contenido: Duracioéon: 8 horas

1.1. La metafora ecoldgica y el sistema mediatico
1.1.1. El ambiente mediatico
1.1.2. Las especies mediaticas
1.2. Estados de los ecosistemas mediaticos
1.2.1. Adaptacién
1.2.2. Hibridacién
1.2.3. Extincion
1.3. Leyes de los medios
1.3.1. Extension
1.3.2. Obsolescencia
1.3.3. Recuperacién
1.3.4. Reversion
1.4. Interfaz
1.4.1. Definicién conceptual de las interfaces
1.4.2. Taxonomia de las interfaces
1.4.2.1. Interfaz Usuario-Tecnologia
1.4.2.2. Interfaz Tecnologia-Tecnologia
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UNIDAD Il. Historia evolutiva de los medios

Competencia:
Comparar la evolucion y temporalidad de los medios, mediante el contraste de coyunturas mediaticas, para reconocer el aporte de la
comunicacion y los ecosistemas mediaticos en la configuracion social, mostrando actitud critica y objetividad.

Contenido: Duracion: 6 horas

2.1. Galaxia Gutenberg
2.1.1. Oralidad y mundo
2.1.2. Escritura, instrumento de la memoria y el poder
2.1.3. Imprenta, revolucion de las ideas y apertura al mundo
2.2. Mundo Marconi
2.2.1. El telégrafo y la compresion de la distancia
2.2.2. La narrativa aural de la radio
2.3. Television, la nueva percepcion del tiempo y el espacio
2.4. Galaxia de internet
2.4.1. Web 1.0. Surgimiento de la sociedad de la informacién
2.4.2. Web 2.0. Sociedad red
2.4.3. Web 3.0. Multidispositivos y ubicuidad mediatica
2.4.4. Web 4.0. Inteligencia Atrtificial e Internet de las cosas
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UNIDAD Illl. Construcciéon mediatica de la realidad

Competencia:
Analizar la construccion mediatica de la realidad, por medio de la clasificacion de las formas de los contenidos, su distribucién y

lectura, para el reconocimiento integral de los sistemas de significacion y su dispersion discursiva, con actitud creativa y
responsable.

Contenido: Duracion: 4 horas

3.1. Sistemas de significaciéon

3.1.1. Del mensaje al texto

3.1.2. De la semiologia a la semidtica
3.2. Dispersidn discursiva

3.2.1. Plano sincronico

3.2.2. Plano diacronico

3.2.3. Textualidad lineal

3.2.4. Intertextualidad

3.2.5. Hipertextualidad
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UNIDAD IV. Evolucion de las audiencias

Competencia:

Discutir la construccion histérica del concepto de audiencia, a través de la identificacion de sus diferentes composiciones, para la
explicacion de sus procesos evolutivos y reconfiguracion de sus funciones dentro del proceso de comunicacién, con una actitud
critica, y vision del entorno global y conciencia clara de las necesidades del pais y sus regiones.

Contenido: Duracion: 6 horas

4.1. Definicién conceptual de la audiencia

4.2. Los lectores y los sistemas unidireccionales

4.3. El publico y los sistemas bidireccionales

4.4, La audiencia activa y los sistemas multidireccionales
4.5. Prosumer y las redes hipermedia
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UNIDAD V. Hipermediaciones

Competencia:

Definir la hipermediacion, mediante la asociacion del concepto con las nuevas formas de significacion del mundo y la construccién
del entorno sociodigital, para la construccion de explicaciones sobre los niveles de configuracién de las distintas dimensiones
sociales, con una actitud creativa e innovadora.

Contenido: Duracion: 8 horas

5.1. Definicion conceptual de las hipermediaciones
5.2. Nueva significacion del mundo
5.2.1. Hipermediacion y espacio
5.2.2. Hipermediacion y tiempo
5.2.3. Hipermediacién y ubicuidad
5.3. Entorno sociodigital
5.3.1. El poder: gobierno, estado y corporaciones en los sistemas hipermediales
5.3.2. Hipermediaciones y ciudadania: derechos, responsabilidades, resistencias y libertades
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VI. ESTRUCTURA DE LAS PRACTICAS DE TALLER

No.

Nombre de la Practica

Procedimiento

Recursos de Apoyo

Duracion

UNIDAD |

1

Estudio de caso de ecosistema
mediatico

~N o

. Atiende

las indicaciones del
docente sobre el desarrollo del
proyecto y los conceptos de
metafora ecologica y el sistema
mediatico y los estados de los
ecosistemas mediaticos.
Recibe la asignacién de caso
por parte del docente.

Integra el equipo de trabajo
con sus companeros de clase.

. Investiga documentalmente el

tema y los aspectos que habra
de desarrollar en el proyecto.
Organiza y redacta sus
hallazgos en su estudio de
caso.

Disefa una presentacion.
Expone ante el grupo los
resultados del estudio de caso.
Entrega al docente atendiendo
las formas y tiempos
establecidos.

Equipo de cémputo

Internet

Estudio de casos

Software de produccién textual
y disefo de slideshows.
Proyector de video.

2 horas

Estudio de casos de leyes de
medio

. Atiende

las indicaciones del
docente sobre el desarrollo del
proyecto y los conceptos
vinculados a las leyes de los
medios.

. Recibe la asignacion de caso

por parte del docente.

Integra el equipo de trabajo
con sus compaferos de clase.
Investiga documentalmente el
tema y los aspectos que habra

Equipo de cémputo

Internet

Estudio de casos

Software de produccién textual
y disefio de slideshows.
Proyector de video.

4 horas
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~N o

de desarrollar en el proyecto.
Organiza 'y redacta sus
hallazgos en su estudio de
caso.

Disefa una presentacion.
Expone ante el grupo los
resultados del estudio de caso.
Entrega al docente atendiendo
las formas y tiempos
establecidos.

Estudio de casos para la interfaz

~N o

. Atiende las

indicaciones del
docente sobre el desarrollo del
proyecto y los conceptos
vinculados con la interfaz.
Recibe la asignacién de caso
por parte del docente.

Integra el equipo de trabajo
con sus companeros de clase.

. Investiga documentalmente el

tema y los aspectos que habra
de desarrollar en el proyecto.
Organiza y redacta sus
hallazgos en su estudio de
caso.

Disefa una presentacion.
Expone ante el grupo los
resultados del estudio de caso.
Entrega al docente atendiendo
las formas y tiempos
establecidos.

Equipo de cémputo

Internet

Estudio de casos

Software de produccién textual
y diseno de slideshows.
Proyector de video.

4 horas

UNIDAD
Il

4

Linea de tiempo
galaxia Gutenberg

(infografia):

. Atiende las

indicaciones del
docente sobre el desarrollo del
proyecto y el concepto de
galaxia Gutenberg, sus
caracteristicas y el periodo
historico que comprende.

Equipo de cémputo

Internet

Estudio de casos

Software de produccién textual
y disefio de infografias.

2 horas
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oo

Integra el equipo de trabajo
con sus companeros de clase.
Revisa de forma critica los
textos de Postman.
Organiza y redacta
hallazgos.

Disefa una linea de tiempo.
Entrega al docente atendiendo
las formas y tiempos
establecidos.

Sus

Linea de tiempo
mundo Marconi

(infografia):

o o

. Atiende las

indicaciones del
docente sobre el desarrollo del
proyecto y el concepto de
mundo Marconi, sus
caracteristicas y el periodo
histérico que comprende.

Integra el equipo de trabajo
con sus companeros de clase.

. Investiga documentalmente el

tema y los aspectos que habra
de desarrollar en el proyecto.
Organiza y redacta sus
hallazgos.

Disena una linea de tiempo.
Entrega al docente atendiendo
las formas y tiempos
establecidos.

Equipo de cémputo

Internet

Estudio de casos

Software de produccién textual
y disefio de infografias.

2 horas

Linea de tiempo (infografia):
television y televidencias

. Atiende

las indicaciones del
docente sobre el desarrollo del
proyecto y el concepto de
television y televidencia, sus
caracteristicas y el periodo
histérico que comprende.
Integra el equipo de trabajo
con sus compaferos de clase.
Investiga documentalmente el
tema y los aspectos que habra
de desarrollar en el proyecto.

Equipo de computo

Internet

Estudio de casos

Software de produccién textual
y disefio de infografias.

2 horas
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. Organiza vy

redacta sus
hallazgos.

. Disefia una linea de tiempo.
. Entrega al docente atendiendo

las formas y
establecidos.

tiempos

Linea de tiempo
galaxia Internet

(infografia):

. Atiende las

. Organiza vy

indicaciones del
docente sobre el desarrollo del
proyecto y el concepto de
galaxia Gutenberg, sus
caracteristicas y el periodo
histérico que comprende.

. Integra el equipo de trabajo

con sus companeros de clase.

. Investiga documentalmente el

tema y los aspectos que habra
de desarrollar en el proyecto.
redacta  sus
hallazgos.

. Disefia una linea de tiempo.
. Entrega al docente atendiendo

las formas y
establecidos.

tiempos

Equipo de cémputo

Internet

Estudio de casos

Software de produccién textual
y disefio de infografias.

2 horas

UNIDAD
]

8

Mapa conceptual sobre los
elementos de construccion
mediatica de la realidad

. Atiende las

. Organiza vy

indicaciones del
docente sobre el desarrollo del
proyecto y el proceso vy
elementos de la construccion
mediatica de la realidad.

. Investiga documentalmente el

tema y los aspectos que habra
de desarrollar en el proyecto.
redacta sus
hallazgos.

. Disefia un mapa conceptual.
. Entrega al docente atendiendo

las formas y tiempos

Equipo de computo

Internet

Estudio de casos

Software de produccién textual
y disefio de infografias.

2 horas
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establecidos.

Estudio de caso: construccion
mediatica de la realidad

6

. Atiende

las indicaciones del
docente sobre el desarrollo del
proyecto y el proceso y
elementos de la construccion
mediatica de la realidad.
Recibe la asignacién de caso
por parte del docente.

Integra el equipo de trabajo
con sus companeros de clase.

. Investiga documentalmente el

tema y los aspectos que habra
de desarrollar en el proyecto.
Organiza y redacta sus
hallazgos en su estudio de
caso.

. Disefia una presentacion.
7.

Expone ante el los

grupo

resultados del estudio de caso.
8. Entrega al docente atendiendo
las formas y tiempos establecidos.

Equipo de codmputo

Internet

Estudio de casos

Software de produccién textual
y disefio de slideshows.
Proyector de video.

4 horas

UNIDAD
v

10

Linea de tiempo de la evolucion de
las audiencias

4.

5.

. Atiende

las indicaciones del
docente sobre el desarrollo del
proyecto y la evolucion de las
audiencias.

Integra el equipo de trabajo
con sus companeros de clase.

. Investiga documentalmente el

tema y las aspectos que habra
de desarrollar en el proyecto.
Organiza y redacta sus
hallazgos.

Disena una linea de tiempo.

6. Entrega al docente atendiendo
las formas y tiempos establecidos.

Equipo de computo

Internet

Estudio de casos

Software de produccién textual
y diseno de slideshows.
Proyector de video.

2 horas
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UNIDAD
Vv

11

Estudio de caso: hipermediaciones

~N o

. Atiende

las indicaciones del
docente sobre el desarrollo del
proyecto y el concepto de
hipermediaciones, la nueva
significacion del mundo y el
entorno sociodigital.

. Recibe la asignacion de caso

por parte del docente.

Integra el equipo de trabajo
con sus companeros de clase.
Investiga documentalmente el
tema y las aspectos que habra
de desarrollar en el proyecto.
Organiza y redacta sus
hallazgos en su estudio de
caso.

Disefa una presentacion.
Expone ante el grupo los
resultados del estudio de caso.
Entrega al docente atendiendo
las formas y tiempos
establecidos.

Equipo de cémputo

Internet

Estudio de casos

Software de produccion textual
y disefo de slideshows.
Proyector de video.

4 horas

12

Integracion de los estudios de
caso

. Atiende

las indicaciones del
docente sobre el desarrollo del
proyecto.

Redacta una reflexion sobre la
ecologia mediatica, los
entornos sociadigitales y
nuevos medios.

Integra al documento los
estudios de caso en los que
participo.

Entrega al docente atendiendo
las formas y tiempos
establecidos.

Equipo de coémputo

Internet

Estudio de casos

Software de produccién textual
y disefio de slideshows.
Proyector de video.

2 horas
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VIl. METODO DE TRABAJO

Encuadre: El primer dia de clase el docente debe establecer la forma de trabajo, criterios de evaluacién, calidad de los trabajos
académicos, derechos y obligaciones docente-alumno.

Estrategia de enseianza (docente):

e Proporciona recursos bibliograficos sobre el analisis e interpretacion de datos comunicativos en medios digitales
o Explica tematicas a través de la técnica expositiva

Proporciona y analiza casos de estudio con el grupo

Disena y aplica evaluaciones

Organiza reflexiones grupales sobre los analisis de datos comunicativos

Propicia la participacion activa del estudiante

Muestra el uso de herramientas digitales para el analisis e interpretacion de informacién

Estrategia de aprendizaje (alumno):

Consulta recursos bibliograficos sobre analisis e interpretacion de datos comunicativos en medios digitales
Participa en reflexiones grupales sobre estudios de caso

Participa activamente en clase

Se integra en equipos para realizar analisis opiniones, reacciones e interacciones de usuarios

Aplica herramientas digitales para el analisis e interpretacién de informacion

Realiza reportes de analisis

Atiende instrucciones de docente
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VIIl. CRITERIOS DE EVALUACION

La evaluacion sera llevada a cabo de forma permanente durante el desarrollo de la unidad de aprendizaje de la siguiente manera:
Criterios de acreditacion

- Para tener derecho a examen ordinario y extraordinario, el estudiante debe cumplir con los porcentajes de asistencia que
establece el Estatuto Escolar vigente.
Calificacion en escala del 0 al 100, con un minimo aprobatorio de 60.

Criterios de evaluacion

- Infografias .........c.coooiiii, 10%
- Presentaciones ......................... 15%
- Lineas de tiempo............c.cooeii. 15%
- Estudiosde caso........................ 40%
- Reflexion final............ccooooiiiianin. 20%
Total.........ccooii 100%
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IX. REFERENCIAS

Basicas

Complementarias

Castells, M., & Chemla, P. (2001). La galaxia internet. [clasica]

Castells, M. (2004). La era de la informacion: economia,
sociedad y cultura (Vol. 1). siglo XXI. [clasica]

McLuhan, M., & Powers, B. R. (2020). La aldea global:
transformaciones en la vida y los medios de comunicacion
mundiales en el siglo XXI. Editorial Gedisa.

Petrini, M. (2018). Nuevas pantallas, nuevos espectadores.
Los prosumidores en el marco de la ecologia de los medios.
La Escalera-Anuario de la Facultad de Arte, (27), 105-122.

Piscitelli, A., & URE, A. (2018). Post/Television: ecologia de
los medios en la era de Internet.

Postman, N. (2006). Media ecology education. Explorations in
Media Ecology, 5(1), 5-14. [clasica]

Scolari, C. (2008). Hipermediaciones: elementos para una
teoria de la comunicacion digital interactiva. Editorial Gedisa.
[clasica]

Scolari, C. A. (2018). Las leyes de la interfaz: Disefio, ecologia
evolucion, tecnologia (Vol. 136). Editorial Gedisa.

Scolari, C. A. (Ed.). (2015). Ecologia de los medios: entornos,
evoluciones e interpretaciones. Editorial Gedisa, Espana.

Strate, Lance (2017). Media Ecology: An Approach to
Understanding the Human Condition. Peter Lang Publishing:
New York.

Dempsey, J. C. (2014). Virtualizing the word: Expanding Walter
Ong's theory of orality and literacy through a culture of virtuality.
[clasica]

Dobrosklonskaya, T. (2017). Rozhdestvensky" Theory of Rhetoric"
as the Foundation for studies of Language in the Media.

Guattari, F. (2005). The three ecologies. Bloomsbury Publishing.
[clasica]

Islas, O. (2008). Marshall Mcluhan y la complejidad digital. Razén y
palabra, 13(63). [clasica]

Islas, O., Arribas, A., Piscitelli, A., Adaime, |., & Binder, I. (2010).
Comprender las redes sociales como ambientes mediaticos. En A.
Piscitelli, I. Adaime e I. Binder (Comps.), El proyecto facebook y la
posuniversidad. Sistemas operativos sociles y entornos abiertos de
aprendizaje, 147-161. [clasica]

Ledn, G. G. (2019). Familia y jovenes en la ecologia mediatica:
alfabetizacion digital y el desarrollo de cibercultura en Tijuana.
Question.

Ledn, Barrios y Méndez, Hugo (2020). Comunicacion universitaria
en la Ecologia Mediatica. Audiencias y prosumidores en el Sistema
de Medios y Comunicacion de la Universidad Autbnoma de Baja
California, UABC, México.

Soukup, S. J., & Paul, A. (2004). Voice, electronic media, and
belief: some reflections on Walter Ong’s perspective on the
electronically mediated word. Explorations in Media Ecology,3(1),
7-15. [clasica]
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X. PERFIL DEL DOCENTE

El docente que imparta esta unidad de aprendizaje debe tener titulo de Licenciatura en Ciencias de la Comunicacion o area afin.
Preferentemente con estudios de postgrado en Ciencias Sociales o Humanidades, Conocimiento y dominio de marcos referenciales
vinculado con ecologia de los medios, sociosemiologia, semidtica de los sistemas de comunicacién, evolucion histérica de los
medios y los procesos de mediacion, asi como el vinculo entre redes hipermediales y la configuracién social. Con experiencia
docente y en espacios vinculados con la produccion mediatica. Saber articular hechos de la realidad mediatica cotidiana con los
procesos de reflexion abstractos vinculados a las perspectivas cientificas de la comunicacion revisadas en el curso.

493




UNIVERSIDAD AUTONOMA DE BAJA CALIFORNIA

COORDINACION GENERAL DE FORMACION PROFESIONAL
PROGRAMA DE UNIDAD DE APRENDIZAJE

I. DATOS DE IDENTIFICACION

-—

. Unidad Académica: Facultad de Ciencias Administrativas y Sociales, Ensenada; Facultad de Humanidades y Ciencias
Sociales, Tijuana; y Facultad de Ciencias Humanas, Mexicali.

2. Programa Educativo: Licenciado en Ciencias de la Comunicacion
3. Plan de Estudios: 2021-2

4. Nombre de la Unidad de Aprendizaje: Periodismo

5. Clave:

6. HC: 01 HT:04 HL: 00 HPC: 00 HCL:00 HE: 01 CR:06

7. Etapa de Formacién a la que Pertenece: Disciplinaria

8. Caracter de la Unidad de Aprendizaje: Obligatoria

9. Requisitos para Cursar la Unidad de Aprendizaje: Ninguno

Equipo de diseiio de PUA Vo.Bo. de subdirector(es) de
Unidad(es) Académica(s)
Diana Denisse Merchant Ley Jesus Antonio Padilla Sanchez
Feliciano Castro Loya Carolina Jaramillo Zurita
Heidy Anhely Zahiga Amaya

Fecha: 16 de diciembre de 2020
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Il. PROPOSITO DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE

La finalidad de la unidad de aprendizaje de Periodismo es que el estudiante comprenda y aplique las herramientas del periodismo
contemporaneo para contribuir a la construccion de opinion publica, al debate de los asuntos de interés colectivo y al cambio social.
Se ubica en la etapa disciplinaria, es de caracter obligatorio, no precisa requisitos previos para cursarla y pertenece al area de
conocimiento de Ecosistema Mediatico.

lll. COMPETENCIA GENERAL DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE

Analizar la realidad, a través de las herramientas del periodismo contemporaneo, para describirla de manera objetiva, con respeto,
reconocimiento del otro y responsabilidad.

IV. EVIDENCIA(S) DE APRENDIZAJE

Producto de periodismo de investigaciéon donde se evidencien las herramientas de todos los tipos de periodismo: de investigacion,
de datos y otras tendencias.
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V. DESARROLLO POR UNIDADES
UNIDAD I. Periodismo de investigacion

Competencia:

Disefar un trabajo de investigacion periodistica en sus diversas fases, a través de la aplicacién de una metodologia del periodismo
de investigacion, para definir sus alcances y completarlo en el tiempo programado, con responsabilidad, respeto y pensamiento
critico.

Contenido: Duracion: 4 horas

1.1. Funcion del periodismo de investigacion en México
1.2. Principales periodistas y trabajos de largo aliento contemporaneos
1.3. Herramientas del periodismo de investigacion
1.3.1. Herramientas para la eleccion de tema
1.3.2. Planteamiento de la investigacion
1.3.3. Ruta a seguir
4. Periodismo de investigacion como periodismo digital
5.

1
1.5. La practica del periodismo de investigacion
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UNIDAD Il. Periodismo de datos

Competencia:
Integrar los macrodatos a una investigacion periodistica, mediante la aplicacion de las herramientas del periodismo de datos, para
presentar resultados parciales de un trabajo de investigacidn, con honestidad e imparcialidad.

Contenido: Duracion: 4 horas

2.1. El periodismo de datos y el trabajo colaborativo
2.2. Revision de bases de datos
2.3. Interpretacion de los datos
2.4. Presentacion de los datos
2.4 1. Infografias
2.4.2. Videos
2.4.3. Historias fotograficas
2.4 4. Gréficas interactivas
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UNIDAD lIl. Periodismo etnografico (antropoldgico)

Competencia:

Integrar datos densos a una investigacion periodistica, mediante la aplicacién de las herramientas del periodismo etnografico, para

presentar resultados parciales de un trabajo de investigacidn, con honestidad e imparcialidad.

Contenido:

3.1. Definicion del periodismo etnografico
3.2. Herramientas del periodismo etnografico
3.2.1. Observacion participante
3.2.2. Rol de periodista en la comunidad
3.2.3. Entrevista
3.3. Significados y sentidos de la comunidad experta

Duracion: 4 horas
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UNIDAD IV. Nuevas tendencias del periodismo

Competencia:
Seleccionar una nueva tendencia del periodismo, a partir de la distincibn de sus caracteristicas, con el fin de presentar la

investigacién de manera que cumpla con las exigencias de las audiencias contemporaneas, con responsabilidad, imparcialidad y
honestidad.

Contenido: Duracion: 4 horas

4.1. Periodismo en linea

4.2. Periodismo transmedia

4.3. El periodismo inmersivo y el rol de usuario
4.3.1. Realidad virtual
4.3.2. Periodismo 360

4.4. Normatividad
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VI. ESTRUCTURA DE LAS PRACTICAS DE TALLER

No. Nombre de la Practica Procedimiento Recursos de Apoyo Duracion
UNIDAD |
1 Disefo de trabajo de investigacion | 1. Atiende las orientaciones del e Computadora. 8 horas
profesor para elaborar el e Internet.
trabajo de investigacion. e Software de citacion y editor de
2. Elige un tema de investigacion. texto.
3. Define el planteamiento de la | ¢ Recursos bibliograficos (libros,
investigacion. revistas, capitulos de libros,
4. Define la ruta a seguir. articulos, manuales, etc.).
5. Pone en practica la ruta a
sequir.
6. Elabora y entrega avance
logrado en la unidad.
UNIDAD
I
2 Integracién de macrodatos 1. Atiende las orientaciones del e Computadora. 16 horas
profesor para elaborar el e Internet.
trabajo de integracion de e Software de citacién y editor de
macrodatos. texto.
2. Revisa base(s) de datos. o Software de analisis de datos.
3. Selecciona los datos | 4 Recursos bibliograficos (libros,
pertinentes para contestar la revistas, capitulos de libros,
hipdtesis — y  construir el articulos, manuales, etc.).
argumento del trabajo.
4. Interpreta e integra los datos
seleccionados con base en
herramientas periodisticas.
5. Presenta el avance de la
unidad.
UNIIII::AD 16 horas
3 Integracion de datos densos 1. Atiende las orientaciones del e Computadora.
profesor para elaborar el e Internet.

trabajo de integracion de datos
densos.

Software de citacién y editor de
texto.
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ook

Selecciona los lugres,
personas Yy practicas sociales a
observar.
Selecciona los
entrevistar.
Elabora guias de entrevista.
Realiza entrevistas.

Selecciona los datos
pertinentes para contestar la
hipotesis y  construir el
argumento del trabajo.
Interpreta e integra los datos
seleccionados con base en
herramientas periodisticas.

sujetos a

Software analisis de
datos.

Recursos bibliograficos (libros,
revistas, capitulos de libros,

articulos, manuales, etc.).

para

8. Presenta el avance de Ila
unidad.
UNIDAD
v
4 Produccion de pieza investigativa | 1. Atiende las orientaciones del Computadora. 24 horas
profesor para producir la pieza Internet.

investigativa.

Selecciona una nueva
tendencia para producir la
pieza investigativa.

Produce la pieza investigativa.
Presenta ante el grupo la pieza
investigativa.

Software de citacién y editor de
texto.

Software para la produccion de
la pieza investigativa.

Recursos bibliograficos (libros,
revistas, capitulos de libros,
articulos, manuales, etc.).
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VIl. METODO DE TRABAJO

Encuadre: El primer dia de clase el docente debe establecer la forma de trabajo, criterios de evaluacién, calidad de los trabajos
académicos, derechos y obligaciones docente-alumno.

Estrategia de ensefianza (docente):
Estudio de caso, método de proyectos, aprendizaje basado en problemas, técnica expositiva y ejercicios practicos.

Estrategia de aprendizaje (alumno):
Investigacion, estudio de caso, trabajo en equipo, exposiciones, visitas a campo y organizadores graficos.

VIIl. CRITERIOS DE EVALUACION

La evaluacion sera llevada a cabo de forma permanente durante el desarrollo de la unidad de aprendizaje de la siguiente manera:

Criterios de acreditacion
- Para tener derecho a examen ordinario y extraordinario, el estudiante debe cumplir con los porcentajes de asistencia que
establece el Estatuto Escolar vigente.
- Calificacion en escala del 0 al 100, con un minimo aprobatorio de 60.

Criterios de evaluacion

- EXAMENES (4 PracCliCas)....o.oviniiiii i 40%
- Actividades de Clase Y 1areas. ... ....o.oiie i 15%
- Producto de periodismo de investigacion integrando los resultados de las 4 practicas ...... 45%

LI 1 100%
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IX. REFERENCIAS

Basicas

Complementarias

Garcia-Avilés, J.A. y Arias, F. (2016). Géneros periodisticos en
los formatos visuales de Twitter: una propuesta de
tipologia. Textual & Visual Media, 9, pp. 101-132.

Recuperado de
https://textualvisualmedia.com/index.php/txtvmedia/articl
el/view/52

Lee-Hunter, M. (2013). La investigacion a partir de historias.
Manual para periodistas de investigacion. Montevideo,
Uruguay: UNESCO. [clasica]

Paino-Ambrosio, A., y Rodriguez-Fidalgo,M.l.  (2019).
Propuesta de “géneros periodisticos inmersivos”
basados en la realidad virtual y el video en 360°.
Revista Latina de Comunicacién Social, 74, pp.1132 -
1153. Recuperado de
http://www.revistalatinacs.org/074paper/1375/58es.html

Trillo-Dominguez, M. 'y Alberich-Pascual, J. (2016).
Deconstruccion de los géneros periodisticos y los
nuevos medios: de la piramide invertida al cubo de
Rubik. Profesional de la informacion, (26) 6, pp. 1091-
1099. _https://doi.org/10.3145/epi.2017.nov.08

Hermann,A.K. (2017).J-school ethnography. Mending the gap
between the academy and journalism training?. Journalism

Studies, (18)2.
https://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/1461670X.201
5.1043322

Tandoc, E. y Oh, S.K. (2017). Small Departures, Big Continuities?
Norms, values, and routines in The Guardian’s big data
journalism. Journalism Studies, (18)8. Recuperado de
https://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/1461670X.201
5.1104260

X. PERFIL DEL DOCENTE

El docente que imparta la unidad de aprendizaje de Periodismo debe contar con titulo de Periodismo o Ciencias de la Comunicacion,
con conocimientos avanzados de periodismo de investigacion; preferentemente con estudios de posgrado y deseable experiencia

docente. Ser critico, analitico y que fomente el trabajo en equipo.
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UNIVERSIDAD AUTONOMA DE BAJA CALIFORNIA

COORDINACION GENERAL DE FORMACION PROFESIONAL
PROGRAMA DE UNIDAD DE APRENDIZAJE

I. DATOS DE IDENTIFICACION

-—

. Unidad Académica: Facultad de Ciencias Administrativas y Sociales, Ensenada; Facultad de Humanidades y Ciencias
Sociales, Tijuana; y Facultad de Ciencias Humanas, Mexicali.

2. Programa Educativo: Licenciado en Ciencias de la Comunicacion

3. Plan de Estudios: 2021-2

4. Nombre de la Unidad de Aprendizaje: Comunicacion, Cultura y Poder
5. Clave:

6. HC: 02 HT:02 HL: 00 HPC: 00 HCL:00 HE: 02 CR:06

7. Etapa de Formacién a la que Pertenece: Disciplinaria

8. Caracter de la Unidad de Aprendizaje: Obligatoria

9. Requisitos para Cursar la Unidad de Aprendizaje: Ninguno

Equipo de diseiio de PUA Vo.Bo. de subdirector(es) de
Unidad(es) Académica(s)

Erika Valenzuela Gémez Jesus Antonio Padilla Sanchez

Diana Denisse Merchant Ley Carolina Jaramillo Zurita

Irma Daniela Renteria Diaz Heidy Anhely Zahiga Amaya

Alejandra Rodriguez Estrada

Fecha: 16 de diciembre de 2020
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Il. PROPOSITO DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE

La unidad de aprendizaje Comunicacion, Cultura y Poder, proporciona al estudiante las herramientas analiticas para conocer las
formas es que se expresa el poder en las estructuras politicas, econémicas, sociales y culturales, ademas, contribuye al desarrollo
de una mirada critica en el ejercicio profesional como comunicologo.

Esta asignatura se imparte en la etapa disciplinaria con caracter obligatorio y pertenece al area de conocimiento de Fundamentos de
la Comunicacion.

lll. COMPETENCIA GENERAL DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE

Examinar las formas en que se expresa el poder en los procesos de comunicacién que tienen lugar en el entorno cultural,
econdmico, politico y social; para comprender la relacion dialégica entre individuos e instituciones, asi como los cambios que
generan en dichos entornos; mediante la revision de las distintas perspectivas que analizan la relacion entre la comunicacion y la
cultura, con actitud critica, reflexiva, empatica y de apertura a la diversidad.

IV. EVIDENCIA(S) DE APRENDIZAJE

Ensayo académico en el que identifique las dimensiones del poder y la relacién con fendmenos de la comunicacion.
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V. DESARROLLO POR UNIDADES
UNIDAD I. Conceptos basicos de comunicacion, cultura y poder

Competencia:
Identificar los conceptos basicos de comunicacién, cultura y poder, mediante la revision de sus perspectivas teéricas, para reconocer
su aplicacion en las problematicas relacionadas con la comunicacion, con actitud critica y respeto a la diversidad.

Contenido: Duracion: 8 horas

1.1. Revision de las fuentes tedricas de la comunicacion
1.1.1. La produccion social de sentido
1.1.2. Discurso y produccion simbadlica
1.1.3. Recepcion-Interaccion en los procesos de comunicacion
1.2. La relacion comunicacion y cultura
1.2.1. Dimension simbdlica de cultura
1.2.2. Cultura material interiorizada y exteriorizada
1.2.3. Apropiacion y jerarquizacion cultural
1.3. La relacion comunicacion y poder
1.3.1. Hegemonia
1.3.2. Ideologia
1.3.3. Autonomia relativa
1.3.4. Cambio social
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UNIDAD II. El poder cultural y simbélico en los estudios de comunicacion

Competencia:

Analizar el contexto historico y politico de los fendmenos de la cultura y comunicacion, a partir de la teoria critica, para comprender

las industrias culturales y el papel ideologico del Estado, con pensamiento analitico y reflexivo.

Contenido:

2.1. El contexto histoérico y politico en el que surgié la Escuela de Frankfurt
2.2. Conceptos centrales de la Teoria Critica Alemana

2.2.1. Industria cultural

2.2.2. Consumo cultural

2.2.3. Aparatos ideoldgicos del Estado

2.2.4.Hegemonia

Duracion: 4 horas
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UNIDAD Ill. El poder econémico-politico en los estudios de comunicacién

Competencia:

Analizar las condicionantes politico-econdmicas en que se inscribe el fendmeno de la comunicacion, a partir de la identificacion de
sus estructuras de poder, con la finalidad de comprender las lecturas que puedan hacer las audiencias, con actitud critica y reflexiva.

Contenido:

3.1. La teoria critica
3.1.1.Superestructuras
3.1.2. Hegemonia
3.1.3. Ideologia
3.2. Economia politica critica
3.2.1. Informe MacBride
3.2.2. NOMIC
3.2.3. Concentraciéon mediatica vs. Diversidad
3.3. Estudios culturales: de Birmingham a Latinoamérica

Duracion: 8 horas
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UNIDAD IV. El poder social en los estudios de comunicacion

Competencia:

Analizar la capacidad de agencia de los actores sociales, mediante el estudio de la relacion entre la comunicacion y el poder para
comprender su influencia en el cambio social, con pensamiento critico, respeto a la diversidad y actitud reflexiva.

Contenido:

4.1. La comunicacion y el cambio social
4.1.1. Comunicacion para el desarrollo
4.1.2 Comunicacioén alternativa
4.1.3 Comunicacién para el cambio social
4.2. La comunicacién como campo social: interacciones, agencia y habitus
4.2.1 Del sujeto al actor social
4.2.2 Teoria de los campos y capitales
4.2.3 El habitus y la agencia

Duracion: 8 horas
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UNIDAD V. El contrapoder en los estudios de comunicacion: resistencias y contrahegemonias

Competencia:
Analizar las asimetrias en la produccidon social de sentido, a través de la revision tedrica de los movimientos sociales, para
comprender el contrapoder, con pensamiento critico, respeto a la diversidad y actitud reflexiva.

Contenido: Duracion: 4 horas

5.1. La asimetria en la produccion social de sentido

5.2. Globalizacién contrahegemoénica
5.2.1. Movimientos sociales y de reivindicacion cultural: étnico-raciales, género, migracion, disidencias sexuales, otros
5.2.2. Ciberactivismo.
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VI. ESTRUCTURA DE LAS PRACTICAS DE TALLER

No. Nombre de la Practica Procedimiento Recursos de Apoyo Duracion
UNIDAD
1
1 Identificacion del poder cultural | 1. Atiende las indicaciones del | ¢ Computadora 8 horas
simbdélico en una comunidad, docente para identificar el | e Internet
gremio o grupo poder cultural simbdlico en una | « Bibliografia
comunidad, gremio o grupo. e Software
. Selecciona un grupo, medio O | 4 |nstrumento
comunidad.
. Selecciona un instrumento de
integracion de datos (grupo
focal, entrevista, encuesta,
observaciones)
. Aplica el instrumento a la
comunidad, gremio o grupo.
. Generar presentaciéon para
mostrar resultados al docente y
grupo.
UNIDAD
i
2 Identificacion del poder politico y || 1. Atiende las indicaciones del | ¢ Computadora 8 horas
economico docente para identificar el | e Internet
poder politico y econdmico de | « Bibliografia
un medio de comunicacion. e Software

. Selecciona un medio de

comunicacion.

. Realiza un analisis documental

para identificar las conexiones
entre diversos grupos publicos
y privados en las areas
econdémicas, politicas y
sociales.

. Generar presentacion para

mostrar resultados al docente y
grupo.
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UNIDAD

v
3 Identificar Habitus y tipos de poder | 1. Atiende las indicaciones del | ¢ Computadora 8 horas
docente para identificar el | ¢ Internet
Habitus y tipos de poder social. | « Bibliografia
. Selecciona un grupo social y | ¢ Software
observa las practicas de ese
grupo social.
. Identifica a partir de las
practicas el poder social.
. Generar presentaciéon para
mostrar resultados al docente y
grupo.
UNIDAD
V
4 Identificar el contrapoder a través | 1. Atiende las indicaciones del | ¢ Computadora 8 horas
de movimientos sociales docente para identificar el | ¢ Internet
contrapoder en movimientos | « Bibliografia
sociales. e Software

. Selecciona wuna pelicula vy

observa las practicas vy
discursos de los movimientos
sociales que se presentan en
la pelicula.

. Generar presentacion para

mostrar resultados al docente y
grupo.
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VIl. METODO DE TRABAJO

Encuadre: El primer dia de clase el docente debe establecer la forma de trabajo, criterios de evaluacion, calidad de los trabajos
académicos, derechos y obligaciones docente-alumno.

Estrategia de enseianza (docente):
e Explica tematicas de comunicacion, cultura y poder a través de la técnica expositiva
e Ejemplifica tematicas mediante casos
e Asesora y supervisa practicas de taller
e Organiza exposiciones y modera participaciones
¢ Revisa, retroalimenta y evalua tareas, exposiciones y trabajos finales
e Propicia la participacion activa del estudiante

Estrategia de aprendizaje (alumno):
¢ Investiga tematicas de comunicacién, cultura y poder a través de la técnica expositiva
Analiza tematicas mediante casos
Realiza practicas de taller
Elabora y presenta exposiciones al grupo y docente
realiza tareas, exposiciones y trabajos finales
Participa activa y respetuosamente en clase
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VIIl. CRITERIOS DE EVALUACION

La evaluacion sera llevada a cabo de forma permanente durante el desarrollo de la unidad de aprendizaje de la siguiente manera:

Criterios de acreditacion
Para tener derecho a examen ordinario y extraordinario, el estudiante debe cumplir con los porcentajes de asistencia que

establece el Estatuto Escolar vigente.
Calificacion en escala del 0 al 100, con un minimo aprobatorio de 60.

Criterios de evaluacion
- Ensayo académico ...................o.ls 40%
- Practicas de taller........................... 40%
STaAr€as. ..o, 10%
- Participacion..........c.ooooioici, 10%
Total........oo 100%
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IX. REFERENCIAS

Basicas

Complementarias

Alonso, M. (2011). Resefa de "Television, Audiencias y
Estudios Culturales" de David Morley. Razon y Palabra,
16() Recuperado de
http://www.redalyc.org/articulo.oa?id=199518706004
[clasica]

Bagdikian, B. (2000). The media monopoly. Boston: Beacon
Press. [clasica]

Bourdieu, P. (2002). Campo de poder, campo intelectual.
Buenos Aires: Editorial Montesor. [clasica]

Bourdieu, P. (2007). El Sentido practico. Buenos Aires: Siglo
XXI Editores [clasica]

Castells, M. (2004) “Informacionalismo, redes y sociedad red:
una propuesta tedrica” en Sociedad Red. [clasica]

Cortés, J. (2000). Economia Global, Politica y Medios de
Comunicacion. Chihuahua: Universidad Autonoma de
Chihuahua. [clasica]

De Sousa, B. (2018) Una epistemologia del sur. México: Siglo
XXI Editores-CLACSO.

Giménez, G. (2007) “Culturas particulares e industrias
culturales en tiempos de globalizacion” en Estudios
sobre la cultura y las identidades sociales, p.41-85,
México: CONACULTA-ITESO. [clasica]

Gonzalez, Jorge A.
Universidad
[clasica]

(2003) Cultura(s) y cibercultur@.(s),
Iberoamericana, Santa Fe, Meéxico.
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X. PERFIL DEL DOCENTE

El docente que imparta esta asignatura debe de tener titulo de Licenciatura en Ciencias de la Comunicacion o area afin.
Preferentemente con estudios de postgrado en Ciencias Sociales o Humanidades. Debe poseer conocimiento y dominio de teoria
social y teorias de la comunicacién. Con experiencia docente a nivel licenciatura en espacios vinculados con el manejo de la teoria y

el analisis de fendmenos sociales y comunicativos
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UNIVERSIDAD AUTONOMA DE BAJA CALIFORNIA

COORDINACION GENERAL DE FORMACION PROFESIONAL
PROGRAMA DE UNIDAD DE APRENDIZAJE

I. DATOS DE IDENTIFICACION

-—

. Unidad Académica: Facultad de Ciencias Administrativas y Sociales, Ensenada; Facultad de Humanidades y Ciencias
Sociales, Tijuana; y Facultad de Ciencias Humanas, Mexicali.

2. Programa Educativo: Licenciado en Ciencias de la Comunicacion

3. Plan de Estudios: 2021-2

4. Nombre de la Unidad de Aprendizaje: Estética, Narrativas y Formatos
5. Clave:

6. HC: 02 HT:02 HL: 00 HPC: 00 HCL:00 HE: 02 CR:06

7. Etapa de Formacién a la que Pertenece: Disciplinaria

8. Caracter de la Unidad de Aprendizaje: Obligatoria

9. Requisitos para Cursar la Unidad de Aprendizaje: Ninguno

Equipo de diseiio de PUA Vo.Bo. de subdirector(es) de
Unidad(es) Académica(s)
Concepcion Baxin Melgoza Jesus Antonio Padilla Sanchez
Irma Daniela Renteria Diaz Carolina Jaramillo Zurita
Héctor Manuel Villanueva Gutiérrez Heidy Anhely Zufiiga Amaya

Fecha: 16 de diciembre de 2020
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Il. PROPOSITO DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE

La finalidad es brindar una visidén critica sobre las narrativas de los medios de comunicacién, tradicionales y sociodigitales. Su
utilidad radica en que le brinda al estudiante los conocimientos tedricos para el analisis y construccion de discursos contra
hegemonicos. Esta unidad de aprendizaje se imparte en la etapa disciplinaria con caracter obligatorio y pertenece al area de
conocimiento Vida Publica y Ciudadania

lll. COMPETENCIA GENERAL DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE

Examinar los recursos estéticos y narrativos de los medios de comunicacion, tradicionales y socio digitales, a partir de la revision
tedrica de los estudios culturales latinoamericanos, para construir los contenidos mediaticos y sociodigitales, con actitud critica,
reflexiva y de respeto hacia las distintas formas de expresion sociocultural.

IV. EVIDENCIA(S) DE APRENDIZAJE

Construye una narrativa contrahegemaonica para un medio tradicional y uno socio digital, tomando como base una representacion
social estereotipada de un fendmeno social.
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V. DESARROLLO POR UNIDADES
UNIDAD I. De la oralidad hacia la imagen: la narrativa de los medios de comunicacion

Competencia:
Analizar las formas en que los medios de comunicacion representan el fendmeno social y su evolucion, a partir de sus narrativas e
imagenes, para reflexionar sobre el impacto de los medios en nuestra percepcion social, con actitud critica, reflexiva y objetiva.

Contenido: Duracion: 12 horas

1.1. Las narrativas mediaticas
1.1.1. Las narrativas en los medios de comunicacién tradicionales
1.1.1.1. La prensa
1.1.1.2. Laradio
1.1.1.3. El cine
1.1.1.4. La television
1.2. Las narrativas en los medios de comunicacion socio digitales
1.2.1 La digitalizacion de los medios tradicionales
1.2.2. Las redes sociales: FB, IG, YT, TW, TT
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UNIDAD II. La dimensién estética y ética de los medios de comunicacion

Competencia:
Identificar las dimensiones estética y ética de los medios de comunicacién tradicionales y sociodigitales, a partir de la revision tedrica

y de contenidos mediaticos, para interpretar los discursos e imagenes, de forma critica, reflexiva y responsable.

Contenido: Duracion: 10 horas

2.1. Las estéticas del entretenimiento
2.1.1. El espectaculo
2.1.2. La levedad
2.1.3. La “nueva era”
2.2. La ética y los medios de comunicacion tradicionales y sociodigitales

2.2.1. Politicas de regulacion de contenidos
2.2.2. Los limites de la interaccion entre lo privado y lo publico en medios de comunicacion tradicionales y sociodigitales
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UNIDAD lIl. Las narrativas mediaticas en los medios digitales contemporaneos

Competencia:

Analizar la complejidad de las narrativas mediaticas en los medios digitales contemporaneos, contrastando las implicaciones
estéticas y éticas de la autorepresentacion y la heterorepresentacion, para imaginar y proponer narrativas contrahegemaonicas, con
actitud critica, ética y creativa.

Contenido: Duracion: 10 horas

3.1. Narrativas identitarias en los medios digitales contemporaneos
3.1.1. Narrativas hegemonicas
3.1.2. Narrativas contrahegemaonicas

522




VI. ESTRUCTURA DE LAS PRACTICAS DE TALLER

No. Nombre de la Practica Procedimiento Recursos de Apoyo Duracion
UNIDAD |
1 Narrativa de los medios de|1. ElI docente proporciona Ejemplos de representaciones | 8 horas
comunicaciéon tradicionales vs la | ejemplos de representaciones de de fendmenos sociales desde
narrativa de los medios de | fendbmenos sociales desde una una narrativa en diferentes
comunicacién socio digitales narrativa de medios de medios de comunicacién
comunicacion tradicionales y socio Computadora
digitales. Software de edicion de textos
2. Analiza los ejemplos y elige Internet
uno.
3. Elabora una comparativa entre
la manera en que se representa
en diferentes medios tradicionales
y/o sociodigitales.
4. Entrega la tabla comparativa al
docente para su revision vy
retroalimentacion.
UNIDAD
I
2 Interpretacion de discursos e | 1. El docente proporciona 3 Ejemplos de representaciones | 8 horas
imagenes en los medios representaciones de discursos e de discursos e imagenes en
imagenes en medios tradicionales medios tradicionales y
y sociodigitales. sociodigitales
2. Elige una de las Computadora
representaciones. Software de ediciéon de textos
3. Analiza e interpreta los Internet
discursos e imagenes desde sus
dimensiones estéticas y éticas.
4. Entrega un reporte escrito y lo
presenta al docente y al grupo
para su revision y
retroalimentacion.
UNIDAD
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Construccion de una narrativa
contrahegemonica

1. Atiende las orientaciones del
docente para la construccion de
una narrativa contrahegemonica.
2. Elige el tema de la narrativa por
construir

3. Elige el medio a través del cual

construira la narrativa
contrahegemonica

4. Produce la narrativa
contrahegemonica con los

elementos que correspondan al
medio elegido.

5. Entrega al docente el producto
mediatico y lo presenta al grupo.

Computadora

Software de edicion de textos
Internet

Software de presentacion
Software de edicion de video
Insumos requeridos por el
medio de comunicacion
elegido.

16 horas
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VIl. METODO DE TRABAJO

Encuadre: El primer dia de clase el docente debe establecer la forma de trabajo, criterios de evaluacion, calidad de los trabajos
académicos, derechos y obligaciones docente-alumno.

Estrategia de enseianza (docente):

Estudio de caso, técnica expositiva, debates, ejercicios practicos, foros, seleccion de materiales audiovisuales, seleccion de
imagenes y audios, entre otras.

Estrategia de aprendizaje (alumno):

Investigacion, estudio de caso, trabajo en equipo, exposiciones, organizadores graficos, reportes, cuadros comparativos, revision y
analisis de materiales audiovisuales, participacion en foros y demas.

525




VIIl. CRITERIOS DE EVALUACION

La evaluacion sera llevada a cabo de forma permanente durante el desarrollo de la unidad de aprendizaje de la siguiente manera:

Criterios de acreditacion
- Para tener derecho a examen ordinario y extraordinario, el estudiante debe cumplir con los porcentajes de asistencia que
establece el Estatuto Escolar vigente.
- Calificacion en escala del 0 al 100, con un minimo aprobatorio de 60.

Criterios de evaluacion

- Evaluaciones parciales...............ccocoiiiini, 40%
(Practicas de taller)

STAraS. .. 20%

- Narrativa contrahegemonica........................ 40%
Total...........oooi 100%

526




IX. REFERENCIAS

Basicas

Complementarias

Barranquero, A., y Saez, C. (2015). Comunicacion y buen vivir.
La critica decolonial y ecoldgica a la comunicacion para
el desarrollo y cambio social. Palabra Clave, 18(1), 41-
82, Bogota: Universidad de La Sabana.

Grimson, A. (2011). Los limites de la cultura. Critica de las
teorias de la identidad. Buenos Aires: Siglo Veintiuno
Editores. [clasica]

Grimson, A. (2002). Interculturalidad y comunicacién. Buenos
Aires: Norma. [clasica]

Hasan, V., & Gil, A. (2016). La comunicaciéon con enfoque de
género, herramienta teorica y accion politica. Medios,
agenda feminista y practicas comunicacionales. El caso
de Argentina. La ventana. Revista de estudios de
género, 5(43), 246-280. Recuperado de
http://www.scielo.org.mx/scielo.php?script=sci_arttext&p
id=S51405-94362016000100246&Ing=es&ting=es.

Pech, C. y M. Rizo. (2019). Comunicacion y discurso cotidiano:
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Recuperado de https://10.13128/ccselap-10862

Rincén, O. (2011). Nuevas narrativas televisivas: relajar,
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Comunicar. Revista cientifica iberoamericana de
comunicacién y educacion, 18 (36), 43-50. Recuperado
de https://doi.org/10.3916/C36-2011-02-04

Rincon, O. (2006). Narrativas mediaticas o como se cuenta la
sociedad del entretenimiento. Barcelona: Gedisa.

Bauman, Z. (2010) La globalizacion. Consecuencias humanas (2°
ed.). México: Fondo de Cultura Econdmica. [clasica]

Figueiredo, C. y Bolafio, C. (2017). “Social Media and Algorithms:
Configurations of the Lifeworld Colonization by New Media”.
The International Review of Information Ethics 26
(December). Edmonton, Canada.
http://informationethics.ca/index.php/irie/article/view/277

Giménez, G. (2007). Estudios sobre la cultura y las identidades
sociales. México: CONACULTA-ITESO. [clasica]

Jiwani, Y., and Dessner, M. (2016). “Barbarians in/of the land:
Representation of muslim youth in the canadian press”.
Journal of Contemporary Issues in Education,11(1), 36-53.
https://doi.org/10.20355/C5901G

Sola-Morales, S. (2019). Videoactivism and Construction of
Mediatic ldentities, Youtube and #YoSoy132. Anagramas
Rumbos Y Sentidos De La Comunicacién, 18(35), 19-38.
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28 (2), 131-154, Oxford: Oxford University Press.
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X. PERFIL DEL DOCENTE

El docente que imparta esta asignatura debera tener titulo de la Licenciatura en Ciencias de la Comunicacion o area afin.
Preferentemente con estudios de posgrado en Ciencias Sociales o Humanidades. Con experiencia docente a nivel licenciatura en
espacios vinculados con el manejo de la teoria y el analisis de fendbmenos socioculturales, de consumo cultural y comunicativos.
Asimismo, conocimiento y dominio de teoria cultural y teorias de la comunicacién. Ser una persona proactiva, analitica, creativa y
comprometida con el aprendizaje significativo de los estudiantes.
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UNIVERSIDAD AUTONOMA DE BAJA CALIFORNIA

COORDINACION GENERAL DE FORMACION PROFESIONAL
PROGRAMA DE UNIDAD DE APRENDIZAJE

I. DATOS DE IDENTIFICACION

-—

. Unidad Académica: Facultad de Ciencias Administrativas y Sociales, Ensenada; Facultad de Humanidades y Ciencias
Sociales, Tijuana; y Facultad de Ciencias Humanas, Mexicali.

2. Programa Educativo: Licenciado en Ciencias de la Comunicacion

3. Plan de Estudios: 2021-2

4. Nombre de la Unidad de Aprendizaje: Realizacion de Contenidos Fotograficos
5. Clave:

6. HC: 02 HT: 04 HL: 00 HPC: 00 HCL:00 HE: 02 CR:08

7. Etapa de Formacién a la que Pertenece: Disciplinaria

8. Caracter de la Unidad de Aprendizaje: Obligatoria

9. Requisitos para Cursar la Unidad de Aprendizaje: Ninguno

Equipo de diseiio de PUA Vo.Bo. de subdirector(es) de
Unidad(es) Académica(s)

Victor Medina Gorosave Jesus Antonio Padilla Sanchez

Alfonso Uriel Canales Félix Carolina Jaramillo Zurita

Rocio Alejandra Villanueva Urueta Heidy Anhely Zufiiga Amaya

Pablo Filemén Gudiana Lozano
Mariana Anabel Bello Zavala

Fecha: 16 de diciembre de 2020
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Il. PROPOSITO DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE

La unidad de aprendizaje brinda los conocimientos sobre la historia, técnica y produccion de la fotografia, que le permite al
estudiante producir proyectos fotograficos. Se encuentra en la etapa disciplinaria con caracter obligatoria, dentro del area de
conocimiento de Ecosistema Mediatico.

lll. COMPETENCIA GENERAL DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE

Aplicar los procesos teoricos y practicos de la imagen fotografica, mediante la combinacidén de técnica, equipamiento, creatividad y
manejo de la luz, para generar un estilo propio en la creacion de imagenes con un sentido estético y practico a fin de comunicar
ideas, con responsabilidad social en su practica profesional.

IV. EVIDENCIA(S) DE APRENDIZAJE

Disefa proyectos fotograficos, donde demuestre el uso adecuado del equipo fotografico y la calidad en la realizacion de productos
comunicativos visuales.
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V. DESARROLLO POR UNIDADES
UNIDAD I. Antecedentes basicos de la fotografia

Competencia:

Identificar la historia de la fotografica, mediante el estudio de sus antecedentes y de sus precursores a nivel internacional y regional,
para conocer el origen e impacto de la fotografia dentro de la sociedad, con actitud critica, analitica y responsable.

Contenido: Duracioéon: 6 horas

¢ Qué es la fotografia? ayer y hoy; géneros y subgéneros
La historia de la fotografia: Del daguerrotipo a la fotografia digital

1.
2.
.3. Pioneros y pioneras de la fotografia y las técnicas de produccion primogénitas
4.

1
1
1
1.4. La fotografia regional de la frontera California-Baja California
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UNIDAD II. La luz

Competencia:

Identificar las caracteristicas de la luz como materia prima para la produccién fotografica, mediante las distintas fuentes de luz, para
lograr el registro adecuado de la imagen, con actitud proactiva, paciente y creatividad.

Contenido: Duracion: 4 horas

2.1. ;Qué es la luz? Sus propiedades
2.2. Luz natural y luz artificial

2.3. Luz directa

2.4. Luz difusa

2.5. Luz reflejada
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UNIDAD lIl. La técnica fotografica

Competencia:

Operar de manera correcta la camara fotografica, mediante la identificacion de sus funciones, para obtener imagenes que cumplan
con los criterios de la calidad visual, con actitud creativa, responsable y autogestion del conocimiento.

Contenido: Duracion: 8 horas

3.1. Camaras fotograficas y criterios para adquirirlas

3.2. El cuerpo de una camara fotografica DSLR y Mirrorless

3.3. La optica de la imagen: la distancia focal y los angulos de vision en un lente

3.4. Accesorios de la camara: exposimetro, tripié, memorias, flash, y filtros

3.5. Equipo de iluminacion profesional: sensores de radiofrecuencia, rebotadores, lamparas, y fondos
3.6. La operacion de la camara fotografica
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UNIDAD IV. La produccioén y difusion de contenidos fotograficos

Competencia:
Desarrollar produccion y difusion de contenidos, para experimentar en la creacion de imagenes con base en los géneros
fotograficos, mediante la revisién de sus caracteristicas y diferencias, con actitud proactiva, honesta, y creativa.

Contenido: Duracion: 8 horas

4.1. El retrato

4.2. Fotografia de prensa

4.3. Fotografia documental

4.4. Fotografia publicitaria

4.5. Fotografia de arquitectura

4.6. Fotografia de la naturaleza y paisaje

4.7. Fotografia artistica

4.8. El uso de la fotografia en la era de las redes sociales: Facebook, Instagram, Twitter, paginas web y mas
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UNIDAD V. La composicién fotografica y esbozo de proyectos

Competencia:

Desarrollar proyecto fotografico, mediante la aplicacion correcta de la técnica, luz y lenguaje visual, para producir material visual

comunicativo, con autogestion ética y creatividad.

Contenido:

5.1. El lenguaje visual aplicado a la fotografia

5.2. ; Reglas de composicion fotografica?

5.3. El nacimiento de una idea fotografica

5.4. El desarrollo de una idea en el plano profesional. Creacion de un brief fotografico
5.5. Software para postproduccion

5.6. Tipos de portafolios fotograficos

5.7. El cobro del servicio fotografico

5.8. Normatividad

Duracion: 6 horas
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VI. ESTRUCTURA DE LAS PRACTICAS DE TALLER

No. Nombre de la Practica Procedimiento Recursos de Apoyo Duracion
UNIDAD
I
1 La luz 1. Atiende las orientaciones del | ¢ Computadora. 4 horas
profesor para elaborar |la practica. | ¢ Internet.
2. Observa los tipos de luz: e Recursos bibliograficos (libros,
e Luz natural. revistas, capitulos de libros,
e Luz artificial. articulos, manuales, etc.).
3. Observa las caracteristicas de | ¢« Simulador de esquemas de
la luz: iluminacion.
e Reflexion. e Equipo de iluminacion.
e Transmision.
e Absorcion.
4. l|dentifica las caracteristicas de
la luz.
5. Entrega ejercicio que demuestra
la comprension de la luz.
UNIDAD
I
2 Identificar la camara 1. Atiende las orientaciones del | ¢ Computadora. 4 horas
profesor para elaborar la practica. | e Internet.
2. Identifica las diferentes partesy || ¢ Camara fotografica DSLR
funciones de la camara DSLR y | o« Camara fotografica Mirrorless
Mirrorless.
3. Entrega ejercicio.
3 Triangulo de exposimetria 1. Atiende las orientaciones del | ¢ Céamara fotografica DSLR 4 horas
profesor para elaborar la practica. | e Camara fotografica Mirrorless
2. ldentifica y opera los elementos
de exposimetria:
e velocidad de obturacion
e diafragma
e sensibilidad ISO
4 Medicion de la luz 1. Atiende las orientaciones del | ¢ Camara fotografica DSLR 3 horas

profesor para elaborar la practica.
2. Opera las funciones de la

Camara fotografica Mirrorless
Exposimetro
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camara para la correcta medicion
de luz/exposicion.
3. Toma fotografias

5 Balance de blancos 1. Atiende las orientaciones del | ¢ Céamara fotografica DSLR 3 horas
profesor para elaborar la practica. | e Camara fotografica Mirrorless
2. Opera las funciones de la
camara para conocer el efecto de
la variacion del balance de
blancos.
3. Toma fotografias
6 Opticas Atiende las orientaciones del | ¢ Céamara fotografica DSLR
profesor para elaborar la practica. | e Camara fotografica Mirrorless 4 horas
2. |dentifica las caracteristicas y | ¢ Opticas (lentes para equipo
efectos de las diversas Opticas: DSLR/Mirrorless)
e Distancia focal
e Luminosidad
e Enfoque
3. Toma fotografias
7 lluminacion artificial 1. Atiende las orientaciones del | ¢ Camara fotografica DSLR 8 horas
profesor para elaborar la practica. | e« Camara fotografica Mirrorless
2. ldentifica las caracteristicas del || o Equipo de iluminacion artificial
equipo de iluminacion artificial e Estudio de iluminacién
3. Opera el equipo de iluminacion
artificial
4. Toma fotografias
UNIDAD
v
8 Foto de retrato 1. Atiende las orientaciones del | ¢ Céamara fotografica DSLR 4 horas
profesor para elaborar la practica. | e Camara fotografica Mirrorless
2. Reflexiona  sobre  las | e Equipo de iluminacién artificial
caracteristicas del retrato. e Banco de imagenes de apoyo
3. Produce contenido fotografico
9 Fotografia social 1. Atiende las orientaciones del | ¢ Céamara fotografica DSLR 4 horas

profesor para elaborar la practica.
2. Reflexiona sobre las
caracteristicas de la fotografia
social

Camara fotografica Mirrorless
Banco de imagenes de apoyo
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3. Produce contenido fotografico

10

Fotografia comercial

1. Atiende las orientaciones del
profesor para elaborar la practica.
2. Reflexiona sobre las
caracteristicas de la fotografia
comercial

3. Produce contenido fotografico

Camara fotografica DSLR
Camara fotografica Mirrorless
Equipo de iluminacién artificial
Banco de imagenes de apoyo
Accesorios diversos

4 horas

11

Fotografia artistica

1. Atiende las orientaciones del
profesor para elaborar la practica.
2. Reflexiona sobre las
caracteristicas de la fotografia
artistica

3. Produce contenido fotografico

Camara fotografica DSLR
Camara fotografica Mirrorless
Equipo de iluminacion artificial
Banco de imagenes de apoyo
Accesorios diversos

4 horas

UNIDAD
\'/

12

Proyecto visual

1. Atiende las orientaciones del
profesor para elaborar la practica.
2. Reflexiona sobre los aspectos

que conforman la creacidn
fotografica en el campo
profesional.
3. Desarrolla  un  proyecto
fotografico.

Camara fotografica DSLR
Camara fotografica Mirrorless
Equipo de iluminacién artificial
Banco de imagenes de apoyo
Accesorios diversos

18 horas
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VIl. METODO DE TRABAJO

Encuadre: El primer dia de clase el docente debe establecer la forma de trabajo, criterios de evaluacién, calidad de los trabajos
académicos, derechos y obligaciones docente-alumno.

Estrategia de enseiianza (docente):
e Presenta informacion sobre los conceptos basicos
e Presenta y resuelve ejercicios practicos relacionados con las tematicas
o Dirige, supervisa y retroalimenta las practicas de taller
e Elabora y aplica evaluaciones
e Propicia la participacién activa de los estudiantes
e Revisa y evalua reportes de practicas y actividades

Estrategia de aprendizaje (alumno):

e Investiga y analiza informacién sobre conceptos basicos
Resuelve ejercicios practicos proporcionados por el profesor
Realiza las practicas de taller
Presenta evaluaciones
Participa activamente en clase
Elabora y entrega reportes de practicas
Trabaja en equipo
Elabora y entrega actividades en tiempo y forma
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VIIl. CRITERIOS DE EVALUACION

La evaluacion sera llevada a cabo de forma permanente durante el desarrollo de la unidad de aprendizaje de la siguiente manera:

Criterios de acreditacion
- Para tener derecho a examen ordinario y extraordinario, el estudiante debe cumplir con los porcentajes de asistencia que
establece el Estatuto Escolar vigente.
- Calificacion en escala del 0 al 100, con un minimo aprobatorio de 60.

Criterios de evaluacion

-Proyecto fotografico................ 25%

- Practicas fotograficas............ 35%

- Ejercicios.......ccocioiiiiiiii 20%

-Tareas.......ccooviiiiiiiiiii, 20%
Total........................ll. 100%

541




IX. REFERENCIAS

Basicas

Complementarias
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2468-0
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Canon International. Manuales del usuario. Suportes-Descargas,
recuperado de https://www.cla.canon.com/cla/es/support
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Limited.
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llex Press
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Publishing Ltd.
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Hooks, M. (2002). 55 Tina Modotti. London: Phaidon Press Limited.
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New York: Phaidon Press Limited.
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Keene, M. (1995) .Practica de la fotografia de prensa. Una
guia profesional. Barcelona: Ediciones Paidds Ibérica,
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Kelly, T. (2008). The photographers.
Geographic Society.Recuperado
https://www.youtube.com/watch?v=mAXjQANwXac

Kismaric, C. (1992). Frida Kahlo. The camera seduced. San
Francisco: Chronicle Books San Francisco.

Long, B. (2007). Complete Digital Photography (4" ed.) Boston:
Massachusetts - Charles River Media.
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Millan, O. La fabrica de boxeadores en Tijuana. México: Editorial
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Naggar, C. (1996). Mexico through foreign eyes: photographs
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Nikon International. Manuales del usuario. Centros de Descargas,
recuperado de
https://downloadcenter.nikonimglib.com/es/index.html
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Limited.
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X. PERFIL DEL DOCENTE

El docente que imparta la unidad de aprendizaje de Realizacion de Contenidos Fotograficos debe contar con titulo de Licenciado
en Ciencias de la Comunicacion o &rea afin a las ciencias sociales, artes o humanidades, con conocimientos avanzados en el
area fotografica; preferentemente con estudios de posgrado y dos afios de experiencia docente. Ser proactivo, analitico y que

fomente el trabajo en equipo.
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UNIVERSIDAD AUTONOMA DE BAJA CALIFORNIA

COORDINACION GENERAL DE FORMACION PROFESIONAL
PROGRAMA DE UNIDAD DE APRENDIZAJE

I. DATOS DE IDENTIFICACION

-—

. Unidad Académica: Facultad de Ciencias Administrativas y Sociales, Ensenada; Facultad de Humanidades y Ciencias
Sociales, Tijuana; y Facultad de Ciencias Humanas, Mexicali.

2. Programa Educativo: Licenciado en Ciencias de la Comunicacion

3. Plan de Estudios: 2021-2

4. Nombre de la Unidad de Aprendizaje: Fundamentos de la Comunicacion en las Organizaciones
5. Clave:

6. HC: 02 HT:02 HL: 00 HPC: 00 HCL:00 HE: 02 CR:06

7. Etapa de Formacién a la que Pertenece: Disciplinaria

8. Caracter de la Unidad de Aprendizaje: Obligatoria

9. Requisitos para Cursar la Unidad de Aprendizaje: Ninguno

Equipo de diseiio de PUA Vo.Bo. de subdirector(es) de
Unidad(es) Académica(s)

Graciela Paz Alvarado Jesus Antonio Padilla Sanchez

Nina Alejandra Martinez Arellano Carolina Jaramillo Zurita

Maria De Jesus Montoya Robles Heidy Anhely ZufAiga Amaya

Yazmin Vargas Gutiérrez Jesus Antonio Padilla Sanchez

Elsa Del Carmen Villegas Moran Carolina Jaramillo Zurita

Fecha: 16 de diciembre de 2020
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Il. PROPOSITO DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE

A través del presente curso el estudiante obtendra conocimientos tedrico necesarios que articulan una vision integral de los estudios
organizacionales, con miras a identificar los procesos de la comunicacion de forma integral aplicada en los ambitos institucionales,
ejerciendo su profesion de forma responsable e incluyente en el campo laboral.

La asignatura pertenece al area disciplinaria, es obligatoria para la Licenciatura en Ciencias de la Comunicacion, pertenece al area
de conocimiento Comunicacion Integral en las Organizaciones. El curso se divide en cinco unidades académicas, en la primera se
describen los antecedente de los estudios de la comunicacion en las organizaciones, a través de la segunda unidad se analizan los
fundamentos de la Comunicacion en las Organizaciones, en la tercera se introduce a la teoria de las organizaciones en el Siglo XXI,
en la cuarta unidad, se visualizan los campos de intervencion de la Comunicacién Integral en las organizaciones, la quinta, se
analiza a la tecnologias de la informacion y de la comunicacion en los procesos de comunicacion de las organizaciones. Para cursar
la asignatura de Fundamentos de la Comunicacién en la Organizaciones, no se requieren conocimientos previos.

lll. COMPETENCIA GENERAL DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE

Comparar la perspectiva historica de la comunicacion con el desarrollo de las teorias organizacionales, mediante el abordaje de los
enfoques tedricos que articulan una vision integral de las organizaciones, para identificar los procesos de la comunicacion aplicada
en los ambitos institucionales, con iniciativa, sentido critico y responsabilidad.

IV. EVIDENCIA(S) DE APRENDIZAJE

Reporte técnico de estudio de caso aplicado a la comunicacion organizacional del contexto social, empresarial o institucional;
conforme a los requerimientos APA vigentes.
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V. DESARROLLO POR UNIDADES
UNIDAD I. Estudios de la comunicacién en las organizaciones

Competencia:

Comparar la evolucion histérica de la comunicacion en las teorias del comportamiento organizacional, mediante la identificacion de
las caracteristicas que cada escuela representa, para tener un marco referencial de estos estudios, mostrando actitud responsable,
critica y reflexiva.

Contenido: Duracion: 4 horas

1.1. Escuelas del comportamiento organizacional
1.1.1. Teoria Clasica
1.1.2. Teoria Humanista
1.1.3. Teoria de Sistemas
1.1.4. Teoria Contingente
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UNIDAD II. Fundamentos de la comunicacion en las organizaciones

Competencia:

Describir el proceso de comunicacidon en las organizaciones, a través de la identificacion de los diferentes contextos
organizacionales internos y externos, con el proposito de distinguir los distintos ambitos y niveles en el que se aplica la

comunicacion, con actitud propositiva, critica y responsable.

Contenido:

2.1. Alcance de la comunicacién en las organizaciones e instituciones sociales
2.1.1. Definiciones de organizacion y comunicacion
2.1.2. Elementos del proceso comunicativo organizacional
2.1.3. Comunicacion humana en la organizacion
2.1.3.1. Comunicacion interpersonal
2.1.3.2. Comunicacién grupal
2.1.4. Ambitos de la Comunicacién Organizacional
2.1.4.1. Comunicacién Interna
2.1.4.2. Comunicacion Externa
2.1.5. Campo profesional de la comunicacion organizacional
2.1.5.1. Papel de comunicador organizacional
2.1.5.2. EI DirCom y su importancia en la comunicacion integral
2.1.5.3. El cbédigo ético del comunicélogo organizacional en México

Duracion: 8 horas

549




UNIDAD lIl. La Teoria de las organizaciones en el siglo XXI

Competencia:
Comparar la evolucion de la comunicacion en las teorias que involucran los estudios organizacionales, por medio de los diferentes

instrumentos utilizados para su analisis, con la finalidad de profundizar en sus postulados, mostrando actitud reflexiva, critica y
comprometida.

Contenido: Duracion: 8 horas

3.1. La comunicacion como espacio de relacion organizacional
3.1.1. Subjetividad y construccién de sentido en las organizaciones
3.1.2. Del funcionalismo a la filosofia de la comunicacion integrada
3.1.3. La teoria de la complejidad aplicada al campo de la comunicacién organizacional
3.1.4. De la teoria de la complejidad a la Nueva Teoria Estratégica y la Comunicacion
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UNIDAD IV. Comunicacion integral en las organizaciones

Competencia:
Vincular la comunicacion integral con los conocimientos de otras disciplinas, mediante el abordaje de otros saberes que permean la
cultura organizacional, para armonizar los procesos de comunicacion, con capacidad de gestion, vision y liderazgo.

Contenido: Duracion: 8 horas

4.1 Tematicas de comunicacion organizacional
4.1.1. Cultura organizacional

. Identidad imagen institucional

. Relaciones publicas

. Comunicacién en crisis

. Comunicacién institucional

. Liderazgo y toma de decisiones

. Responsabilidad social corporativa

. Clima organizacional

il i bl
B G G G
oNoURMWN
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UNIDAD V. Las tecnologias de la informacién y de la comunicacion en la comunicacion de las organizaciones

Competencia:

Valorar los medios para la comunicacion de acuerdo a los diferentes publicos, a través de identificar las necesidades en los
diferentes vectores comunicacionales de la organizacion, con el propdsito de optimizar los procesos de interaccidén, con actitud de
responsabilidad social, empatia y resiliencia.

Contenido: Duracion: 4 horas

5.1.Las sociedades modernas tecnoldgicas
5.1.1. De consumidores y prosumidores en la comunicacion organizacional
5.1.2. Nuevos medios de interaccion interna y externa en las organizaciones en la comunicacién global (vectores/flujos de
informacion)
5.1.3. Cambios en las formas de trabajo e interaccion laboral
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VI. ESTRUCTURA DE LAS PRACTICAS DE TALLER

No. Nombre de la Practica Procedimiento Recursos De Apoyo Duracion
UNIDAD
|
1 Escuelas del comportamiento 1. De manera individual, indagar las | ¢ Lecturas 4 horas
organizacional teorias de comportamiento en las |e Internet
organizaciones. e Equipo de computo
2. Realiza una infografia. * Correo institucional
3. Utiliza las normas del formato APA
4. Entrega al docente por medio del correo
institucional.
UNIDAD
Il
2 Fundamentos de la comunicacion | 1. Atiende las orientaciones del profesor | e Lecturas 8 horas
en las organizaciones para la revision de la literatura. e Pizarrén
2. Realiza reporte de lectura. e Caiodn
3. Desarrolla un cuadro sindptico. e Internet
4. Entrevista (podcast) a responsable de | 4 Grabadora
comunitcalcién eln una organizacion vy |, Equipo de computo
presentarla en plenaria. i
5. Utiliza las normas del formato APA * Correo institucional
6. Entrega al docente por medio del correo
institucional.
UNIDAD
1]
3 La comunicacion como espacio de | 1. Atiende las orientaciones del profesor | ¢ Lecturas 8 horas
relacién organizacional para la revision de la literatura. e Caiidn
2. Realiza reporte de lectura. e Internet
3. Cuadro comparativo. e Equipo de computo
4. Utilizar las normas del formato APA. e Computo
5. Entregarlo al docente por medio del | , correo institucional
correo institucional.
UNIDAD
\%
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4 Comunicacion Integral y otros 1. Atiende las orientaciones del profesor | ¢ Lecturas 8 horas
saberes en las organizaciones para la dinamica de la unidad. e Caiidn
2. Se integra en equipo por temas. e Internet
3. Realiza presentacion. e Equipo de computo
4. Presenta tematicas frente a grupo. e Correo Institucional
5. Utiliza normas del formato APA. ¢ Programas de
6. Entregarlo al docente por medio del cémputo
correo institucional.
UNIDAD
Vv
5 Consumidores y prosumidores a 1. Atiende las orientaciones del profesor | ¢ Lecturas 4 horas
las nuevas formas de interaccion para la dinamica de la unidad. e Carfidn
laboral 2. Se integra en equipo de trabajo. e Internet
3. Realiza entrevistas a personal en |, Trabajode campo
organizaciones. e grabadora
4. Integra reporte analitico del estudio. e Equipo de computo
5. Utiliza normas del formato APA. e Correo Institucional

Entrega al docente por medio del correo
institucional.
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VIl. METODO DE TRABAJO

Encuadre: El primer dia de clase el docente debe establecer la forma de trabajo, criterios de evaluacion, calidad de los trabajos
académicos, derechos y obligaciones docente-alumno

Estrategia de enseianza (docente):
e Proporciona recursos bibliograficos sobre fundamentos y estudio de comunicacion en las organizaciones
e Presenta ejemplos de busqueda de informacién
e Solicita, supervisa, retroalimenta y evalua de tareas
e Organiza ejercicios de discusion en aula
e Propicia la participacion activa del estudiante
Estrategia de aprendizaje (alumno):
e Busca y analiza recursos bibliograficos sobre fundamentos y estudio de comunicacién en las organizaciones
Realiza busqueda de informacién
Realiza tareas asignadas
Atiende observaciones de retroalimentacion
Participa en ejercicios de clase
Atiende indicaciones del docente
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VIIl. CRITERIOS DE EVALUACION

La evaluacion sera llevada a cabo de forma permanente durante el desarrollo de la unidad de aprendizaje de la siguiente manera:
Criterios de acreditacion

Para tener derecho a examen ordinario y extraordinario, el estudiante debe cumplir con los porcentajes de asistencia que
establece el Estatuto Escolar vigente.

Calificacion en escala del 0 al 100, con un minimo aprobatorio de 60.

Criterios de evaluacion
-Dos evaluaciones parciales (10x2)

..................... 20%
-Busquedas informacion...........cccoooiiiiiiiai, 10%
-Entregade Tareas............coooiiiiiiiiiiiin e, 20%
-Participacionen Clase..............cceviiiiiiininn. 10%
-Proyectos ... 30%
-Coevaluacion ..........cooiiiiii 10%

Total................oooi, 100%
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IX. REFERENCIAS
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organizaciones. Bosch Casa Editorial S.A. Espafa.
[clasica]

Massoni, S. (2016). Avatares del comunicador complejo y fluido:
del perfil del comunicador social y otros devenires. Quito:
CIESPAL.

Montoya-Robles, M. (2018). Comunicacién organizacional: revision
de su concepto y practicas de algunos autores mexicanos.
Razon y Palabra. Recuperado de
http://www.revistarazonypalabra.org/index.php/ry

Palacios, J. A. (2015). Historia y avances en la investigacion en
comunicacién organizacional. Revista Internacional de
Relaciones Publicas. Recupeado de:
https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=5301979

957



http://blog.uca.edu.ni/octavio/files/2017/02/an%C3%A1lisis-de-la-situaci%C3%B3n-externa-pest.pdf
http://blog.uca.edu.ni/octavio/files/2017/02/an%C3%A1lisis-de-la-situaci%C3%B3n-externa-pest.pdf
https://anatrenza.com/analisis-pestel/#12-para-que-sirve-el-analisis-pestel
https://anatrenza.com/analisis-pestel/#12-para-que-sirve-el-analisis-pestel
https://publicaciones.ua.es/es/ficha-autor.php?codAut=3494
https://publicaciones.ua.es/es/ficha-autor.php?codAut=3496
https://publicaciones.ua.es/es/ficha-autor.php?codAut=3495
https://publicaciones.ua.es/es/ficha-autor.php?codAut=3495
https://publicaciones.ua.es/es/ficha-autor.php?codAut=3497
http://www.revistarazonypalabra.org/index.php/ryp/article/view/1134
https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=5301979

Rebeil, M. A. (2018). Aportes a la teoria de la CCO desde la
perspectiva de la comunicacion integral. Razén y palabra,
22 (100), 749-7509. Recuperado
de:https://www.revistarazonypalabra.org/index.php

X. PERFIL DEL DOCENTE

El docente que imparta la unidad de aprendizaje de Fundamentos de la Comunicacion en las Organizaciones debe contar con titulo
de Licenciado en Ciencias de la Comunicacion o area afin, con conocimientos tedéricos, practicos y metodologicos en ciencias de la
comunicacion; preferentemente con estudios de posgrado y minimo dos afios de experiencia docente. Debe ser creativo, facilitador
del conocimiento, con experiencia profesional y docente, incluyente, tolerante y dinamico.
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UNIVERSIDAD AUTONOMA DE BAJA CALIFORNIA

COORDINACION GENERAL DE FORMACION PROFESIONAL
PROGRAMA DE UNIDAD DE APRENDIZAJE

I. DATOS DE IDENTIFICACION

-—

. Unidad Académica: Facultad de Ciencias Administrativas y Sociales, Ensenada; Facultad de Humanidades y Ciencias
Sociales, Tijuana; y Facultad de Ciencias Humanas, Mexicali.

2. Programa Educativo: Licenciado en Ciencias de la Comunicacion

3. Plan de Estudios: 2021-2

4. Nombre de la Unidad de Aprendizaje: Investigacion Cuantitativa en Comunicacién
5. Clave:

6. HC: 02 HT: 04 HL: 00 HPC: 00 HCL:00 HE: 02 CR:08

7. Etapa de Formacién a la que Pertenece: Disciplinaria

8. Caracter de la Unidad de Aprendizaje: Obligatoria

9. Requisitos para Cursar la Unidad de Aprendizaje: Ninguno

Equipo de diseiio de PUA Vo.Bo. de subdirector(es) de
Unidad(es) Académica(s)

Sheila Delhumeau Rivera Jesus Antonio Padilla Sanchez

Alejandra Rodriguez Estrada Carolina Jaramillo Zurita

Maria de Jesus Montoya Heidy Anhely Zufiiga Amaya

Armando Gutiérrez Ortega

Fecha: 16 de diciembre de 2020
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Il. PROPOSITO DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE

La finalidad de la unidad de aprendizaje Investigacion Cuantitativa en Comunicacion es que el alumno desarrolle las competencias
tedricas y metodoldgicas fundamentadas en la perspectiva empirica de la ciencia, lo cual tiene como utilidad que describa, explique
y analice procesos de comunicacion en el contexto social contemporaneo. Se ubica en la etapa disciplinaria, es de caracter
obligatorio, no precisa requisitos previos para cursarla y pertenece al area de conocimiento de Fundamentos de la Comunicacion.

lll. COMPETENCIA GENERAL DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE

Aplicar la metodologia y técnicas cuantitativas de investigacion, para el estudio de fendmenos de comunicacion, mediante el disefio,
aplicacion e interpretacion de datos fundamentados en la perspectiva empirica de la ciencia, con responsabilidad social, honestidad
y sentido critico.

IV. EVIDENCIA(S) DE APRENDIZAJE

Reporte de un proyecto de investigacion cuantitativa que incluya un planteamiento del problema, redaccion de objetivos, hipdtesis,
disefio metodoldgico, analisis, discusidn y presentacion de resultados.
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V. DESARROLLO POR UNIDADES
Unidad I. La observacion en la metodologia cuantitativa

Competencia:

Distinguir los fundamentos de la investigacion cuantitativa en las ciencias de la comunicacion, a partir de la observacion de
fendmenos sociales, para identificar los alcances y limitaciones de la metodologia, con pensamiento critico y analitico.

Contenido: Duracion: 3 horas

1.1. Alcances y limites de las metodologias cuantitativas
1.2. Ver desde lo cuantificable
1.3. Implicaciones de los métodos cuantitativos en la toma de decisiones

561




Unidad Il. Disefio de la investigacion cuantitativa

Competencia:

Desarrollar un protocolo de investigacion cuantitativa, a partir de la comprension e integracion de sus elementos, para generar
informacion desde una perspectiva comunicacional, con responsabilidad, objetividad y pensamiento critico.

Contenido: Duracion: 7 horas

2.1. El planteamiento del problema

2.2. Revision de la literatura

2.3. Redaccion del objetivo de investigacion
2.4. Formulacién de hipotesis

2.5. Disefio metodologico

562




Unidad lll. Instrumentos de medicion

Competencia:
Disefar un instrumento de medicion cuantitativo confiable y validado para la investigacién, a partir de la revision de literatura, la

cosntruccion de las variables y el analisis de tablas de indicadores, para generar datos que lleven a alcanzar el objetivo de la
investigacion, con creatividad, responsabilidad y actitud critica.

Contenido: Duracién: 7 horas

3.1. Instrumentos de medicion en la investigacion cuantitativa en Ciencias Sociales
3.2. Confiabilidad y validez de instrumentos de medicion en Ciencias Sociales
3.3. El cuestionario

3.3.1. Proceso de entrevista

3.3.2. Tipos de cuestionarios

3.3.3. Escalas de medicion

3.3.4. Operacionalizacion de variables y creacién de items

3.3.5. Disefio de cuestionario

3.3.6. Prueba piloto
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Unidad IV. Muestreo

Competencia:

Disenar el muestreo de la poblacion de estudio, a partir de los objetivos de la investigacion y los criterios para la construccion de
marcos muestrales, para aplicar el instrumento de medicidn, con honestidad y responsabilidad.

Contenido: Duracion: 5 horas

4.1. Codmo se selecciona una muestra bajo el enfoque cuantitativo
4.2. El tamafo de la muestra

4.3. Muestra probabilistica estratificada

4.4. Muestreo probabilistico por racimos

4.5. Listados y otros marcos muestrales

4.6. Tamano optimo de la muestra

4.7. Muestras no probabilisticas

564




Unidad V. Estadistica aplicada para el analisis de los datos

Competencia:
Analizar los datos recolectados con el instrumento de medicidén, a partir de las herramientas estadisticas para Ciencias Sociales,
para interpretar el comportamiento de la poblacidn representada, con responsabilidad y honestidad.

Contenido: Duracioén: 8 horas

5.1. Distribuciéon de datos

5.2. Distribucién de frecuencias
5.3. Medidas de tendencias central
5.4. Medidas de dispersion

5.5. Distribucién muestral

5.6. Tablas cruzadas

5.7. Correlaciones

5.8. Analisis factorial
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Unidad VI. Reporte final

Competencia:

Realizar un reporte de investigacion cuantitativa, a partir de la integracion de los datos, para presentar los resultados de la

investigacion, con responsabilidad y actitud critica.

Contenido:

6.1. Redaccion de reporte de investigacion cuantitativa
6.2. Presentacion de tablas
6.3. Interpretacion de datos

Duracion: 2 horas

566




VI. ESTRUCTURA DE LAS PRACTICAS DE TALLER

No.

Nombre de la Practica

Procedimiento

Recursos de Apoyo

Duracion

UNIDAD |

1

Distincion de metodologias
cualitativas y cuantitativas

1. Atiende las orientaciones del
profesor para llevar a cabo la
practica.

2.Realiza una busqueda de

articulos cientificos en las bases

de datos de la universidad.
3.Selecciona dos articulos que
aborden fendmenos de
comunicacion, uno con
metodologia cualitativa y otro con
metodologia cuantitativa.

4. Elabora un reporte en donde

sefale las diferencias del

abordaje metodoldgico de cada
articulo.

5. Presenta de manera individual

frente al grupo, mediante

seleccion por sorteo.

Computadora

Internet

Bases de datos electronicas
Editor de documentos

5 horas

UNIDAD
]

2

Elaboracion de un protocolo de
investigacion

1. Atiende las orientaciones del
profesor para la elaboracién
del protocolo de investigacion.

2. Reflexiona problematicas de

fendbmenos de comunicacion y
elabora el planteamiento del
problema.

3. Elabora fichas de investigacion

mediante la revision de la

literatura

4. Redacta los objetivos, tanto el

general, como los especificos

Computadora
Internet
Software para
documentos
Editor de documentos

Bases de datos electrénicas
Recursos bibliograficos (libros,
revistas, capitulos de libros,
articulos, manuales, etc.).

citacion de

14 horas
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oo

de la investigacion.

Formula la(s) hipétesis

Esboza el disefio
metodolodgico.

Integra el protocolo de

investigacion y lo entrega al
docente para recibir
retroalimentacion.

UNIDAD
1]

3

Disefio de instrumento
investigacion cuantitativa

de

. Genera

. Atiende las orientaciones del

profesor para la elaboracidn
del instrumento de
investigacion cuantitativa.

una tabla de
indicadores a partir de la
revision de la literatura de las
variables de la investigacion.
Disefia el instrumento de
investigacion cuantitativa.

. Envia el instrumento a experto

(s) para su validacion.

Pilotea el instrumento de
investigacion cuantitativa.
Realiza ajustes al instrumento,
derivados del piloteo y lo
entrega al docente.

Computadora
Internet
Editor de documentos

11 horas

UNIDAD
v

4

Diseno del muestreo

BN

. Atiende las orientaciones del

docente para identificar la
poblacion.

Define un tipo de muestreo.
Disefia la muestra.

Elabora Ila estrategia de
aplicacién en campo.

Integra el disefio del muestreo
y los entrega al docente.

Computadora

Internet

Software para procesar bases
de datos.

Editor de documentos

5 horas
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5 Trabajo de campo . Atiende las orientaciones del | ¢ Computadora 14 horas
docente para realizar el trabajo | e Internet
de campo. e Software para procesar bases
. Implementa la estrategia de de datos.
aplicacion en campo. e Editor de documentos
. Genera una base de datos y | @ Cuestionario
captura la informacion del | @ Lapiz
instrumento.
. Limpia y revisa la calidad de
los datos capturados y entrega
al docente.
UNIDAD
v
6 Analisis de datos . Atiende las orientaciones del | #¢ Computadora 10 horas
docente para realizar el | e Internet
analisis de datos. e Software para procesar bases
. Realiza el analisis de datos a de datos.
partir de la(s) hipétesis. e Editor de documentos
. Elabora tablas o figuras con su
respectiva interpretacion.
. Integra y entrega el documento
al docente.
Unidad
Vi
7 Reporte final . Atiende las orientaciones del | ¢ Computadora 5 horas
docente para realizar el reporte | @ Internet
de investigacién cuantitativa. e Software
[ J

Integra el disefio del
instrumento, el muestreo y el
analisis de datos en un reporte
final, conforme al manual de
estilo indicado por el docente.
Entrega el reporte al docente.

Editor de documentos
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VIl. METODO DE TRABAJO

Encuadre: El primer dia de clase el docente debe establecer la forma de trabajo, criterios de evaluacién, calidad de los trabajos
académicos, derechos y obligaciones docente-alumno.

Estrategia de enseiianza (docente):
e Presenta informacion sobre los conceptos basicos
Presenta y resuelve ejercicios practicos relacionados con las tematicas
Dirige, supervisa y retroalimenta las practicas de taller
Elabora y aplica evaluaciones
Propicia la participacion activa de los estudiantes
Revisa y evalua reportes de practicas y actividades

Estrategia de aprendizaje (alumno):

e Investiga y analiza informacién sobre conceptos basicos
Resuelve ejercicios practicos proporcionados por el profesor
Realiza las practicas de taller
Presenta evaluaciones
Participa activamente en clase
Elabora y entrega reportes de practicas
Trabaja en equipo
Elabora y entrega actividades en tiempo y forma
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VIIl. CRITERIOS DE EVALUACION

La evaluacion sera llevada a cabo de forma permanente durante el desarrollo de la unidad de aprendizaje de la siguiente manera:

Criterios de acreditacion

- Para tener derecho a examen ordinario y extraordinario, el estudiante debe cumplir con los porcentajes de asistencia que
establece el Estatuto Escolar vigente.

Calificacion en escala del 0 al 100, con un minimo aprobatorio de 60.

Criterios de evaluacion

-2 Examenes: Protocolo ..o 20%
Trabajo de campo y analisis de datos........... 20%

S ArBAS .o 10%
- Instrumento de investigacion ..., 10%
- Disefio de muestreo ........ccoovviiiiiiii 10%
- Reporte de investigacion cuantitativa.............................. 30%
Total. ... 100%
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IX. REFERENCIAS

Basicas

Complementarias

American Psychological Association (2009). Publication
Manual of the American Psychological Association (6™
ed.). Washington, D.C.: American Psychological
Association. [clasica]

Bisquerra, R. (2019). Metodologia de la
educativa (62 ed.). Madrid: La Muralla.

investigacion

Creswell, J. W. (2009). Research Design.
Quantitative, and Mixed Methods
Thousand Oaks, California: SAGE. [clasica]

Qualitative,
Approaches.

Hernandez, R., Fernandez,
Metodologia de la Investigacion
McGraw-Hill. [clasica]

C. y Baptista, M.
(62. ed).

(2014)
México:

Martinez Lanz, P. (2011). Manual basico de investigacion
cientifica. México: Manual Moderno. [clasica]

Macias, N., Cardona, D., y Caceres, L. J. G. (2007).
Comunicometodologia: Intervencion social estratégica.
Meéxico: Universidad Intercontinental. [clasica]

Martin, P., Lafuente, M. y Faura, U. (2015). Guia préactica de
Estadistica aplicada a la empresa y al marketing.
Espafa: Paraninfo Universidad.

Rruhn, K. (2014). La comunicacion y los medios. Metodologias
de investigacion cualitativa y cuantitativa. México:
Fondo de Cultura Econdmica. [clasica]

Vilches, L. etal.(coord.) (2011). La investigacion en
comunicacion. Meétodos y técnicas en la era digital.
Barcelona, Espafia: Gedisa Editorial. [clasica]

Bradburn, N,. et. al. (2004). Asking questions. The definitive guide
to questionnaire design- for market research, political polls,
and social and health questionnaires. San Francisco:
Jossey-Bass. [clasica]

Floyd, J.F. y Mangione, T.W. (1990). Standardized survey
interviewing. Minimizing interviewer-related error. Newbury
Park: SAGE. [clasica]

Levin, Richard y Rubin, David (2010). Estadistica para

administracion y economia ( 72 ed.). México: Pearson

Educacion. [clasica]

Levin, Jack (1991). Fundamentos de Estadistica en la Investigacion
Social (22. ed.). México: Editorial Alfaomega. [clasica]

Traugott, M. y P. Lavrakas (1997). Encuestas:
electores. México: Siglo XXI. [clasica]

Guias para

Wimmer, R. y Dominick, J. (2001). Introduccion a la investigacion
en medios masivos de comunicacion (62 ed.). México:
International Thomson Editores. [clasica]
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X. PERFIL DEL DOCENTE

El docente que imparta la unidad de aprendizaje de Investigacion Cuantitativa en Comunicacion, debe contar con titulo de
Licenciado en Ciencias de la Comunicacion o area afin, con conocimientos avanzados sobre estadistica y métodos cuantitativos;
preferentemente con estudios de posgrado y tres afios de experiencia docente, se recomienda que en su experiencia haya realizado
investigacion académica de corte cuantitativa.
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UNIVERSIDAD AUTONOMA DE BAJA CALIFORNIA

COORDINACION GENERAL DE FORMACION PROFESIONAL
PROGRAMA DE UNIDAD DE APRENDIZAJE

I. DATOS DE IDENTIFICACION

-—

. Unidad Académica: Facultad de Ciencias Administrativas y Sociales, Ensenada; Facultad de Humanidades y Ciencias
Sociales, Tijuana; y Facultad de Ciencias Humanas, Mexicali.

2. Programa Educativo: Licenciado en Ciencias de la Comunicacion
3. Plan de Estudios: 2021-2

4. Nombre de la Unidad de Aprendizaje: Analisis de Audiencias

5. Clave:

6. HC: 02 HT:02 HL: 00 HPC: 00 HCL:00 HE: 02 CR:02

7. Etapa de Formacién a la que Pertenece: Disciplinaria

8. Caracter de la Unidad de Aprendizaje: Obligatoria

9. Requisitos para Cursar la Unidad de Aprendizaje: Ninguno

Equipo de diseiio de PUA Vo.Bo. de subdirector(es) de
Unidad(es) Académica(s)
Armando Gutiérrez Ortega Jesus Antonio Padilla Sanchez
Elsa del Carmen Villegas Moran Carolina Jaramillo Zurita
Gerardo Guillermo Ledn Barrios Heidy Anhely Zufiiga Amaya

Fecha: 16 de diciembre de 2020
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Il. PROPOSITO DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE

La unidad de aprendizaje de Analisis de Audiencias proporciona al estudiante un marco de referencia y elementos de reflexion sobre
la evolucion de las aproximaciones cientificas en el estudio de las audiencias, desarrollando sus habilidades de andlisis, sintesis y
redaccion avanzada. Ademas, se desarrollan habilidades como: la capacidad para analizar y relacionar nociones y conceptos
tedricos, dominio de conceptos de ciencia y ciencias sociales, dominio de habilidades de lectura de comprension, dominio de
habilidades de sintesis y habilidades de redaccion avanzada

Esta asignatura se imparte en la etapa disciplinaria con caracter obligatorio y pertenece al area de conocimiento Ecosistema
Mediatico

lll. COMPETENCIA GENERAL DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE

Analizar las diversas formas de ser audiencias, nuevas audiencias y prosumidores, por medio del conocimiento de los antecedentes
tedricos y metodoldgicos de las ciencias de la comunicacion, para conocer la construccion de explicaciones e identificacion de las
prospectivas sobre el estado de las mediaciones, con responsabilidad cientifica y sistematicidad

IV. EVIDENCIA(S) DE APRENDIZAJE

Reporte de investigacion de un caso seleccionado en donde se problematice las diversas formas de ser audiencia, nuevas
audiencias y prosumidores. que integre los siguientes elementos: Introduccién, marco tedrico, perspectiva metodoldgica, analisis y
referencias
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V. DESARROLLO POR UNIDADES
UNIDAD I. Tradiciones y antecedentes de los estudios de audiencias

Competencia:

Identificar los antecedentes tedricos del analisis de audiencia, a través del estudio de su evolucién tedrica y principales conceptos,
para reconocer su influencia en los abordajes cientifico actuales, de forma minuciosa y actitud critica.

Contenido: Duracién: 12 horas
1.1. El modelo matematico de la informacién y la mass comunication research

1.2. La teoria de los efectos

1.3. Los usos y gratificaciones

1.4. El analisis literario

1.5. Los cultural studies y el giro etnografico

1.6. De los estudios de recepcion a la nocion de audiencia

1.7. Las audiencias en la ecologia mediatica
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UNIDAD II. Dimensiones y abordajes de los estudios de audiencias

Competencia:

Caracterizar las audiencias, de acuerdo a las distintas dimensiones y abordajes tedricos, para fundamentar conceptualmente la
metodologia de estudio, con sentido critico y de forma sistematizada.

Contenido: Duracion: 12 horas

2.1. Las audiencias masivas

2.2. Las audiencias activas

2.3. Crisis de las audiencias masiva

2.4. Las audiencias multiples

2.5. El modelo de las multimediaciones

2.6. Nuevas audiencias frente a cambio de paradigma: de modelo uno a muchos al modelo muchos a muchos
2.7. De audiencias a prosumidores: medios, hipermedios y cultura de participacion
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UNIDAD lIl. Analisis de un caso de audiencias, nuevas audiencias y prosumidores

Competencia:

Examinar audiencias, mediante la aplicacion de las perspectivas metodoldgicas disciplinares, para generar prospectiva y conocer el
estado de las mediaciones, de forma minuciosa, responsable y sistematica.

Contenido: Duracion: 8 horas

3.1. Perspectivas de metodologia y método en la convergencia mediatica

3.2. Segmentacion: grupos etarios, género, familia, nivel socioeconémico, habitos

3.3. Perspectivas de método y técnica: abordajes cuantitativos, cualitativos e integracion metodologica

3.4. Del raiting a los estilos de vida: mineria de datos, big-data, small-data

3.5. Sistematizatizacién y analisis de observables

3.6. Mirada critica para entender las audiencias, nuevas audiencias y prosumidores en la ecologia mediatica global, regional y local

578




VI. ESTRUCTURA DE LAS PRACTICAS DE TALLER

No. Nombre de la Practica Procedimiento Recursos de Apoyo Duracion
UNIDAD |
1 Revision tedrica de los abordajes | 1. Atiende las indicaciones del | ¢ Compendio de lecturas. 12 horas
cientificos sobre el estudio de docente para realizar la| e Computadora
audiencia revision tedrica de los | e |Internet
abordajes cientificos sobre el
estudio de audiencias.
2. Se organiza en equipos.
3. Realiza busqueda de
informacion sobre los
antecedentes tedricos y
conceptuales del estudio de las
audiencias.
4. Realiza un analisis de la
informacion.
5. Redacta un reporte que integre
cada una de las perspectivas
revisadas en clase que atienda
a las normas APA.
6. Presenta ante el grupo
7. Entrega a docente
UNIDAD
1
2 Reporte de caracterizacion de | 1. Atiende las indicaciones del | ¢ Compendio de lecturas. 12 horas
audiencias docente para determinar el | e Computadora
procedimiento de | ¢ Internet
caracterizacion empleando las
distintas dimensiones y
abordajes teoricos.
2. Se organiza en equipos.
3. Realiza busqueda de
informacion sobre la
caracterizacion de audiencias.
4. Realiza un analisis de la

informacion.
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5. Redacta un reporte que integre
cada una de las perspectivas
revisadas en clase que atienda
a las normas APA.

6. Presenta ante el grupo

7. Entrega a docente

UNIDAD
i
3 Analisis de audiencias 1. Atiende las indicaciones del e Compendio de lecturas. 8 horas

docente para realizar el e Computadora
analisis de audiencias. e Internet

2. Se organiza en equipos.

3. Selecciona una audiencia.

4. Realiza un analisis de la
audiencia  selecciona  que
integre la segmentacion,
descripcion de sus estilos de
vida, procesos de analisis y
discusién de los resultados.

5. Presenta ante el grupo

6. Entrega a docente
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VIl. METODO DE TRABAJO

Encuadre: El primer dia de clase el docente debe establecer la forma de trabajo, criterios de evaluacién, calidad de los trabajos
académicos, derechos y obligaciones docente-alumno.

Estrategia de enseianza (docente):
e Proporciona recursos bibliograficos sobre el analisis de audiencia
o Explica tematicas a través de la técnica expositiva
e Proporciona y analiza casos de estudio con el grupo
e Disefna y aplica evaluaciones
e Organiza reflexiones grupales sobre los analisis de las obras
e Propicia la participacion activa del estudiante

Estrategia de aprendizaje (alumno):

e Consulta recursos bibliograficos sobre analisis de audiencias
Participa en reflexiones grupales sobre estudios de caso
Participa activamente en clase
Se integra en equipos para realizar analisis de audiencias
Realiza reportes de analisis
Atiende instrucciones de docente
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VIIl. CRITERIOS DE EVALUACION

La evaluacion sera llevada a cabo de forma permanente durante el desarrollo de la unidad de aprendizaje de la siguiente manera:

Criterios de acreditacion
- Para tener derecho a examen ordinario y extraordinario, el estudiante debe cumplir con los porcentajes de asistencia que
establece el Estatuto Escolar vigente.
- Calificacion en escala del 0 al 100, con un minimo aprobatorio de 60.

Criterios de evaluacion

- Practicas de taller................... 30%
-Tareas .....ooovvviiiiii e, 10%
- Presentaciones..................... 20%
- Reporte de analisis ................ 40%
Total..........coiii 100%

582




IX. REFERENCIAS

Basicas

Complementarias

Aguaded, J. (2001). Internet y los jovenes. Grupo Comunicar:
Espafa. [clasica]

Buckingham, D. (1993) Leyendo Audiencias: personas jovenes
y Medios de comunicacién. Prensa Universitaria:
Manchester. [clasica]

Buckingham, D. (2002) Crecer en la era de los medios
electrénicos. Tras la muerte de la infancia. Educacion
Critica: Espana. [clasica]

Callejo, J. (2001). Investigar las audiencias. Un analisis
cualitativo. Barcelona: Paidds. [clasica]
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(compilador) Television publica:
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recepcion de varios paises. México:Universidad
Iberoamericana (coord.) [clasica]

Orozco, Guillermo (2006). Televidencias y mediaciones: la
construccion de estrategias por la audiencia, en el
consumo cultural en América Latina. Colombia: Andrés
Bello. [clasica]

Orozco, Guillermo (2007). Un mundo de Vvisiones.
Interacciones de las audiencias en multiples escenarios
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everywhere. México: Tintable. [clasica]

Orozco, G., & Coord. (2016). TVMorfosis 5. La creatividad en
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Recepcion cultural de telenovelas por inmigrantes
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X. PERFIL DEL DOCENTE

El docente que imparta la unidad de aprendizaje Analisis de Audiencias debe contar con titulo de Licenciado en Ciencias de la
Comunicacion o area afin, con conocimientos importantes en el estudio de las audiencias, la evolucion de los sistemas mediaticos y
el estado del arte vinculado con el analisis de los procesos y actores de la mediacidon en el contexto contemporaneo;
preferentemente con estudios de postgrado y tres afios de experiencia docente. Ser un promotor activo de la reflexion critica e
inculcar el valor del pensamiento cientifico como estrategia de cambio del ecosistema mediatico.
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UNIVERSIDAD AUTONOMA DE BAJA CALIFORNIA

COORDINACION GENERAL DE FORMACION PROFESIONAL
PROGRAMA DE UNIDAD DE APRENDIZAJE

I. DATOS DE IDENTIFICACION

-—

. Unidad Académica: Facultad de Ciencias Administrativas y Sociales, Ensenada; Facultad de Humanidades y Ciencias
Sociales, Tijuana; y Facultad de Ciencias Humanas, Mexicali.

2. Programa Educativo: Licenciado en Ciencias de la Comunicacion
3. Plan de Estudios: 2021-2

4. Nombre de la Unidad de Aprendizaje: Complejidad

5. Clave:

6. HC: 02 HT:02 HL: 00 HPC: 00 HCL:00 HE: 02 CR:06

7. Etapa de Formacién a la que Pertenece: Disciplinaria

8. Caracter de la Unidad de Aprendizaje: Obligatoria

9. Requisitos para Cursar la Unidad de Aprendizaje: Ninguno

Equipo de diseiio de PUA Vo.Bo. de subdirector(es) de
Unidad(es) Académica(s)
Erika Valenzuela Gémez Jesus Antonio Padilla Sanchez
Irma Daniela Renteria Diaz Carolina Jaramillo Zurita
Estela Salomé Solis Gutiérrez Heidy Anhely Zufiiga Amaya

Gerardo Guillermo Ledn Barrios

Fecha: 17 de diciembre de 2020
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Il. PROPOSITO DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE

La finalidad de la unidad de aprendizaje es transitar de la vision lineal a la multidimensional en comunicacion. Su utilidad radica en
que le permite al alumno una mirada mas amplia e incluyente de los fendmenos comunicativos, aplicando el paradigma de la
complejidad para entender la comunicacion como una herramienta de transformacion social de la realidad. Se imparte en la etapa
disciplinaria con caracter obligatorio y pertenece al area de conocimiento Fundamentos de la Comunicacion.

lll. COMPETENCIA GENERAL DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE

Examinar el paradigma de la complejidad y valorar su importancia en el campo comunicacional, a través de la identificacion de sus
caracteristicas principales y la comparacidén con otros abordajes teoricos, para aplicarlo en el analisis de dinamicas y escenarios
intervenidos por las redes sociales, asi como en el disefo estratégico de contenidos mediaticos interdisciplinarios, con una actitud
critica, propositiva y responsable.

IV. EVIDENCIA(S) DE APRENDIZAJE

Disefio de una campaia de Narrativa Transmedia, pertinente y orientada a un publico meta especifico, utilizando como referencia el
paradigma de la complejidad y sus propiedades, con apertura, ética y pensamiento critico. Debera entregar un documento donde se
encuentren los elementos de contenido y de preproduccion del disefio de la campafa.
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V. DESARROLLO POR UNIDADES
UNIDAD I. Nociones y fundamentos

Competencia:

Identificar los conceptos basicos del paradigma de la complejidad, a través de la revisién de enfoques tedricos vinculados con el

pensamiento complejo, para comprender su relacién con la comunicacion en un sentido multidimensional, con actitud critica y
apertura.

Contenido: Duracién: 14 horas
Elementos del pensamiento complejo y la comunicacién
Elementos del pensamiento sistémico y la comunicacién

emética, cultura y comunicacion
Ciencias cognitivas y comunicacion
S

1.1.
1.2.
1.3.
1.4.
1.5. Sistemas sociales recursivos y la doble estructuracion
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UNIDAD II. Desplazamientos: de la linealidad a la complejidad de la comunicacién

Competencia:

Valorar criticamente las perspectivas teodricas heredadas de la comunicacién, para transitar de una vision lineal a una
multidimensional de la comunicacion, a través del analisis de los desafios del contexto global contemporaneo, con responsabilidad

social, actitud critica y reflexiva.

Contenido:

2.1. Las perspectivas de la comunicacion que heredamos
2.2. Los desafios de nuestra contemporaneidad: la fluidez, lo cadtico y lo complejo
2.3. El paradigma de la complejidad y la comunicacion

Duracion: 8 horas
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UNIDAD lll. Nuevas herramientas para la comunicacién en un mundo complejo

Competencia:

Examinar las herramientas para la comunicacion en un mundo complejo, a través de la revision tedrica y metodoldgica de las

diferentes propuestas contemporaneas, para aplicarlas en el analisis de diversos escenarios sociales, con actitud reflexiva, critica e
incluyente.

Contenido: Duracion: 10 horas

3.1. Comunicacion y cibercultur@ de acuerdo con Jorge Alberto Gonzalez

3.2. Ingenieria en Comunicacion Social de acuerdo con Jesus Galindo

3.3. Comunicacion Estratégica de acuerdo con Rafael Alberto Pérez y Sandra Massoni
3.4. El modelo de la Comunicacién para el cambio social de acuerdo con Alfonso Gumucio
3.5. El modelo de la medicacién social de acuerdo con Manuel Martin Serrano
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VI. ESTRUCTURA DE LAS PRACTICAS DE TALLER

No. Nombre de la Practica Procedimiento Recursos de Apoyo Duracion
UNIDAD |
1 Analisis de una situacion social en | 1. Revisa el video presentado por | ¢ Material videografico 6 horas
un material videografico. el docente. e Computadora
2. Realiza una reflexion apoyado | « Proyector
en la guia de lectura del material | ¢ Bocinas
videografico. e Guia de lectura del material
3. Se reune en equipos para videografico
realizar una reflexion conjunta | o |hternet
sintetizando las  aportaciones
individuales.
4. Presenta la reflexiéon al grupo y
al docente en plenaria para su
revision y retroalimentacion.
2 Analisis de un material de lectura 1. De manera individual realiza la | ¢ Material de lectura 6 horas
lectura de un capitulo de: Una | ¢ Computadora
historia del cuerpo en la edad | « Proyector
media. e Bocinas
2. Realiza una reflexion apoyado | 4 Guia de lectura
en la guia de lectura del material e Internet
3. Se reune en equipos para
realizar una reflexion conjunta
sintetizando las  aportaciones
individuales.
4. Presenta la reflexién al grupo y
al docente en plenaria para su
revision y retroalimentacion.
UNIDAD
Il
3 Esquema de perspectivas tedricas | 1. Atiende las orientaciones del || ¢ Material de lectura 8 horas
de la comunicacion docente para la elaboracion del | ¢ Computadora
esquema de perspectivas teoricas | « Proyector
de la comunicacion. e Bocinas
2. Se reune en equipo para | o |nternet

realizar el esquema de
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tedricas de la
considerando el
dimensiones
las corrientes

perspectivas
comunicacion
nivel, las
comunicativas vy
tedricas.

3. Expone en plenaria su esquema
para recibir retroalimentacion y ser
evaluados.

UNIDAD
1]

4

Analisis de estudio de caso

1. Atiende las orientaciones del
docente para analizar el estudio
de caso.

2. Investiga y selecciona una
situacion social concreta para
analizarla.

3. ldentifica en dicha situacion
social como podria aplicar alguna
de las perspectivas teodricas
revisadas en la unidad.

4. Realiza su propuesta en un
video de maximo 5 minutos

5. Presenta el video con la
propuesta de aplicacion en el
seminario.

Situacion
analizara
Software de edicion de video
Camara de video
Computadora

Proyector

Bocinas

Internet

Sala audiovisual

social que se

12 horas
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VIl. METODO DE TRABAJO

Encuadre: El primer dia de clase el docente debe establecer la forma de trabajo, criterios de evaluacion, calidad de los trabajos
académicos, derechos y obligaciones docente-alumno.

Estrategia de enseianza (docente):
Estudio de caso, método de proyectos, aprendizaje basado en problemas, técnica expositiva, debates, ejercicios practicos, foros,
seleccién y propuesta de material videografico, seleccion y propuesta de material de lectura, entre otras.

Estrategia de aprendizaje (alumno):
Investigacion, estudio de caso, trabajo en equipo, exposiciones, organizadores graficos, ensayos, resumenes, cuadros
comparativos, seminario y produccion de un video.
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VIIl. CRITERIOS DE EVALUACION

La evaluacion sera llevada a cabo de forma permanente durante el desarrollo de la unidad de aprendizaje de la siguiente manera:

Criterios de acreditacion
- Para tener derecho a examen ordinario y extraordinario, el estudiante debe cumplir con los porcentajes de asistencia que
establece el Estatuto Escolar vigente.
- Calificacion en escala del 0 al 100, con un minimo aprobatorio de 60.

Criterios de evaluacion

- Evaluaciones parciales...............ccocoiiiiinn. 40%
(Préacticas)
STAraS. .. 20%
- Disefio de campafia de narrativa transmedia... 40%
Total...............oiii 100%
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IX. REFERENCIAS

Basicas

Complementarias
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X. PERFIL DEL DOCENTE

El docente que imparta la unidad de aprendizaje de Comunicacién y Complejidad debe contar con titulo de Licenciado en Ciencias
de la Comunicaciéon o area afin, con conocimientos avanzados de teorias de comunicacién y metodologias de investigacion;
preferentemente con estudios de posgrado y tres afios de experiencia docente. Debe ser critico, reflexivo y con mentalidad abierta.
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UNIVERSIDAD AUTONOMA DE BAJA CALIFORNIA

COORDINACION GENERAL DE FORMACION PROFESIONAL
PROGRAMA DE UNIDAD DE APRENDIZAJE

I. DATOS DE IDENTIFICACION

-—

. Unidad Académica: Facultad de Ciencias Administrativas y Sociales, Ensenada; Facultad de Humanidades y Ciencias
Sociales, Tijuana; y Facultad de Ciencias Humanas, Mexicali.

2. Programa Educativo: Licenciado en Ciencias de la Comunicacion
3. Plan de Estudios: 2021-2

4. Nombre de la Unidad de Aprendizaje: Comunicacion Ambiental
5. Clave:

6. HC: 02 HT:02 HL: 00 HPC: 00 HCL:00 HE: 02 CR:06

7. Etapa de Formacién a la que Pertenece: Disciplinaria

8. Caracter de la Unidad de Aprendizaje: Obligatoria

9. Requisitos para Cursar la Unidad de Aprendizaje: Ninguno

Equipo de diseiio de PUA Vo.Bo. de subdirector(es) de
Unidad(es) Académica(s)
Nelly Calderén de la Barca Guerrero Jesus Antonio Padilla Sanchez
Concepcion Baxin Melgoza Carolina Jaramillo Zurita
Heidy Anhely Zuiiga Amaya

Fecha: 16 de diciembre de 2020
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Il. PROPOSITO DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE

La unidad de aprendizaje Comunicacion Ambiental tiene como finalidad gestionar estrategias de comunicacion que contribuyan a la
solucién de problemas socioambientales, mediante la elaboracion de diagnostico participativo, estrategias de comunicacion, asi
como la comprension de problematicas, capacidad de interlocucién con los actores (integrantes y expertos), capacidad de sintesis,
dialogo, trabajo en equipo y liderazgo; ademas de mostrar actitud proactiva, responsable, respeto por el entorno y de compromiso
social. Esta unidad pertenece a la etapa disciplinaria, es de caracter obligatorio y se encuentra dentro del area de conocimiento
calidad de vida y bienestar de la Licenciatura en Ciencias de la Comunicacion.

lll. COMPETENCIA GENERAL DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE

Determinar estrategias de comunicacion, para el medio ambiente, a través del diagnostico socioambiental, y con ello co-crear e
implementar acciones que contribuyan a la solucion del problema, con creatividad, profesionalismo y responsabilidad social.

IV. EVIDENCIA(S) DE APRENDIZAJE

1. Diagndstico de una problematica socioambiental en el contexto regional.
2. Reporte de resultados que incluya disefio, implementacion y evaluacion de estrategia de comunicacién para el medioambiente a
partir de los resultados obtenidos el diagnéstico apoyados en propuesta de divulgacién de la ciencia.
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V. DESARROLLO POR UNIDADES
UNIDAD I. Contexto socioambiental

Competencia:

Analizar los factores que intervienen en las problematicas socioambientales, mediante el reconocimiento de la crisis y los objetivos

del desarrollo sostenible, para la comprension y busqueda de los elementos que influyen en la calidad de vida del contexto regional,
con actitud reflexiva, critica y proactiva.

Contenido: Duracioéon: 4 horas

.1. Factores sociales determinantes en medio ambiente

.2. Problemas del medioambiente en los ambitos local, estatal, nacional y global
.3. Crisis socioambiental

4. Obijetivos del desarrollo sostenible

.5. Economia circular

6.

1
1
1
1
1
1.6. Identificacion de problematicas ambientales en el contexto regional
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UNIDAD Il. Ciudadania ambiental

Competencia:

Examinar la importancia de la participacion social en la solucién de problematicas socioambientales, a través de reconocer los
movimientos sociales, actores e instancias estratégicas involucradas en la conservacion y preservacion del medio ambiente, para
destacar las dinamicas sociales en beneficio de nuestro entorno, mostrando actitud proactiva, apertura y respeto por la naturaleza.

Contenido: Duracion: 6 horas

2.1. Movimientos socioambientales

2.2. Instituciones y organizaciones especializadas en el medio ambiente
2.3. Comunicacion y conflicto

2.4. Regulacion ambiental y politicas.

2.5. Diagndstico participativo en problematica socioambiental.
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UNIDAD lll. Estrategias de comunicacién ambiental

Competencia:
Distinguir diferentes estrategias de comunicacién ambiental, mediante las definiciones y caracteristicas del marketing ambiental,

comunicacion de crisis, periodismo ambiental y educacion ambiental, para seleccionar su adecuada aplicacion en la solucién de
problematicas socioambientales, con actitud de dialogo, atencion al entorno y responsabilidad social.

Contenido: Duracion: 10 horas

3.1. Negociaciéon y Mediacion
3.2. Marketing ambiental

3.3. Comunicacion de crisis
3.4. Periodismo ambiental
3.5. Educacion ambiental
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UNIDAD IV. Diseio e implementacion de estrategias de comunicacion

Competencia:

Implementar una estrategia de comunicacion, por medio del diagnodstico y disefio de una propuesta que atienda a una problematica
socioambiental, con el propdsito de contribuir a la sustentabilidad y la calidad de vida, mostrando actitud creativa, empatica y
colaborativa.

Contenido: Duracion: 6 horas

4.1. Disefo de estrategia de comunicacion que atienda problematica ambiental
4.2. Implementacién de propuesta de comunicacion para el medio ambiente
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UNIDAD V. Evaluacion de propuesta de comunicacion para el medio ambiente

Competencia:
Evaluar la propuesta de comunicacion socioambiental, mediante el disefio de indicadores y la aplicacion y evaluacion de técnicas y

resultados, con la finalidad de identificar areas de oportunidad y ajustar la estrategia utilizada, con honestidad, responsabilidad y
pensamiento critico.

Contenido: Duracion: 6 horas

5.1. Disefo de evaluacién a partir de los indicadores iniciales
5.2. Objetivos de evaluacién

5.3. Identificaciéon de actores

5.4. Técnicas de evaluacion, aplicacién y resultados
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VI. ESTRUCTURA DE LAS PRACTICAS DE TALLER

No. Nombre de la Practica Procedimiento Recursos de Apoyo Duracion
UNIDAD |
1 Factores sociales . De manera individual, indagar sobre | e Fuentes digitales y fisicas 2 horas
determinantes en el medio los factores sociales determinantes en | @ Internet
ambiente el medio ambiente, en diversas fuentes | ¢ Equipo de computo
fidedignas fisicas y digitales. e Correo institucional
. Realiza un mapa conceptual, de | e Cuaderno de apuntes
manera digital, con la informacion
obtenida y referenciando en formato
APA.
. Entrega al docente por medio del
correo institucional.
2 Identificar problematica | 1. Docente solicita organizarse por | e Fuentes digitales y fisicas 2 horas
socioambiental del contexto equipos, para la identificacion de | e Internet
regional. problematicas del contexto regional. e Equipo de computo
. Por equipos se realiza lluvia de ideas | @ Correo institucional
para la identificacion de problematicas | ¢ Cuaderno de apuntes
socioambientales factibles de ser
intervenidos.
. Planteamiento de problema
socioambiental.
UNIDAD
1
3 Analisis de la participacion | 1. El o la maestra presenta una relacion | ¢ Fuentes digitales y fisicas 6 horas
social en la solucion de de casos de problematicas | e Internet
problematicas socioambientales. e Equipo de computo
socioambientales. . Por equipos, los estudiantes eligen una | @ Correo institucional
de estas problematicas, se | ¢ Cuaderno de apuntes
documentan en torno a ella y preparan
argumentos para la posterior

realizacion de un debate.

. Debate por equipos, donde se discutan

diferentes casos de problematicas
socioambientales, donde ha habido
organizacion y participacion ciudadana.

606




UNIDAD
1]

4 Distinguir diferentes estrategias | 1. Revision de diferentes estrategias y | @ Fuentes digitales y fisicas 4 horas
de comunicacion ambiental. acciones de comunicacion ambiental. e Internet
. Identificar casos donde se hayan | e Equipo de computo
aplicado diferentes estrategias de | ® Correo institucional
comunicacion ambiental. e Cuaderno de apuntes
. Seleccion de una estrategia de
comunicacion que sea pertinente para
la problematica ambiental identificada.
UNIDAD
[\
5 Diagnostico de un problema | 1. Documentacion en torno al caso | e Fuentes digitales y fisicas 6 horas
socioambiental del contexto elegido. e Internet
regional. . Didlogo y documentacion con los | e Grabadora
actores  principales del entorno | ¢ Equipo de computo
estudiado. e Correo institucional
. Sistematizacién y analisis de los datos | ¢ Cuaderno de apuntes
recabados
6 Disefio de una propuesta que | 1. A partir del diagndstico realizado y el | @ Fuentes digitales y fisicas 6 horas
atienda a wuna problematica dialogo con los actores claves, cada | e Internet
socioambiental. equipo  visualiza estrategias de | @ Equipo de computo
comunicacion que contribuyan a la | e Correo institucional
solucién de la problematica | ¢ Cuaderno de apuntes
identificada.
. Disefo de estrategias de
comunicacion.
7 Implementacién y evaluacion | 1. Aplicacion de la propuesta de | ¢ Fuentes digitales y fisicas 6 horas
de estrategia de comunicacion comunicacion en campo en los | e Internet
socioambiental. diferentes escenarios y medios | ¢ Equipo de computo
elegidos. e Correo institucional
. Retroalimentacion con los actores | ¢ Cuaderno de apuntes
clave en torno a la propuesta

. Evaluacién de

implementada.
estrategia de
comunicacion ambiental.
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VIl. METODO DE TRABAJO

Encuadre: El primer dia de clase el docente debe establecer la forma de trabajo, criterios de evaluacion, calidad de los trabajos
académicos, derechos y obligaciones docente-alumno.

Estrategia de enseiianza (docente):
e Técnica expositiva
e Presentacion de casos practicos
e Moderador de debates
e Retroalimentacion

Estrategia de aprendizaje (alumno):
e Participacion
¢ Resolucién de casos practicos
e Debates
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VIIl. CRITERIOS DE EVALUACION

La evaluacion sera llevada a cabo de forma permanente durante el desarrollo de la unidad de aprendizaje de la siguiente manera:
Criterios de acreditacion
Para tener derecho a examen ordinario y extraordinario, el estudiante debe cumplir con los porcentajes de asistencia que

establece el Estatuto Escolar vigente.
Calificacion en escala del 0 al 100, con un minimo aprobatorio de 60.

Criterios de evaluacion

-Mapamental..........oooiii 05%

- Debate por equipos. .......oveiiiii 10%

- Analisis de estrategias de comunicacion ambiental ...... 05%

- Planteamiento de problematica socioambiental ............ 10%

- Diagnéstico de una problematica socioambiental........... 30%

- Disefo de estrategia de comunicacion.......................... 20%

- Implementacién y evaluacion de estrategia .................. 20%
100%
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Basicas
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Adilson Cabral, César Bolafo, Denize Araujo, Fernando
Andacht, Fernando Paulino Eds. (2017). Nuevos
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http://www.pagina42.com.br/pdfs/New_concepts_and
territories_in_Latin_America.pdf

Asociacion Empresarial para el Desarrollo, (2014).
Comunicacion estratégica para la sostenibilidad paso
a paso. Recuperado de

https://www.aedcr.com/sites/default/files/docs/manual
_comunicacion_sostenibilidad.pdf [clasica]
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Washington, DC: Island Press. [clasica]

Frich, A.B. (2018). Semittica ambiental: un campo
emergente de articulacion interdisciplinaria. Topicos

del Seminario, (39), 13-36. Recuperado de:
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Acerca de Municipios Saludables. Recuperado de:
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X. PERFIL DEL DOCENTE

El docente que imparta la unidad de aprendizaje debe contar con titulo en Ciencias de la Comunicaciéon o areas afines, con
experiencia docente y profesional en comunicacion ambiental. Experiencia en la gestion de proyectos socioambientales.
Preferentemente con especializacién o cursos de actualizacion profesional en materia ambiental. Como habilidades se requiere

contar con una actitud proactiva, responsable y respeto por el entorno.
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UNIVERSIDAD AUTONOMA DE BAJA CALIFORNIA

COORDINACION GENERAL DE FORMACION PROFESIONAL
PROGRAMA DE UNIDAD DE APRENDIZAJE

I. DATOS DE IDENTIFICACION

-—

. Unidad Académica: Facultad de Ciencias Administrativas y Sociales, Ensenada; Facultad de Humanidades y Ciencias
Sociales, Tijuana; y Facultad de Ciencias Humanas, Mexicali.

2. Programa Educativo: Licenciado en Ciencias de la Comunicacion

3. Plan de Estudios: 2021-2

4. Nombre de la Unidad de Aprendizaje: Realizacion de Contenidos Audiovisuales
5. Clave:

6. HC: 02 HT:06 HL: 00 HPC: 00 HCL:00 HE: 02 CR: 10

7. Etapa de Formacién a la que Pertenece: Disciplinaria

8. Caracter de la Unidad de Aprendizaje: Obligatoria

9. Requisitos para Cursar la Unidad de Aprendizaje: Ninguno

Equipo de diseiio de PUA Vo.Bo. de subdirector(es) de
Unidad(es) Académica(s)
Claudia Iveth Becerra Lugo Jesus Antonio Padilla Sanchez
Alfonso Uriel Canales Félix Carolina Jaramillo Zurita
Joaquin Chavez Espinosa Heidy Anhely Zahiga Amaya

Christian Aracely Vargas Esparza

Fecha: 16 de diciembre de 2020
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Il. PROPOSITO DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE

La unidad de aprendizaje brinda los conocimientos sobre las herramientas digitales y los nuevos medios audiovisuales, que permite
al estudiante producir diversos contenidos audiovisuales. Se encuentra en la etapa disciplinaria con caracter obligatoria, dentro del
area de conocimiento de Ecosistema Mediatico.

lll. COMPETENCIA GENERAL DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE

Producir contenidos mediaticos audiovisuales, para mejorar las condiciones de representacion e intercambio en los procesos de
comunicacion mediatica, a través del uso del lenguaje audiovisual, con una actitud creativa, responsable y de excelencia.

IV. EVIDENCIA(S) DE APRENDIZAJE

Proyectos audiovisuales; que integre la etapa de disefo, los proceso de produccién, el desarrollo de contenidos y su gestion en
plataformas en linea.
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V. DESARROLLO POR UNIDADES
UNIDAD I. Introduccién a la produccién audiovisual

Competencia:
Analizar las posturas de la produccion audiovisual, mediante la identificacion de los elementos de la sintaxis, para adentrarse al
lenguaje audiovisual, con actitud creatividad y compromiso.

Contenido: Duracion: 5 horas

1.1. Diferencias entre medios audiovisuales
1.1.1. Publico
1.1.2. Técnicas de produccién
1.1.3. Contenido
1.1.4. Regulacién
1.2. Formas de escaneo para la generacion de imagen en movimiento
1.2.1. Entrelazado
1.2.2. Progresivo
1.2.3. Formatos de contenedores y Cdédec
1.4. Etapas del proceso de produccién
1.4.1. Preproduccién
1.4.2. Produccién
1.4.3. Postproduccién
1.5. Géneros de la produccion audiovisual
1.5.1. Ficcion
1.5.2. No-Ficcion
1.5.3. Publicitario
1.5.4. Informativo
1.5.5. Docudrama
1.5.6. Entretenimiento
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UNIDAD II. Lenguaje audiovisual

Competencia:

Aplicar el lenguaje audiovisual, mediante el uso técnico de los diversos elementos que lo componen, para realizar un producto

audiovisual, con paciencia, disciplina y perseverancia.

Contenido:

2.1. Lenguaje audiovisual
2.1.1. Plano, escena y secuencia
2.1.2. Movimientos y angulos
2.1.3. Composicion
2.1.4. Fotograma por segundo
2.1.5. El sonido como elemento narrativo
2.1.6. Disefio sonoro
2.1.7. Musicalizacion
2.2. lluminacién
2.2.1. Funciones de la luz
2.2.2. Balance de blanco
2.2.3. Exposimetria
2.2.4. Sistema triangular de iluminacion, en interior y exterior
2.2.5. Modificadores de luz y sus efectos
2.2.6. Esquemas de iluminacién
2.2.6.1. Softlight
2.2.6.2. Claroscuro
2.2.6.3. lluminacién para Chroma Key
2.3. Sonido
2.3.1. Tipos de microfono: Lavalier, boom y micréfono unidireccional
2.3.2. Patrones polares: Cardioide, Omnidireccional y Bidireccional
2.3.3. Tipos de recurso: Voz, musica y sonido
2.3.4. Transiciones y elipsis
2.4. Teoria del Montaje audiovisual
2.4.1. El eje (Regla de los 180 grados)

Duracion: 5 horas
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UNIDAD Ill. Preproduccion

Competencia:
Planificar las necesidades del proyecto audiovisual, a partir de establecer un flujo de trabajo y su organizacion, para determinar sus
necesidades de produccion, con actitud logica y creativa.

Contenido: Duracion: 8 horas

3.1. Aspectos organizativos de una produccion
3.2. Disefio y desarrollo de un concepto audiovisual
3.3. Publico meta y audiencia
3.4. Guion técnico
3.4.1. Storyboard
3.4.2. Breakdown
3.4.3. Plan de produccién
3.4.4. Shot list
3.5. Disefo de arte
3.5.1. Caracterizacion de personajes
3.5.2. Vestuario
3.5.3. Maquillaje
3.6. Escenografia
3.7. Plan de produccion
3.8. Scouting
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UNIDAD IV. Produccién

Competencia:

Aplicar el concepto del proyecto audiovisual, a partir de la técnica seleccionada, para el correcto funcionamiento del proyecto, con

actitud colaborativa, eficacia y congruencia.

Contenido:

41.

4.2

4.3.
4.4.
4.5.
4.6.
4.7.

Continuidad
4.1.1. Espacio y tiempo cinematico
4.1.1.1. Uso del espacio cinematico
4.1.1.2. Uso del tiempo cinematico
4.1.2. Técnicas de cobertura
4.1.2.1. Master shot
4.1.2.2. Multicamara
4.1.2.3. Camara unica
4.1.3. Toma triple
4.1.3.1. Multicamara
4.1.3.2. Camara unica
4.1.4. Continuidad estatica y dinamica
Entrevista
4.2.1. Funciones
4.2.2. Tipos de entrevista
4.2.3. Etapas de la entrevista
4.2.3.1. Desarrollo
4.2.3.2. Realizacion
El plano-contraplano
Coordinacion del equipo de produccion
Produccion de Chroma Key
Aspectos técnicos de la captura de sonido e imagen
Direccion en un proyecto audiovisual

Duracion: 5 horas
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UNIDAD V. Post produccion

Competencia:

Definir el ensamblaje del proyecto audiovisual, a partir de la técnica de montaje, para establecer la narrativa adecuada del proyecto,

con trabajo colaborativo, congruencia y respeto.

Contenido:

5.1. Seleccidén y organizacién de archivos
5.2. El montaje
5.2.1. Técnicas y caracteristicas del montaje para la transmision en vivo
5.2.2. Técnicas y caracteristicas del montaje en video digital
5.2.3. Ritmo
5.3. Programas de edicion no lineal
5.3.1. Correccién de color
5.3.2. Colorimetria
5.3.3. Correccion de audio
5.3.4. Disefio de identidad visual del proyecto
5.3.5. Cortes y transiciones
5.3.6. Uso de recursos: Titulos, textos, efectos y animacion
5.3.7. VFX y Chroma key
5.3.8. Edicion multicdmara

Duracion: 5 horas
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UNIDAD VI. Divulgacién de contenidos audiovisuales

Competencia:

Definir los canales de difusion, a través de una estrategia de medios, para valorar la pertinencia del publico meta, con eficacia,

objetividad y organizacion.

Contenido:

6.1. Estudio de produccion

6.2. Roles del personal en el estudio

6.3. Escaleta

6.4. Ensayo y Timing

6.5. Sistemas de produccioén digital multicamara

6.6. Optimizacion de tamano y exportaciéon
6.6.1. Divulgacion de video bajo demanda (VoD)
6.6.2. Divulgacion de video en vivo (Streaming)
6.6.3. Calidad, resolucion y tamano de los videos

6.7. Normatividad

Duracion: 4 horas
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VI. ESTRUCTURA DE LAS PRACTICAS DE TALLER

No. Nombre de la Practica Procedimiento Recursos de Apoyo Duracion
UNIDAD
1
1 Reconocimiento  del lenguaje | 1. Atiende las orientaciones del Computadora. 9 horas
audiovisual, captura de planos y | profesor para elaborar la practica. Internet.
tomas 2. Captura de la imagen con sus Recursos bibliograficos (libros,
respectivas indicaciones. revistas, capitulos de libros,
3. Analiza producciones articulos, manuales, etc.).
audiovisuales. Simulador de esquemas de
4. Adquiere referentes de iluminacion.
producciones de diferentes
generos.
5. Identifica en las producciones
los elementos que permiten la
funcién narrativa adecuada.
6. Entrega ejercicio.
UNIDAD
i
2 Descripcion  del proyecto y | 1. Da seguimiento a indicaciones Computadora. 10 horas
desarrollo del guién por parte del docente. Internet.
2. Plantea una propuesta para la Camara de video, tripie,
realizacién de Spot publicitario. micréfono
3. Desarrolla guién técnico. Software de edicion no lineal
4. Elabora propuesta.
5. Presenta propuesta audiovisual.
6. Retroalimentacion por parte del
docente.
7. Entrega de evidencia en
formato digital.
UNIDAD
[\
3 Realizacion del registro | 1. Atiende las recomendaciones Computadora. 19 horas
audiovisual por parte del docente. Internet.
2. Plantea una propuesta de Camara de video, tripie,
produccion para la realizacion de micréfono

video institucional.

Software de edicién no lineal
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3. Desarrolla guién técnico.

4. Realiza produccion.

5. Presenta video institucional.

6. Retroalimentacion por parte del
docente.

7. Entrega de evidencia en
formato digital.

UNIDAD

v

4 Montaje de la produccion 1. Atiende las recomendaciones Computadora. 18 horas
por parte del docente. Internet.
2. Plantea produccién con énfasis Camara de video, ftripie,
en montaje para la realizacion de micréfono.
video clip. Equipo de iluminacién
3. Desarrolla guion  técnico, Estudio.
puntualizando el montaje. Software de edicién no lineal.
4. Realiza produccién utilizando
técnica de Chroma Key.
5. Ensamblaje de la produccion
6. Presenta video clip.
7. Retroalimentacion por parte del
docente.
8. Entrega de evidencia en
formato digital.

5 Montaje de la produccion 1. Atiende las recomendaciones Computadora. 18 horas
por parte del docente. Internet.

2. Plantea produccién con énfasis
en montaje para la realizacion de
video ficcion.

3. Desarrolla guion
puntualizando el montaje.
4. Realiza produccion.

5. Ensamblaje de la produccion

6. Realiza ajustes en el
tratamiento de la  imagen,
proponiendo una paleta de color

7. Presenta video de ficcion.

8. Retroalimentacion por parte del

técnico,

Camara de video, ftripie,
micréfono.
Software de edicién no lineal.
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docente.
9. Entrega
formato digital.

de evidencia en

UNIDAD
VI
6 Distribuir los contenidos | 1. Atiende las recomendaciones Computadora. 21 horas
audiovisuales considerando la || por parte del docente. Consulta de recursos
audiencia meta 2. Plantea propuesta de contenido bibliograficos.
de divulgacion. Internet.
3. Investiga diferentes fuentes Camara de video, tripie,
bibliograficas, orales y microfono.

documentales.

3. Desarrolla propuesta de
escaleta y guion técnico.

4. Realiza entrevistas.

5. Produccion de contenido.

6. Ensamblaje de la produccion.

7. Presenta video de ficcion.

8. Retroalimentacion por parte del
docente.

9. Entrega de evidencia en
formato digital.

10. Distribucion de Streaming.

Software de edicién no lineal.
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VIl. METODO DE TRABAJO

Encuadre: El primer dia de clase el docente debe establecer la forma de trabajo, criterios de evaluacién, calidad de los trabajos
académicos, derechos y obligaciones docente-alumno.

Estrategia de enseiianza (docente):
e Presenta informacion sobre los conceptos basicos
e Presenta y resuelve ejercicios practicos relacionados con las tematicas
o Dirige, supervisa y retroalimenta las practicas de taller
e Elabora y aplica evaluaciones
e Propicia la participacién activa de los estudiantes
e Revisa y evalua reportes de practicas y actividades

Estrategia de aprendizaje (alumno):

e Investiga y analiza informacién sobre conceptos basicos
Resuelve ejercicios practicos proporcionados por el profesor
Realiza las practicas de taller
Presenta evaluaciones
Participa activamente en clase
Elabora y entrega reportes de practicas
Trabaja en equipo
Elabora y entrega actividades en tiempo y forma
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VIIl. CRITERIOS DE EVALUACION

La evaluacion sera llevada a cabo de forma permanente durante el desarrollo de la unidad de aprendizaje de la siguiente manera:

Criterios de acreditacion
- Para tener derecho a examen ordinario y extraordinario, el estudiante debe cumplir con los porcentajes de asistencia que
establece el Estatuto Escolar vigente.
- Calificacion en escala del 0 al 100, con un minimo aprobatorio de 60.

Criterios de evaluacion

- Ejercicios y participaciones.................... 10%
-Proyectos audiovisuales
- Practica de spot publicitario................ 10%
- Practica de video institucional............. 20%
- Practica de video clip ............ccoeenen. 20%
- Practica de ficcion............ccccoviiinnnn. 15%
- Practica de contenido educativo........... 25%
Total...............ooiint. 100%
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IX. REFERENCIAS

Basicas

Complementarias

Academia, V. I. V. A. T. (2019). Art direction and advertising
production: analyze, connect, experiment, and create.
Vivat Academia, (147), 65-86.

Andersson, B. (2015). The DSLR Filmmaker's Handbook:
Real-World Production Techniques. Estados Unidos:
John Wiley & Son.

Ascher, E. y Pincus, E. (2009). The Filmmaker's Handbook: A
Comprehensive Guide for the Digital Age. Estados
Unidos: Penguin Group. [clasica]

Brown, B. (2019). Motion picture and video: Lighting for
cinematographers, gaffers and lighting technicians.
Nueva York: A focal Press Book.

Clark, B., Spohr, S., Higginbotham, D., y Bakhru, K. (2019).
The Guide to Managing Postproduction for Film, TV,
and Digital Distribution. Nueva York: Routledge

Edgar-Hunt, R. (2015). Bases del cine: Direccion. Barcelona:
Parramon ediciones. [clasical

Lancaster, K. (2019). Basic Cinematography: A Creative Guide
to Visual Storytelling. Nueva York: Routledge.

Fernandez, A. P. (2015). Fundamentos de produccion y
gestibon de proyectos audiovisuales. Pamplona:
Ediciones Universidad de Navarra.

McLean, A. L., Stutesman, D., Desjardins, M., Black, P., y de
Perthuis, K. (2016). Costume, Makeup, and Hair.
Estados Unidos: Rutgers University Press.

Adobe. (2020). Guia del usuario de Premiere Pro. Obtenido de
https://helpx.adobe.com/es/premiere-pro/user-quide.html

Apple. (2020). Manual del usuario de Final Cut Pro. Obtenido de
https://support.apple.com/es-mx/quide/final-cut-
pro/ver92663661d/mac

Fissoun, D. (2020). Color correction with Davinci Resolve 16.

Obtenido de Blackmagic Design:
https://www.blackmagicdesign.com/support/
Guildhall School of Music & Drama. (2019). Filmmaking

Masterclass with Final Cut Pro X. Obtenido de Youtube:
https://youtu.be/H883qlGV48E

Gyncild, B., & Fridsma, L. (2019). Adobe After Effects CC 2019
release classroom in a Book: The official training workbook
from Adobe. Adobe Press.

Harte, L. (2008). Introduction to Data Multicasting, IP Multicast
Streaming for Audio and Video Media Distribution. Althos.
[clasica]

Jago, M. (2017). Adobe Premiere Pro CC Classroom in a Book
(2017 release): Adobe Prem Pro CC in Bk_p1. Adobe Press.

Jago, M. (2019). Adobe Audition CC classroom in a book: the
official training workbook from Adobe. Adobe Press.
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Murch, W. (2001). In the blink of an eye: A perspective on Film
Editing. Los Angeles: Silman-James Press. [clasica]

Salas, A. Z. (2015). Manual de produccion audiovisual para
disenadores. Distrito Federal: Ediciones Universidad
Auténoma de México.

Sanchéz, R. C. (2012). Montaje cinematografico: Arte de
movimiento. Distrito Federal: Ediciones Universidad
Autonoma de México. [clasica]

Shiel, M., Schleier, M., Tashiro, C., Prince, S., y Connor, J. D.
(2015). Art Direction and Production Design (Vol. 9).
Rutgers University Press.

Soto, J. A. (2016). Manual de produccion audiovisual. México:
Ediciones UC.

Stewart, P. (2017). The Live-Streaming Handbook: How to
create live video for social media on your phone and
desktop. Nueva York: Routledge.

Valdez, S. C. (2017). Arte y gestibn de la produccion
audiovisual. Peru: Universidad Peruana de Ciencias
Aplicadas (UPC).

Worthington, C. (2009). Bases del cine: Produccion.
Barcelona: Parramon. [clasica]
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X. PERFIL DEL DOCENTE

El docente que imparta la unidad de aprendizaje de Realizacion de Contenidos Audiovisuales debe contar con titulo de Licenciatura
en Ciencias de la Comunicacion, Medios Audiovisuales, Cinematografia o area afin, preferentemente con el dominio de elementos
del lenguaje audiovisual, los formatos y la estética de la imagen en movimiento; con habilidades y experiencia en el disefio,
produccion, postproduccion, streaming y gestion de contenidos audiovisuales; con estudios de posgrado y dos afos de experiencia
docente. Ser proactivo, analitico y que fomente el trabajo en equipo.
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UNIVERSIDADAUTONOMADEBAJACALIFORNIA

COORDINACION GENERAL DE FORMACION PROFESIONAL
PROGRAMA DE UNIDAD DE APRENDIZAJE

I. DATOS DE IDENTIFICACION

-_—

. Unidad Académica: Facultad de Ciencias Administrativas y Sociales, Ensenada; Facultad de Humanidades y Ciencias
Sociales, Tijuana; y Facultad de Ciencias Humanas, Mexicali.

2. Programa Educativo: Licenciado en Ciencias de la Comunicacion

3. Plan de Estudios: 2021-2

4. Nombre de la Unidad de Aprendizaje: Diagndstico de la Comunicacion en las Organizaciones
5. Clave:

6. HC: 02 HT:02 HL: 00 HPC: 00 HCL:00 HE: 02 CR:06

7. Etapa de Formacién a la que Pertenece: Disciplinaria

8. Caracter de la Unidad de Aprendizaje: Obligatoria

9. Requisitos para Cursar la Unidad de Aprendizaje: Ninguno

Equipo de disefio de PUA Vo.Bo. de subdirector(es) de
Unidad(es) Académica(s)

Graciela Paz Alvarado Jesus Antonio Padilla Sanchez

Nina Alejandra Martinez Arellano Carolina Jaramillo Zurita

Maria De Jesus Montoya Robles Heidy Anhely Zaniga Amaya

Yazmin Vargas Gutiérrez
Elsa Del Carmen Villegas Moran

Fecha: 16 de diciembre de 2020
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Il. PROPOSITO DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE

A través de la presente unidad de aprendizaje Diagnostico de la Comunicacion en las Organizaciones, el estudiante obtendra
conocimientos tedrico-practicos que le permitan conocer los diferentes procesos de comunicacion integral que acontecen en la
dinamica cotidiana en las organizaciones sociales, esto sera de utilidad para que el estudiante cuente con las herramientas para
realizar diagnésticos de comunicacion en los entornos organizacionales. Se encuentra ubicada en la etapa disciplinaria del plan de
estudios del programa educativo de Licenciado en Ciencias de la Comunicacion, es de caracter obligatorio, no precisa requisitos
previos para cursarla, sin embargo, es recomendable haber cursado Fundamentos de Comunicacion en las Organizaciones como
conocimientos previos; y pertenece al area de conocimiento de “Comunicacion Integral en las Organizaciones”. El curso se divide en
cinco unidades académicas, en la primera se refiere al diagnostico organizacional, en la segunda unidad se observan los modelos
fundacionales del diagndéstico de la comunicacién organizacional, en la tercera se consideran las herramientas de diagndstico
organizacional estratégico, en la cuarta unidad, se aborda la gestidén del diagnostico de comunicacidén organizacional, y en la quinta, se
analizan los resultados del diagnostico de comunicacidén organizacional.

lll. COMPETENCIA GENERAL DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE

Diagnosticar el estado actual de los procesos de interaccion y comunicacion interna y externa que acontecen en las organizaciones
sociales, mediante los principios conceptuales y metodolégicos de la comunicacién organizacional, a fin de localizar las areas de
oportunidad para la, con honestidad, actitud critica y responsabilidad social.

IV. EVIDENCIA(S) DE APRENDIZAJE

Un diagnéstico descriptivo de un caso real sobre el estado en que se encuentra la comunicacion organizacional interna o externa en la
organizacion, a partir de la valoracion de los elementos que constituyen sus procesos de comunicacion.

631




V. DESARROLLO POR UNIDADES

UNIDAD I. El diagnéstico organizacional

Competencia:

Distinguir las perspectivas tedrico-metodoldgicas que se utilizan en la gestion del diagnostico de la comunicacion en las
organizaciones, a partir de la exploracion de los supuestos que las constituyen, para operar proyectos de analisis comunicacional, con
respeto a la diversidad y actitud critica.

Contenido: Duracion: 8 horas
1.1. Definicién y antecedentes del diagndstico organizacional
1.2. Perspectivas del diagnéstico organizacional
1.2.1. El diagndstico funcional
1.2.2. El diagndstico cultural
1.3. Perspectivas metodoldgicas de los diagndsticos de comunicacion
1.3.1. Métodos y técnicas del diagndstico de la comunicacion
1.3.2. Objetivos de los diagndsticos de comunicacion en las organizaciones
1.3.3. Los resultados de los diagnédsticos de la comunicacion
1.4. Elementos del diagnodstico de comunicacién organizacional
1.4.1. Generacion de informacién. De los objetivos a los instrumentos de recoleccién
1.4.2. Organizacion de la informacion. Integracion de los datos empiricos

1.4.3. Analisis e interpretacion de la informacién
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UNIDAD II. Modelos fundacionales del diagnéstico de la comunicacién organizacional

Competencia:

Determinar las variables que distinguen a los modelos fundacionales del diagnéstico de la comunicacion organizacional, a través de la
identificacion y comparacion de las perspectivas epistemologicas, para el disefio de herramientas procedimentales del diagnostico, con
pensamiento critico, analitico y honestidad.

Contenido: Duracion: 6 horas
2.1. Communication Satisfaction Questionaire
2.2. Organizational Communication Development

2.3. Communication Audit Questionnaire

UNIDAD lll. Herramientas de diagnéstico organizacional estratégico

Competencia:

Analizar el entorno organizacional, a través de las herramientas del diagndstico estratégico, para definir la situacion en la que se
encuentran los procesos comunicacionales micro y macro de la organizacion, con respeto a la diversidad, pensamiento critico y
responsabilidad social.

634




Contenido:

3.1. PESTEL y FODA:herramientas estratégicas para la comunicacion organizacional
3.1.1. Analisis del entorno organizacional
3.1.2. El analisis PESTEL

3.1.3. EI FODA, un analisis estratégico para la comunicacion en la organizacién

Duracion: 6 horas
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UNIDAD IV. La gestion del diagnéstico de comunicacién organizacional

Competencia:

Gestionar un espacio organizacional para la implementacion de un diagndstico comunicacional, a través del despliegue de las
herramientas metodoldgicas y el uso de sus habilidades de comunicacion oral y escrita, con la finalidad de generar un sistema de
informacion que permita identificar areas de oportunidad y mejora continua en la organizacion, con respeto, empatia y liderazgo.

Contenido: Duracion: 6 horas

4.1. Acciones para la gestion de diagndstico en la organizacion.
4.1.1. El primer contacto. Establecimiento del alcance y objetivos del diagndstico
4.1.2. El brief. La conversacion con el cliente y el establecimiento de necesidades, intereses y expectativa
4.1.3. El plan de trabajo, cronograma y presupuesto

4.1.4. Operacion del diagnostico. El despliegue de las herramientas

UNIDAD V. Analisis y resultados del diagnéstico de comunicacion organizacional

Competencia:

Integrar un informe del diagndstico, a partir de la sistematizacion y el analisis de la informacion producto del proceso de investigacion
realizado en el entorno micro y macrosocial de la organizacion, para instalar la conversacion y definir las pautas de accién alineadas a
los objetivos organizacionales, con respeto, empatia y liderazgo.
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Contenido: Duracion: 6 horas

5.1. Integracion, analisis e interpretacion de la informacion
5.2. Identificacion de areas de oportunidad para la toma de decisiones
5.3. Redaccion del informe diagndstico

5.4. Presentacion de resultados al cliente
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VI. ESTRUCTURA LAS PRACTICAS DE TALLER

No. Nombre de la Practica Procedimiento Recursos de Apoyo Duracion
UNIDAD
|
1 Exploracion de los supuestos | 1. Realiza busqueda documental | e Lecturas 8 horas
teorico-metodologicas del _ o e Computadora
diagnostico organizacional. 2. Atiende las |nd|caC|o.nes del | ¢ |nternet
docente para recopilar las | e Pizarrén
evidencias practicas sobre | ¢ Cafidn
diagndsticos e Fotocopias
e Bases de datos
3. Realiza reportes de lectura
4. Genera informacion
5. Organiza datos
6. Analiza e interpreta
informacion
7. Disefia infografia
8. Utiliza las normas del formato
APA
9. Entrega al docente por medio
del correo institucional
UNIDAD o
|
2 Identificacion de modelos | 1. Atiende las indicaciones del | ¢ Lecturas 6 horas
fundacionales del diagndstico de docente para busqueda de | e Pizarron
la comunicacion organizacional informacion e Cafion
e |Internet
2. Realiza busqueda cuestionario | ¢ Bases de datos
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de satisfaccion de la
comunicacion

. Realiza tabla comparativa de

los modelos de diagndstico

. Disena instrumento de

diagndstico de comunicacion.

. Utiliza las normas del formato

APA

. Entrega al docente por medio

del correo institucional

Equipo de cémputo
Programas de Coémputo
Correo institucional

UNIDAD
1]

3

Herramientas de diagnostico
organizacional estratégico

. Atiende las indicaciones del

docente para realizar la
busqueda de fuentes

. Analiza las exigencias del

contexto social

. Comparte con el grupo vy

docente los resultados del
analisis de herramientas
estratégicas

. Participa en la eleccion de

caso de estudio

. Decide y elige la organizacion

objeto de analisis

. Utiliza las normas del formato

Lecturas

La organizacion objeto de
analisis

Internet

Bases de datos

Equipo de codmputo
Programas de Computo
Correo institucional

6 horas
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APA

7. Entrega al docente por medio
del correo institucional
UNIDAD
v
4 Gestion del diagnéstico de 1. Elige la organizacion objeto de | ¢ La organizacion objeto de 6 horas
comunicacion organizacional analisis analisis
2. Realiza acciones para la e Internet
gestion de diagnostico en la e Bases de datos
organizacion e Equipo de computo
3. Realiza el primer contacto. e Programas de Cémputo
4. Disena el plan de trabajo, e Correo institucional
cronograma y presupuesto
5. Opera del diagnostico
6. Ultiliza las normas del formato
APA
7. Informa al docente por medio
del correo institucional
UNIDAD
Vv
5 Analisis y  resultados del | 1. Realiza la interpretacion y el e La organizacion objeto de 6 horas
diagnéstico de  comunicacion analisis de la informacién analisis
organizacional 2. Identificg las areas de e Internet
oportunidad para la toma de e Bases de datos
decisiones e Equipo de cémputo
3. Rledagta.el informe del ¢ Programas de Cémputo
diagnostico e Correo institucional Internet
4. Presenta los resultados al e Cafion
cliente
5. Utiliza las normas del formato
APA
6. Informa al docente por medio

del correo institucional
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VIl. METODO DE TRABAJO

Encuadre: El primer dia de clase el docente debe establecer la forma de trabajo, criterios de evaluacion, calidad de los trabajos
académicos, derechos y obligaciones docente-alumno.

Estrategia de enseiianza (docente):

Proporciona recursos bibliograficos sobre diagnostico de comunicacion
Supervisa y dirige practicas

Organiza platicas con empleadores para diagnéstico de comunicacion

Disefna practica académica

Revisa, retroalimenta y evalua tareas, practicas del diagnostico de comunicacion
Propicia la participacion activa del estudiante

Estrategia de aprendizaje (alumno):

Busca y analiza recursos bibliograficos sobre diagndstico de comunicacion
Analiza ejemplos de diagndstico de comunicacion

Realiza practicas del diagndstico de comunicaciéon

Participa en platicas con empleadores para diagndstico de comunicacion
Participa activamente en clase

Atiende indicaciones del docente
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VIIl. CRITERIOS DE EVALUACION

La evaluacion sera llevada a cabo de forma permanente durante el desarrollo de la unidad de aprendizaje de la siguiente manera:

Criterios de acreditacién

Para tener derecho a examen ordinario y extraordinario, el estudiante debe cumplir con los porcentajes de asistencia que establece el
Estatuto Escolar vigente.

Calificacion en escala del 0 al 100, con un minimo aprobatorio de 60.

Criterios de evaluacion

Reportesdelecturas ..., 10%
Participacion continua...................cooiinnL 10%
Dos examenes parciales (2 Xx10%)..........c..c..... .20%
Gestion del diagnéstico en la organizacion......... 20%
Diagndstico en la organizacion ........................ 20%
Informe final del diagndstico....................o..ee 20%
Total......coo 100%
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IX. REFERENCIAS

Basicas

Complementarias

Arévalo, R. I. & Guillén, G. (2017). Introduccion. En Arévalo, R.
I. & Guillén, G. (Orgs.), La comunicacion para las
organizaciones en México: evolucion, teoria y practica.
México: S.C. Universidad Anahuac México y Editorial
Tirant.

Gamboa, Z. A. (2016). Diagnostico y estrategia de
comunicacién organizacional interna y externa para la
municipalidad de San Miguel Petapa. Guatemala.
Universidad de San. Guatemala

Garrido, F. J.,Goldhaber, G., Putnam. L. (2020). Fundamentos
de Comunicacion Organizacional: de la Organizacion a
la Estrategia en el Siglo XXI.Recuperado de:
https://www.researchgate.net/profile/Francisco Garrido7
/publication/343629110 Fundamentos de Comunicacio
n_Organizacional 2020/links/5f6a6d1aa6fdcc0086345f3
9/Fundamentos-de-Comunicacion-Organizacional-

2020.pdf

Guzman R. H., Herrera, R. (2019). Comunicacion estratégica:
Interfaz  relacional entre organizaciones y sus
stakeholders. Bogota. Universidad Sergio Arboleda.

Contreras, O. E. (2015). Comunicacion organizacional y corporativa,
las definiciones. Revista DIRCOM. Recuperado en,
http://www.dircomsocial.com/profiles/blogs/revista-dircom-
108-comunicacion-organizacional [clasica]

Paladines, G. F. & Abendarfio R. M. (2019) (coords.). Coleccion de
Comunicacion Estratégica 2019: Aportes a la comunicacion
interna y de crisis. Ecuador: Ediloja Cia.
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